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LA CONCERTATION

DANS LE CADRE DE

L'ELABORATION DU
RLPI



Les articles du Code de |'urbanisme applicables a la concertation dans le cadre des
procédures d’élaboration et de révision du RLP(i) sont identiques a ceux du PLU :

-Art L. 581-14-1 Code de I'environnement : « Le réglement local de
publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément aux procédures
d'élaboration, de révision ou de modification des plans locaux d'urbanisme définies
au titre V du livre Ier du code de l'urbanisme ».

-Art L.103-2 Code de |'urbanisme : « Font l'objet d’une concertation
associant, pendant toute la durée de I'élaboration du projet, les habitants, les
associations locales et les autres personnes concernées ... I'élaboration ou la
révision du plan local d’urbanisme ».

-Art L.103-3 Code de l'urbanisme : « Les objectifs poursuivis et les
modalités de concertation sont précisés :

1° L'autorité administrative compétente de I'Etat lorsque la révision du document
d’urbanisme ou l'opération sont a l'initiative de I'Etat.

2° L'organe délibérant de la collectivité ou de I'établissement public dans les autres
cas ».

-Art L.103-4 Code de l'urbanisme : « Les modalités de la concertation
permettent pendant une durée suffisante et selon des moyens adaptés au regard
de l'importance et des caractéristiques du projet, au public d’accéder aux
informations relatives au projet et aux avis requis par les dispositions |égislatives
ou réglementaires applicables et de formuler des observations et propositions qui
sont enregistrées et conservées par l'autorité compétente ».

-Art L.103-6 Code de l'urbanisme : « A l'issue de la concertation, |'autorité
mentionnée a l'article L.103-3 en arréte le bilan. Lorsque le projet fait I'objet d'une
enquéte publique réalisée conformément au chapitre 3 du livre ler du Code de
I'environnement, le bilan de la concertation est joint au dossier de I'enquéte ».



LA CONCERTATION
DANS LE CADRE DE
L'ELABORATION DU

RLPi DE LA COMMUNAUTE
D'AGGLOMERATION DU PAYS DE
FONTAINEBLEAU



Dans le cadre de I’élaboration du RLPi de la Communauté d’agglomération du Pays
de Fontainebleau, la concertation a été organisée conformément aux modalités
définies par la délibération du Conseil Communautaire datée du 14 décembre
2017.

Extrait de la délibération du Pays de Fontainebleau en date du 14
décembre 2017

« L’élaboration du Réglement Local de Publicité Intercommunal est soumise a une
obligation de concertation associant les habitants, les associations locales et les
autres personnes concernées selon les prescriptions de l'article L.103-2 du code
de [lurbanisme. De plus, en vertu de larticle L.581-14-1 du code de
I’'environnement, pourront étre recueillis les avis de toute personne, de tout
organisme ou association compétents en matiere de paysage, de publicité,
d’enseignes et de pré-enseignes, d’environnement, d’architecture, d’urbanisme,
d’aménagement du territoire, d’habitat et de déplacements.

Les objectifs de la concertation sont de permettre a tout un chacun, tout le long
de la procédure d’élaboration du document du Reglement Local de Publicité
Intercommunal et ce jusqu’a l'arrét du projet par le conseil communautaire :

v d’avoir accés a l'information,

v d‘alimenter la réflexion et I’enrichir ;

v' de formuler des observations et des propositions ;
v de s’‘approprier le projet.

Il est proposé qu’a minima les modalités de concertation soient les suivantes :

v' Mise a disposition du public d’un registre au siege de la communauté de
communes du pays de Fontainebleau et dans chaque commune en vue de
recueillir les observations du public pendant toute la durée de I'élaboration
du projet et mise a disposition du dossier d’élaboration du Reglement Local
de Publicité Intercommunal (documents qui pourront évoluer au fur et a
mesure de 'avancement des études);



Information des habitants et des professionnels par la publication d’avis sur
le site internet de la communauté d’agglomération du pays de Fontainebleau
et les sites des communes permettant ainsi au public de prendre
connaissance des grandes étapes de la procédure ;

Parution d‘articles dans les journaux municipaux et le journal de
l'intercommunalité;

Organisation d’au moins une réunion publique afin de présenter le projet et
d’échanger avec le public;

Organisation d’au moins une réunion avec les associations et les acteurs
économiques.

La communauté de communes du pays de Fontainebleau se réserve la possibilité
de mettre en place toute autre forme de concertation si cela s’avére nécessaire. »

Les principales modalités de concertation et de communication qui ont été mises
en place:

Phase 1 « diagnostic et orientations »

v

ASANEN

Un article de lancement du RLPi et un panneau introductif sur le déroulé
de la procédure

Une concertation numérique : questionnaire mis en ligne sur le site du
Pays de Fontainebleau de début novembre 2018 a fin février 2019

Deux ateliers acteurs « économiques et locaux »

Une réunion publique « diagnostic / orientations »

un article et un panneau sur les principaux constats du diagnostic,
secteurs a enjeux et grandes orientations retenues

Phase 2 « zonage et reglement »

v
v
v

Un atelier « acteurs économiques et locaux »

Une réunion publique « traduction reglementaire et définition du zonage»
Un article et un panneau présentant les zones de publicité et principes du
reglement

Phase finale

v

1 plaquette pédagogique sera réalisée en fin de procédure pour faciliter la
lecture du RLPi au plus grand nombre

Phase continue

v

1 onglet dédié au RLPi sur le site internet de la CAPF relayé sur les sites
des communes

Pour rappel, la CAPF est composée de 26 communes :

v" Arbonne-la-Forét
v" Achéres-la-Forét

v

Barbizon



Bois-le-Roi
Boissy-aux-Cailles
Cély

Chailly-en-Biere
Chartrettes
Fleury-en-Biere
Héricy

La Chapelle-la-Reine
Le Vaudoué
Noisy-sur-Ecole
Perthes
Saint-Germain-sur-Ecole
Saint-Martin-en-Biére
Saint-Sauveur-sur-Ecole
Samoreau

Tousson

Ury
Vulaines-sur-Seine
Avon
Bourron-Marlotte
Fontainebleau
Recloses
Samois-sur-Seine
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L'ensemble des communes de la Communauté d’Agglomération du Pays de
Fontainebleau (CAPF) ont déployé ces différents outils sur leur territoire respectif,

avec plus ou moins de succes.
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LES ACTIONS
MENEES



A) Les outils de communication et d’'information

De nombreuses actions de communication et d‘information ont été mises en place
autour de la démarche de concertation afin d’aviser et de favoriser son
appropriation par les habitants :

< 3 panneaux d’information ont été affichés dans les 26
communes et sont visibles sur le site internet de Ila

collectivité : www.pays-fontainebleau.fr

Depuis le début de la procédure, les panneaux d’information sont installés
a l'accueil de la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau,
ainsi que sur la vitrine de sa porte d’entrée. Chaque panneau a été transmis
, au fur et a mesure de leur élaboration, aux 26 communes en format A3
pour affichage dans leur accueil et/ou sur les panneaux extérieurs des
mairies.

¥ Pays de
J' Foztainebleau
A O o

Vitrine de la CAPF

Une exposition des panneaux en grand format s’est tenue lors du salon de
I'emploi et des métiers le 4 avril 2019, salon organisé par la CAPF accueillant
plus de 1000 visiteurs.


http://www.pays-fontainebleau.fr/

< Des articles

Les articles publiés dans la presse locale ont pour objectif de renseigner les
habitants, de leur donner les outils pour comprendre et suivre la démarche
étape par étape.

Dans le cadre de cette concertation, 6 articles ont été publiés :

v' 3 dans la presse locale :
- L’éclaireur du Gatinais du 24 novembre 2018
- La République du 11 décembre 2018
- La République du 20 mai 2019

v' 3 dans le bulletin d’informations du Pays de Fontainebleau:
- Le journal n°4 de novembre-décembre 2018
- Le journal n°5 de janvier-mars 2019
- Le journal n°6 de mai-ao(it 2019

Il a été suggéré aux communes de diffuser 2 articles dans leur bulletin
municipal. Certaines d’entre elles n‘ont pas toujours pu y répondre soit par
manque de publication (1 journal/an) ; soit parce qu’elles ne diffusent pas
de bulletin a leurs habitants.

<+ Des pages dédiées sur les sites internet de la CAPF et de
certaines communes

Une page dédiée au RLPi a été créée, des juillet 2018, sur le site de la CAPF
https://www.pays-fontainebleau.fr/urbanisme/le-reglement-local-de-
publicite-intercommunal/ pour permettre a tous (habitants, commergants,
associations, etc.) de consulter :



https://www.pays-fontainebleau.fr/urbanisme/le-reglement-local-de-publicite-intercommunal/
https://www.pays-fontainebleau.fr/urbanisme/le-reglement-local-de-publicite-intercommunal/

v Les délibérations sur la prescription du RLPi et sur le débat sur les

orientations du RLPi

v Les documents de travail des comités techniques, des réunions des

Personnes Publiques Associées, des ateliers et des réunions
publiques ainsi que les résultats du questionnaire en ligne

v Les articles et les documents de synthése

Des relais d’informations sont également présents sur le site de chacune des
communes. Quelgues communes ont néanmoins créé des pages dédiées :

v
v

Arbonne-la-Forét : http://arbonnelaforet.fr/vie-municipale/rlpi/
Bois-le-Roi : https://www.ville-boisleroi.fr/decouvrir-bois-le-
roi/decouvrir-la-commune/decouvrir-le-pays-de-
fontainebleau/elaboration-du

Boissy-aux-Cailles : https://www.boissyauxcailles.fr/urbanisme/
Cély en Biere: https://cely.fr/2018/10/19/reglement-local-de-
publicite-intercommunal-ripi/

Chartrettes : https://www.mairie-chartrettes.fr/reglement-local-
de-publicite-intercommunal/

Fleury-en-Biere :
http://www.fleuryenbiere.fr/fr/actualite/185494/reglement-local-
publicite-locale-intercommunal-pays-fontainebleau

Héricy : https://www.hericy.fr/elaboration-du-premier-reglement-
local-de-publicite-intercommunal-du-pays-de-fontainebleau/

Le Vaudoué : http://www.levaudoue.fr/pages/infos-
pratigues/environnement-les-encombrants-dechets-verts-tri-
selectif/reglement-local-de-publicite.html

Perthes-en-Géatinais : http://www.perthes-en-
gatinais.fr/elaboration-du-premier-reglement-local-de-publicite-
intercommunaI—du—gavs—de—fontainebleau/
Saint-Sauveur-sur-Ecole :
http://saintsauveursurecole.fr/concertation-publique-et-
communication-aupres-des-habitants-sur-le-RLPi-
et.html?recherche=RLPi

Samoreau : https://www.samoreau.fr/articles/reglement-locale-de-
publicite-intercommunal

Ury : http://www.ury.fr/reglement-local-de-publicite-
intercommunal/

Vulaines-sur-Seine : https://www.vulaines-sur-seine.fr/web/cadre-
de-vie/regles-durbanisme/r-1-p-i/

Avon :

http://www.avon77.com/spip.php?article4514&var recherche=R%
C3%A8glement%20local%20de%20publicit%C3%A9%20intercom
munal

Bourron-Marlotte :http://bourronmarlotte.fr/vie-
municipale/intercommunalite/elaboration-premier-reglement-local-
de-publicite-intercommunal-pays-de-fontainebleau/

Recloses :https://www.recloses.fr/index.php/vie-
pratique/urbanisme/146-le-r%C3%A8glement-local-de-
publicit%C3%A9-intercommunal
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v" Samois-sur-Seine :http://www.samois-sur
seine.fr/rubrigue.php?id=153

Le service communication de la CAPF a également créé des flux d’actualité
a chaque événement particulier.

< Information sur les réseaux sociaux via la création d’un
évenement Facebook pour la réunion publique du 20 mai 2019
et une annonce sur Twitter

Un évenement Facebook a été crée pour la réunion publique du 20 mai,
réunion de présentation du réeglement et du zonage qui marque la fin de la
réflexion collective sur le RLPi (avant I'enquéte publique). L'usage du réseau
social Facebook permet de mobiliser des jeunes commercants ou
entrepreneurs notamment, peu sensibles aux moyens de mobilisation
classique (flyer, affichage municipal, etc.).

facebook s

Evénements

Evénements "
& REGLEMENT

——— DE PUBLICITE inTerc

REUNION PUBLIQUE

Lundi 20 mai 2019

WAl Réunion publique Réglement Local de

20 pyblicité intercommunal
Public - Organisé par Communauté d'agglomération du Pays
de Fontainebleau

¥ Intéressé(e)
Lundi 20 mai 2019 de 19:00 & 21:00 UTC+02

Cinéma Cinéparadis Fontainebleau

) avenue du marechal de Villars, 77300 Fontainebleau

Q Afficher la carte

< Informations diffusées sur la radio Oxygéne pour les réunions
du 1er avril et du 20 mai 2019



X/
°

Affiches et flyers

Ces outils permettent de relayer linformation sur les supports plus
classiques, plus accessibles aux actifs, aux commergants aux familles et aux
personnes agées.

Des affiches informant des ateliers économiques et des réunions publiques
ont été diffusées :

v/ au siege de la CAPF :
o deésle 26 septembre jusqu’au 28 décembre pour les 3 réunions
du 30 novembre 2018, du 4 décembre 2018 et du 11 décembre
2018,
o dés le 11 mars 2019 jusqu’au 24 mai 2019 pour les 2 autres
réunions : le 1er avril et le 20 mai 2019,
v/ au siége des mairies des communes membres, sur les panneaux
d’information municipale ainsi que sur les supports numériques
(lorsque c’était possible).

L'affiche annongant la réunion publique du 20 mai 2019 a aussi été exposée
durant le salon de I'emploi et des métiers du 4 avril.

Les flyers ont été distribués auprés des acteurs économiques (notamment
les commergants) par les communes (souvent en porte a porte, comme par
exemple Avon et Chartrettes) ou en les informant en direct (majorité des
communes rurales de la CAPF). Le Pays de Fontainebleau a aussi profité du
flyer du salon de I'emploi diffusé a grande ampleur pour communiquer sur
la réunion publique du 20 mai 2019.

Affichages en continu aux portes du siege de I'agglomération
depuis la prescription du RLPi de tous les éléments concernant
I'avancement de ce dossier.

La Communauté d’Agglomération du Pays de Fontainebleau et les
communes informaient de maniéere continue les citoyens par le biais:

v d'affichages reglementaires de la délibération de prescription prise
par la CAPF le 14 décembre 2017 pendant plus de 3 mois ainsi que
par les communes pendant plus d'un mois sur les panneaux
d'information de leur batiment principal. La majorité des communes
ont également pris une délibération annongant le lancement du RLPI
qgu’elles ont aussi affichée durant plus d’'un mois (18 communes) ou
en ont simplement informé leur conseil.

v 'affichage de la délibération concernant le débat sur les orientations
et les objectifs du projet en date du 21 février 2019 : pendant plus
de 3 mois au siége de la CAPF. Chaque commue a également été
invité a débattre. Elles ont majoritairement débattu (22 communes)
et retranscrit ce débat sous forme de délibération et pour quelques-
unes sous simple compte-rendu.
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<+ Affichage dans les abris voyageurs de Fontainebleau-Avon

pendant une période de quinze jours avant la réunion publique du 20 mai
2019

Un courrier dédié aux commercants a été envoyé pour le ler
atelier « acteurs économiques et locaux » notamment dans
les communes de Arbonne, Barbizon, Bourron-Marlotte, Cély-en-Biere,
Chailly-en-Biere, Héricy, La Chapelle-la-Reine, Samois-sur-Seine,
Samoreau ou Ury). Certaines communes ont informé |'ensemble des
représentants des associations des commercants (Bois-Le-Roi,
Fontainebleau)

11



% Mise en place d’'un registre de concertation dans les 26
communes et au siege de la CAPF

Des registres de concertation ont été mis a disposition afin de recueillir les
différentes remarques et idées du grand public sur la démarche
d’élaboration du RLPi. Ces registres permettent aussi de recueillir leurs
suggestions d’amélioration dans I'affichage de la publicité dans le pays de
fontainebleau pour préserver la qualité du cadre de vie. ces registres étaient
mis a disposition du public au siege de I'agglomération dés le 21 juin 2018
et dans les 26 mairies des communes membres a partir de la fin du mois de
juin et le début du mois de juillet 2018. I'élaboration du RLPi étant une
procédure trés spécifique, peu de personnes ont émis des suggestions dans
les registres.

% Mise en place d'un questionnaire en lighe

Afin de proposer une concertation numérique, un questionnaire a été mis
en ligne sur le site internet du Pays de Fontainebleau et relayé par les
communes a partir de début novembre 2018 a février 2019 ; afin d’évaluer
la perception des habitants sur la publicité extérieure et les enseignes sur
le territoire.

Exemples de réponses au questionnaire

Comment percevez-vous les affichages

Trouvez-vous que les activités sont - PEl > @
publicitaires sur le territoire ?

suffisamment signalées ?

Oui
67%

% Mise en place d’'une adresse mail

Une adresse mail (accueil@pays-fontainebleau.fr) a été mise a disposition
des habitants sur le site de la CAPF afin qu'ils puissent écrire, poser des
questions, faire des suggestions ou déposer des requétes ou des
remarques sur le projet. Cette adresse mail a été relayée également dans
les communes notamment via leur site internet et les affiches.
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Il est important de signaler que :

v

les habitants pouvaient participer, transmettre leurs observations par voie
postale a I'attention de :

Monsieur le Président de la Communauté d’Agglomération
du Pays de Fontainebleau,
44, rue du chateau
73000 Fontainebleau

La CAPF a répondu favorablement a la demande de |'association Paysage de
France datant du 5 janvier 2019 qui souhaitait étre associée a |'élaboration
du RLPi. La CAPF a communiqué tous les éléments disponibles du dossier en
cours ainsi que les dates des réunions et des ateliers (acteurs économiques,
grand public, personnes publiques associées).

Un courrier de la société de JC Decaux en date du 11 avril 2019 demandant
notamment a veiller a ce que le RLPi ne limite pas la mise en ceuvre de
nouveaux dispositifs dont les panneaux numériques. Or les élus souhaitent
pour l'instant aller vers une sobriété énergétique du territoire. Ils seront
préts a ré-adapter le document dans un second temps (via une procédure
de modification ou révision) si les nouveaux dispositifs sont pertinents pour
le territoire. Quant a l'observation liée au Site Patrimonial Remarquable
prévu sur les parties urbanisées de Fontainebleau et d’Avon , il n‘est pas
possible d’envisager d’attendre la fin de son élaboration pour approuver le
RLPi. Ce sont 2 procédures longues a mettre en ceuvre. Le RLPi évoluera si
nécessaire apres approbation du SPR (a noter que Bourron-Marlotte est déja
en SPR et Barbizon élabore le sien (Ex-AVAP).

Une contribution a été faite via la plateforme dédiée au Plan Climat-Air-
Energie Territorial (PCAET) du Pays de Fontainebleau en cours d’élaboration
datant du 26 mars 2019. Le contributeur souhaitait de la cohérence entre
les 2 outils (PCAET & RLPi), proposition d’interdire les panneaux publicitaires
lumineux et de recyclage des objets (éviter la surconsommation)

3 ateliers des acteurs économiques animés selon un format
quiz et 1 atelier organisé a l'initiative d’'une commune

Durant cette démarche, 3 ateliers de concertation ont été organisés dans
différentes communes avec |'ambition de rencontrer, d’échanger avec le
plus grand nombre d’acteurs économiques (premiers concernés par le futur
RLPi) et ainsi couvrir une partie conséquente du Pays de Fontainebleau :
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v Le premier atelier des acteurs économiques (commergants,
enseignistes, entrepreneurs, hoteliers, artisans, agriculteurs...) des
24 communes rurales et péri-urbaines du Pays de Fontainebleau a
eu lieu le vendredi 30 novembre 2018 a Samois-sur-Seine.

v Le second atelier des acteurs économiques spécifique au pole urbain
Fontainebleau/Avon a eu lieu le mardi 4 décembre 2018 a Avon.

Ces ateliers ont permis de présenter la démarche d’élaboration du RLPi, les
résultats du diagnostic, mais surtout d’interroger les acteurs sur leurs perceptions
de I'affichage publicitaire sur leur territoire, leurs besoins et les difficultés
rencontrées pour promouvoir son activité. Ils avaient aussi pour objectif de faciliter
les échanges et la co-construction du RLPi avec les acteurs économiques

v Le dernier atelier des acteurs économiques des 26 communes du
Pays de Fontainebleau a eu lieu le lundi 1¢" avril 2019. Ce dernier
atelier a permis de présenter le reglement du RLPi en cours
d’élaboration, et de présenter aux participants chaque zone. Les
commercants, entrepreneurs, producteurs, hébergeurs, afficheurs,
etc. présents ont pu réagir, annoter et faire part de leurs remarques.

Les associations ont quant a elles été invitées a participer aux 2 réunions dédiées
aux personnes publiques associées et consultées.
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Il est important de noter qu’un 4éme atelier a été organisé sur la commune de La
Chapelle a l'initiative de I"équipe municipale sur la phase diagnostic et orientations
du RLPi le jeudi 20 décembre 2018 a 18h00. La ville avait invitée par mail
I'ensemble des artisans commergants, industriels et professions libérales de la
commune. Seuls 4 d’entre eux ont répondu présents.

% 2 réunions publiques
Afin d’'informer le grand public sur la démarche, sa temporalité et les résultats,
deux réunions publiques ont été organisées :

v La premiere réunion publique a eu lieu avec I’ensemble des habitants
des 26 communes le mardi 11 décembre 2018 au cinéma
Paradis de Fontainebleau et avait pour but de présenter la
démarche d’élaboration du Reglement Local de Publicité
intercommunal, de restituer le diagnostic territorial et ses enjeux,
mais également de faire réagir les participants.

v’ La seconde et derniere réunion publigue avec l'ensemble des
habitants des 26 communes a eu lieu le lundi 20 mai 2019 avait
pour but de présenter aux participants le reglement et le zonage du
RLPi en cours d’élaboration.

Durant cette présente période de concertation, les acteurs économiques ont été
concernés et ont participé a ces différentes instances de participation.

On compte environ participants au total avec les élus (parfois des élus
communaux qui n‘ont pas participé aux COTECH et COPIL dédiés a I'élaboration

du RLPi) et environ présentes durant
ces différents ateliers et réunions.

15



2 participations au registre de concertation (Bois-le-Roi et Avon)

Evénement Facebook

pour la réunion 18
publique du 20 mai : participants au
557 personnes questionnaire

en ligne

touchées et 129 vues
de I’évenement

17
16
14 14
I 12 I
Atelier Acteurs du 30 Atelier Acteurs du 4 & 20 Atelier Acteurs du 1er Réunion publique du 11 Réunion publique du 20
novembre 2018 décembre 2018 avril 2019 décembre 2018 mai 2019
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SYNTHESE THEMATIQUE
DES REMARQUES, DEBATS
ET ANALYSES AU REGARD

DU RLPi
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Extrait de la réunion publique du 11 décembre 2018

< Quelle obligation a faire un reglement a I’'échelle de I'’agglomération et
pas de chaque commune ?

D’une part, en 2020 I'ensemble des réglements locaux vont devenir caducs et la
réglementation nationale s’appliquera s’ils ne sont pas révisés, et d’autre part la
compétence est devenue intercommunale depuis la création de la CAPF a la suite
de I'entrée en vigueur de la loi NOTRe en 2017.

Extrait de |'atelier acteurs du 1" avril 2019

< Est-ce que certaines régles correspondent a Ila reglementation
nationale ou est-ce qu’elles sont un peu plus strictes ?

Le groupement affirme que chaque régle définie est plus stricte que la
réglementation nationale, sinon c’est inutile.

< Mais si la reglementation nationale est suffisante ?

Le groupement précise qu’il est important de rappeler que si I'on ne fait pas de
RLP, la publicité va étre interdite partout sur le territoire.

< Ne peut-on pas faire un RLP calé sur la reglementation nationale ?

Le groupement précise qu’il faudrait faire un reglement simplement pour introduire
la publicité a ce moment-la. Ce choix d’étre plus stricte s’explique aussi par le
contexte patrimonial dans lequel se trouve le territoire. Le but n’est pas de
fragiliser le commerce, mais de le valoriser par son aspect extérieur.

Extrait de la réunion publique du 11 décembre 2018

Le sujet de mise en conformité des enseignes avec l’architecture des
batiments me préoccupe. Y aura-t-il des critéres objectifs pour juger de
la qualité des enseignes ? Pouvez-vous préciser le délai pour la mise en
conformité des enseignes existantes ?

Aprés l'entrée en vigueur du RLPi, les commercants ont 6 ans pour mettre leurs
enseignes existantes en conformité. Les nouvelles enseignes devront étre
immédiatement conformes au RLPi. Le RLPi permettra d’établir des critéres
objectifs pour déterminer la dimension, le format et autres typologies des
enseignes sur le territoire de la CAPF.

% Un habitant a souhaité revenir sur des précisions concernant la
présentation.
« Par rapport au respect de I'architecture il y a des exemples interdits
et autorisés, je voudrais savoir quelles sont les regles précises ? De
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plus, sur la notion de doublon de message, un seul mot commun est-il
défini comme doublon ? Est-ce qu’il n’y aurait pas une obligation pour
les maires d’écrire leur propre reglement pour éviter les conflits et
éclaircir certaines regles ? »

Le groupement revient sur les précisions concernant les alignements.
Effectivement, c’est compliqué d’avoir quelque chose de trés stricte étant donné
que toutes les fagcades changent de l'une a une autre. L'objectif est de cadrer en
laissant une souplesse pour analyser la meilleure implantation.

Pour le doublon de message, un élu confirme le fait que I'objectif est qu’il ne faut
pas que la méme chose soit écrite a la fois sur le bandeau et sur le socle. Mais
deux mots identiques peuvent étre utilisés pour dire deux choses différentes (par
exemple : boulangerie bio et boulangerie de M... sont tolérés).

Concernant la remarque sur I’élaboration par les maires de leur propre réglement,
le groupement revient sur quelques précisions. En effet, le pouvoir de police sera
géré par eux en direct. En conséquence, méme si |'élaboration du RLPi est de
compétence intercommunale, ce sont les maires ou leur équipe qui auront la
responsabilité de la gestion de son application (au sens de linstruction des
dossiers) et qui devront donc aller au-devant des cas particuliers et signaler les
relevés d’infractions. En ce qui concerne |'application des régles de maniére plus
ou moins stricte, cela peut étre différent. Toutefois les maires doivent respecter le
reglement dans tous les cas. Chaque maire sera responsable de la mise en
application ce reglement sur son territoire. Aucun favoritisme ne doit étre relevé.
Pour ce qui est des enseignes déja existantes, les communes n‘auront sans doute
pas la méme rapidité de suivi des conformités des enseignes déja existantes.
L'intercommunalité et les communes pourront aussi fléchés collectivement des
axes ou secteurs prioritaires.

Extrait de la réunion publique du 11 décembre 2018

< Concernant les enseignes temporaires, il faut éviter la répétition car
les campagnes publicitaires sur des événements temporaires peuvent
se succéder sans discontinuité.

C’est pour cela que le RLPi va réglementer davantage l'affichage temporaire,
notamment sur les zones d’activités ou le temporaire reste parfois en permanence.
Ainsi sur Fontainebleau, en accord avec l'architecte des batiments de France, il y
a deux périodes ou il est toléré plus de supports.

De méme, le RLPi permettra de prendre en compte de nouveaux types de supports
(numériques, vitrophanie) et les encadrer.

Extrait de la réunion publique du 20 mai 2019

< Un habitant, membre d’une association, s’interroge sur |'affichage
libre dans les communes. « Je suis dans une commune ol il y a que
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des panneaux fermés, donc si je veux mettre une affiche privée, je
dois demander les clés. Supposant que je suis dans une association
qui n‘ai pas du parti du maire, il me refuse je fais comment ? de
I’affichage sauvage ? A samoreau, il y en a beaucoup, mais dans les
communes autour c’est tres rare »

Le groupement explique que pour l'affichage libre s’applique une surface
obligatoire en rapport a la densité de population. Sa répartition s’effectue selon le
lieu d'implantation et un nombre de kilomeétres par habitant accessible. Sa
localisation dans la commune doit aussi assurer une bonne visibilité a tous les
habitants. Chaque collectivité a ainsi l'obligation de mettre a disposition un
minimum de surface. Il est aussi souligné que cet affichage n’est pas géré de la
méme maniere que la publicité et n’est donc pas soumis aux mémes regles.

Extrait de I'atelier acteurs du 1" avril 2019

< Est-ce qu'’il y aura des aides financiéres pour aider les commercants a
se mettre aux normes ? Notamment concernant les 30% autorisés en
vitrophanie ?

Le groupement affirme qu’il n'y a pas d‘aide prévue par la Communauté
d’Agglomération. Le but du RLP est de trouver un équilibre entre préservation du
cadre de vie et valorisation des commerces de proximité ; c’est pour cette raison
gue vous étes associés a la réflexion. Si des regles vous semblent trop
contraignantes, il est nécessaire de le notifier des a présent. Dans le cadre du RLPi,
une hiérarchisation des actions a mener sera mise en place, pour traiter en premier
lieu les dispositifs les plus impactant d’un point de vue paysager. Aussi, un délai
de 6 ans est accordé aux enseignes pour la mise en conformité avec le nouveau
reglement suite a son approbation.

Thierry PORTELETTE précise que, concernant la vitrophanie, qui est un nouveau
mode de publicité, il a été souhaité que les vitrines ne puissent pas étre occupées
par plus de 30% de vitrophanie. On considére qu’un pourcentage supérieur,
pourrait nuire a la bonne visibilité de l'intérieur du magasin depuis la rue, et par
conséquent nuire au commerce. Au-dela des 30% on impose une vitrophanie sous
format lettres découpées sous fond transparent (ou translucide si situé dans les
30% bas de la vitrine) pour garantir un maximum de transparence des vitrines.

Extrait de la réunion publique du 11 décembre 2018

/7

< Par rapport aux activités produits du terroir, sera-t-il toujours possible
d’afficher son activité ?
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Les produits du terroir ont droit a deux pré-enseignes dérogatoires hors
agglomération, en plus de celles éventuellement présentes dans les
agglomérations.

Extrait de la réunion publique du 20 mai 2019

< Un habitant se questionne par rapport aux chambres d'hotes et la
réeglementation adaptée concernant les produits du terroir.
Est-ce qu'il y a des possibilités pour les mairies d’organiser
quelque chose pour éviter la disparition des maisons d’hotes, mais
aussi de pouvoir écrire des régles afin qu’elles ne soient pas
contestées et qu’elles soient respectées. Ensuite, pour les produits
du terroir, imaginons une maison d’hotes qui vend sa propre
confiture etc... est-ce qu’on peut parler de la maison d’hétes en
citant les produits ?

Le groupement revient sur les définitions : il existe des jurisprudences et,
en fonction des départements, on n’a pas la méme définition de produits du
terroir. En effet il y a des départements trés stricts et d’autres parfois sont
plus tolérants mais souvent cette tolérance ne s’applique qu’aux appellations
reconnues type AOP AOC IGP. Il est nécessaire alors définir le terme «
produits du terroir ». Le groupement rappellera la définition précise de la
jurisprudence dans le rapport de présentation. En ce qui concerne les
maisons d’hétes, il n’est pas possible de prévoir de mentions particulieres si
le code de l'environnement ne le prévoit pas. La seule éventualité serait
d’autoriser un petit chevalet comme on |'autorise pour d’autres activités.
Sinon il peut étre mis en place un principe des barrettes (par l'intéressé en
accord avec la commune) qui assure une certaine visibilité. Cette
Signalisation d’Information Locale( SIL) pourrait étre orchestrée par une
chartre réfléchie a I'échelle intercommunale afin de garantir son harmonie
et sa lisibilité a I'échelle des 26 communes. Ainsi il pourrait étre fléché un
code couleur pour faire ressortir les restaurants, les chambres d’hétes, tous
éléments propres aux enjeux du tourisme local.

Extrait de |'atelier acteurs du 1" avril 2019

% Tout affichage numérique serait interdit ? Il vient pourtant d’en étre
installé un a Ury, mis en place par la commune.

Thierry PORTELETTE précise que c’est la publicité numérique qui est interdite
et non pas le dispositif en lui-méme. Ceux qui ne sont concernés que par de
I'information municipale sont autorisés. Le jour ou nous avons pris cette
décision, il y’avait un nombre important d’élus des 26 communes et tous ont
été d’accord pour refuser la publicité numérique sur |'espace public. En
revanche, les écrans situés a lintérieur d'un commerce, type agence
immobiliere, sont autorisés (la Reglementation Nationale de Publicité ne
concerne que les dispositifs installés a I'extérieur). De plus les publicités
numériques sont interdites en dehors des agglomérations de plus de 10 000
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habitants. L'orientation retenue sur Fontainebleau et Avon était de protéger ces
villes patrimoniale (projet de SPR) de l'affichage numérique, cependant nous
prenons note du débat d’aujourd’hui, pour remettre cette question sur la table
avant que le reglement ne soit voté.

A Bois-le-Roi, nous avons introduit des QR codes, permettant de
traduire l'information dans la langue souhaitée pour les touristes
étrangers. En matiére de tourisme, il est important que nous puissions
travailler avec les technologies, pour lesquelles les touristes sont trées
bien équipés, et donc important de ne pas fermer toutes les portes.

Il s'agit dans ce cas de communication et non pas de publicité. Ces dispositifs
ne rentrent pas dans le champ du RLPi. Rien n‘empéche la collectivité de
développer ce type de méthode afin de communiquer sur les richesses du
territoire.

Thierry PORTELLETTE précise que concernant le RLP, son élaboration se
réfléchie avec les dispositifs existants en 2019. Mais si I’évolution technique
implique que l'on supprime un jour le papier pour miser sur les panneaux
numériques, les élus suivants pourront changer ce reglement. En effet, le
reglement local de publicité de Fontainebleau a été voté en 2000, et nous avons
attendu 19 ans pour le faire évoluer. Son adaptation est aussi une volonté
politique. Ce document doit pouvoir vivre et évoluer selon son temps.

Extrait de I'atelier acteurs du 1" avril 2019

La ZPO concerne-t-elle uniquement le PNR ?

Le groupement précise que la ZP0O concernent les espaces paysagers en
agglomération également, ainsi que I'ensemble du territoire hors
agglomération.

Est-ce une zone (la ZP0) uniquement réglementée par la loi ou aussi
par le reglement local ?

Le groupement affirme que toute forme de publicité en ZP0O est interdite soit
sur les espaces de nature en agglomération. La volonté est d’aller un peu plus
loin que la réglementation en matiere d’enseignes. Les dispositions de la
reglementation nationale, non expressément modifiée par le RLPi continuent
de s’appliquer sur I'ensemble du territoire.

La ZP1 inclut-elle les périmeétres des monuments historiques ?

Le groupement revient sur le zonage. La ZP1 concerne les centres-bourgs qui
sont généralement compris dans les périmétres des monuments historiques.
Fontainebleau et Avon sont classées ZP1la sur quasiment toute leur surface
(sauf axes et zones d’activité). Elles ont aussi un projet de SPR (Site Patrimonial
Remarquable) qui prendra quasiment la totalité des deux agglomérations.

22



< Est-ce que le SPR sera voté avant la validation définitive du RLPi ?

Thierry PORTELLETTE précise qu’en ce qui concerne Fontainebleau, avec ou
sans RLPi, nous sommes déja confrontés a de multiples périmetres des 500
meétres des abords de monuments historiques. Ainsi sur la quasi-totalité de la
commune de Fontainebleau, l'avis de I’ABF s’applique soit en tant qu’avis
conforme, soit en tant qu’avis simple, mais a 90 % l’avis conforme s’applique.
Nous avons prescrit récemment le SPR sur les parties urbanisées de
Fontainebleau et d’Avon. Par notre connaissance du territoire nous savons déja
a peu pres ce qu'il peut engendrer. De ce fait, le zonage que nous envisageons
aujourd’hui dans le RLP tient compte naturellement du SPR. Ce travail est
réalisé de maniére conjointe et tres étroite entre les 2 villes concernées.

Conformément aux articles L153-8, L153-11, L103-2, L103-3, L103-4 et
L103-6 du Code de I'urbanisme, la concertation a été menée pendant toute la
durée d’élaboration du RLPi, depuis la délibération du 14 décembre 2017 langant
la procédure jusqu’a la délibération qui arrétera le projet et ou sera également
soumis le présent bilan de concertation.

Les moyens de concertation et d’information déclinés ont permis d’informer
régulierement les habitants et les acteurs du territoire, et ont garanti la
transparence de la démarche.

Les rencontres de concertation ont permis de répondre aux questions spécifiques
des habitants.

Il convient alors d’arréter le bilan de la concertation, préalablement a I'arrét du
projet de RLPi.
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A) Les outils de communication
v Articles de presse

Bulletins intercommunaux et communaux

Rapport d’activités de la Communauté d’Agglomération du Pays de
Fontainebleau 2017

Lancement de |'élaboratlon du Réglement Local de Publicité Intercommunal afin
d’éviter la cadi é des RLP en 2020

La communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau ayant été créée par fusion entre au
moins deux établissements publics de coopération intercommunale dont I'un (la communauté
de communes du Pays de Fontai ) avait la compétence PLUI, le transfert de cette compé-
tence s'est alors fait automatiquement.

Ce transfert entraine I'obligation d’élaborer ce document 3 |'échelle intercommunale sur Iinté-
gralité du territoire. Cela s'applique aussi au RLP qui est inclut dans cette compétence. La loi ne
fixe pas de date limite pour le PLUI mais la procédure doit &tre engagée dés qu'll sera nécessaire
de réviser un des PLU communaux. En revanche il est & souligner que les RLP de premiére géné-
ration (approuvés avant la loi Grenelle du 14 juillet 2010) deviennent caducs en juillet 2020 s'ils
n’ont pas été révisés ou modifiés avant cette date. Ainsi la CAPF a prescrit le 14 décembre I'éla-
boration du RLPI et les modalités de collaboration entre les communes membres et |a concerta-
tion avec le public,

A noter que la loi « Egalité et Citoyenneté » du 27 janvier 2017 (en son article 117) a introduit
des mesures d'assouplissement pour |'élaboration du PLUI: « une communauté de communes ou
d'agglomération issue d'une fusion entre un ou plusxeurs EPCI compétents en matiére de PLU et

un ou plusieurs EPCI ne pas cette comp e peut, pend une période de 5 ans a
compter de sa date de création, prescrlre la révision d'un PLU existant sans étre obligée d'enga-
ger I'élab 1 d'un PLU co de son périmeétre ».

\\\t

diaccueilidesige

En décembre 2017, les dossiers de demandes de subventions au titre de la dotation d'équipe-
ment rural des territoires ( Detr ), du Ministére du logement, du Département ainsi que de la
caisse d'allocations familiales ont été déposés pour les opérations suivantes :

-L'aménagement d’une aire d'accueil des gens du voyage de 40 places sur le site Belle-fontaine
& Samois sur Seine,

-L'aménagement d'une aire d’accueil des gens du voyage de 20 places & Vulaines sur Seine
-La recherche, par le biais de deux conventions avec |a Société d’'aménagement foncier et d'éta-
blissement rural, Safer, d'emprises pour effectuer les études nécessaires et la mise en ceuvre
d'une aire de grand passage des gens du voyage sur le Pays de Fontainebleau.



Bulletin d’informations n°4 du Pays de Fontainebleau
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des monuments historques
Réglerment Locl ce Pl 3 Uchelle o

sageve u tertoire en

paresdisposits publictaires tout en per
acteus iocase.
CoRLPI visera 3 ajuster ov préciser o igle-
mentation natiorale s enjeu paysagers
v il g ity

du message
abondonce dnformatons, e dintégrer
les cermiéres fnnovations en termes de
publicte

Lo RLP: est soumis 5 la réglementation
donse concerart s puocs, s

aw scbtslbeos o

s o tertove, otsement 2 siet

{er une conérenceen matie de publcké
pa une harmanisation des régles sur len-
semble du terrtoie, Cest un prjet colec-
1, qut rous concene tous.La concertation
estau coeur dela démarche et guartiaune

Le lancement de la démarche s'est fait en juin 2018 pour une approbation en 2020, Celle-ci se fait en

4 étapes clés:

TERRITOIRE

7 communes de 1 communauté Ggglo-
mération du pays de Fontainebleau ont

Plusieurs possiblits vous sont offertes actuellement pour ére
informé et nous fare part de vos remarques

REGLEMENTAIRE

PHASE

D’APPROBATION

<At

+ Consultation des
Personnes Publiques
Assaciées (PPA)

“Enquéte publique

- Appropation

aufourdul un reglement communal de
publicité approuvé mais aucun 'a 16 mis

Parc Naturel Régional dy gatinais fran-
Gais pour [a mise en place d'un "Cadastre

Pascal GOUHOURY

& .
Président du Pays de Fontsineblesu u Pays de Fantainebiesu et dans les 26 maires des communes

B85t an cours

ment National pour UEnvironnement cu

* Mis iton cinformati documents au fur eta me-
22 juller 2010 dite Grenelle 1. O, passe Wb dpclon dikomutins & 00

T T T LYy
o

foosinors

e 13 juiller 2020, il seront caducs. Le

2911211993
CELY ENBIERE x 311111986 de publicité avant 2020 par un réglement
= — m t:l:nn:smom n:i:e ;:;é:e :ﬂ:::é:::: :: delo P'_“m“’;:ﬁ‘l'"'z CHALY-ENBIERE x 31111986 intercommunal conforme & 2 o Grenelle #n et 2 B PRI T iR 0
)24 Fontainebleau combattants organisent des cérémonles dans leur commune et ces Inifiatives. ST — = - ey
honorent ce moment de Uistaire quiil est important de transmettre au jeunes i - herorineet po i i
générations. Le Tempo, agenda des manifestations du Pays de Fontainebleau y 3 . " de tagglomérarion L Voir agends denire de couerture. 5 commune o bore de St Vot i plabine,
poge ain . [ ] il . i
4 Qov-dee w9
‘Au nom des 26 maires du Pays de Fontainebleau, je suis heureux de d
pouvoir
3 s ‘morts de Fontainebleau.
i e

+ Les ateliers du Booster:

En novembre a Chartrettes, Agora

Le 06 : Les clés pour réussir sa création d'entreprise
Le 13 : Emoauche du 1 salarié

Le 20 Le langage commercial

En décembre 3 Fontainebleau, Centre Stop & Work
Le 04 : La méthode CANVAS

Le 11 ; Pitchez votre activite !

¢ Les Portes Ouvertes du Booster
Lundi 12 novembre sur ‘nscription www.lebooster-fontainebleau.fr

+ Le concours de Tslents d'entrepreneurs  partir du 1* décembre

\ﬂ * Réunion publique avec | ble des habitants pour le RLPI
Mardi 11 décembre de 20n30 & 22030, Fontainebleau
anéma “Le paradis”

© Projet de territoire
Samedi 8 décembre : ma balade du teritoire
[rendez-vous sur www.pays-fontainebleau.fr/valade)

Grace aux bons cadeaux de Fontainebleau
Tourisme, faites découvris & vos proches

»1 les activités « coups ce coeur » de Loffice
intercommunal : baptémes en chiens de
traineav, tickets chateau, balaces en caléche
et en petit train, sans oublier un petit détour
‘ontainebleau  parla boutique pour vos idées caceau,

|

+ Les conseils communaytaires :
Jeudi 22 novembre & Ury, et Jeudi 20 décembre (lieu 3 céfinir)

¢ Ateliers Rég\emen( Local de Publicité Intercommunal pour
lesc T es et entrepreneurs
Vendredi mmvetnbn de 20h30 4 22030, salle "La Samoisienne”
& Sameis pour les communes rurales et périurbaines
Mardi 4 décembre de 20h30 3 22h30, Malson dans |3 vallée a
Avon pour le pdle urbain de 'agglomération

IV + d”

W1 0 ol

P
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Saint-Martin-en-Biére n°71 Septembre 2018
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bulletin 2°71

ELABORATION DU 1ER REGLEMENT LOCAL DE ‘y Pays de
PUBLICITE DU PAYS DE FONTAINEBLEAU ,#4 Fontainebleau

Cammunsute dagalameratinn

Pour assurer une publicité plus qualitative et plus respec- e d'intégrer les derniéres innovations en termes de publici-
tueuse de notre cadre de vie, la communauté d’agglomé- ¢ ctc
ration du Pays de Fontainebleau s'engage dans une dé- s Le RLPj est soumls 4 la réglementation mmomle concer-
marche d'envergure : l'élaboration de son premier Riglc-.nam les publicités, les ignes et Jes pré et
ment Local de Publicité intercommunal (RLPi). Son ob—.aux sp(cnﬁcnlés du territoire, notamment au sujct des
yemf ? Adaptcr la régl ion nationale historiques, Elaborer un Réglement Local de
les ités, les i et les pré ig) 5 aUxX spe—-Puhlmte a l'échelle intercommunale va nous permettre
cificités des 26 du Pays de Fontai od’ une cohé en matiére de publicité par une
oh'urmomsanon des régles sur I'ensemble du territoire.
Trouver un juste équilibre sur notre territoire -C'e\n un projet collectif, qui nous concerne tous. La con-
:cemuon est au coeur de la démarche et garantira une

Les dispositifs publicitaires, si leur utilisation n’est pﬂs-constmmou pour un projet partagé.
encadrée, peuvent menacer la qualité de notre cadre de
vie. Pour autant ces dispositifs sont indispensables au'( omment participer dés aujourd'hui
dévell de notre é ie, voire méme a la sur-3
vie de nos commerces de proximité qui ont besoin de
cette visibilité. Partant de ces constats, le Pays de Fonta
nebleau se lance dans I'élaboration d’un Réglement Local
de Publicité intercommunal (délibération de prescription

lusieurs possibilités vous sont offertes actuellement

our étre informé et nous faire part de vos remarques:
Ouverture d'un registre de concertation au siége de

agglomérahon du Pays de Fontainebleau et dans Ieﬁ 26

du 14/12/201 smairies des bres aux heures habi
afiafRonr ad ouverture,
Bénéficiant de E érimétres de i du:' Mise & disposition d‘informations et de documents

patrimoine biti comme naturel, le territoire du Pays de2au fur et & mesure de 'avancement du projet sur le site
Fontainebleau est déja préservé des publicités, L‘,bjccﬁy-mtcmcl de la collectivité et le cas échéant des communes
global du RLPi va alors étre de chercher & conserver la$2insi que d'un dossier papier joint au registre de concer-
qualité paysagére du territoire en le préservant dc Ia pol :tgm'"' . iRl .
lution visuelle qui peut étre drée par les dispositi P
publicitaires tout en permettant 'expression des acteurs'd" RLPi sera d'“‘“" enligne.
locaux.

hlé

des

‘Des réumons d échnnge seront aussi organisées avee les
li les acteurs i concer-

Ce RLPi visera & ajuster ou préciser la
nationale aux en)enx paysagers, Louristiques, palnmo-‘
niaux et é des 26 de I

tion. Juridi c'est un d d'urb
fixe, par zones, les obllganons en mauére de
d' el pi Ces

tent, entre aulms Je format, le mode dlmplant:mon o
encore la densité des dispositifs.

res dates de concertation a retenir

CSSUTy Sy

ectif : sur le di

ic et les ori

2 Ateliers avee les commergants, enseignistes et entre-
3 preneurs :
E
-
Les objectifs de la démarche 3 Pourles rurales et périurbai
Fontainebleau :
. Vendredi 30 novembre 2018 de 20hj0 @
22h30 salle « la samoisienne » @ Samois.
Pour le pole urbain de I'agglomération Fontainebleau-
Avon :
. Mardi 4 décembre 2018 de 20h30 d 22h30
salle de la Mezzanine, Maison dans la vallée a

du Pays de

Le premier objectif est d'assurer une bonne visibilité d
acteurs économiques. Cela passe par I'équilibre entre |
bon exercice de leurs activités et I'amélioration du cad
de vie. Cela peut étre fait en luttant contre les nuisance:
visuelles, en valorisant le paysage et le patrimoine, et e:
participant aux efforts d'économies d'énergie.

Ce RLPi nous permettra également de mettre en valeur g
les entrées de ville et les grands axes, premiéres images &
des communes et du territoire, ainsi que de favoriser son &
attractivité, d’améliorer la qualité du message publici-J
taire en limitant la surabondance d'informations, et

r
3 Avon Réunion publique avec 'ensemble des habi-

tants,
. Mardi 11 décembre 2018 de 20h30 a 22h30
salle 4, cinéma « Le Paradis » & Fontainebleau.

B L R L T T P P T
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Bulletin d’informations n°5 de la CAPF (janvier-mars 2019)

Un patrimoine paysager et naturel préservé
des publicités et enseignes

Le RLPi définit les zones de publicité dans lesqueues ilréglemente

les lités d'i des B
blicités. c-mmwuawmrummmnm
paysager, maintenir un cadre de vie de qualité, mais sussi 3 ren-
fmmtl‘amdm.mnenmemmvmlesc«nmﬂufﬂ

Le RLPi, aprés les étapes de diagnostic et les premiéres proposi-

etpu-  tions d'orlentation va entrer en phase d'écriture ce ia réglemen-

tation pour trouver un aboutissement début 2020,

Participez au RLPI en remphssam le questionnaire en ligne
SUT WWW. bleau.fr. Celui-ci est également dis-

centres bourg en adaptant et
L'ensemble du RLP: se fait
plique. Des registres sont

les premiéres réunions publiques d'information ont eu liey avec

les actaurs locaux [commerca

LED ATEVIETD UV BUVILET

Atelier gratuit dédié a (a création et au développement de
Uentreprise, ouvert 4 tous les {futurs) entrepreneurs et chefs

d'entreprise. Horaires : 9 h

nts, afficheurs..)

311!1
inebleau.fr ou

Sur inscription | www.leb

1oh ok

lesu.frou 0164701079

Enjanvier 3 l'IUT Sénart Fontainebleau -

campus de Fontainebleau
Le 15:Créez !

Le 22: Le business pian, comment et pourguol 7

Le 29: Le statut juridicue,

lequet et pourquoi ?

Enfévrier au centre Stop& Work de Fontainebleau
Le 12 : Prévenir et gérer ses impayés

Le 19 : Beostez vorre développement !

En mars & Uantenne du Pays de Fontainebleau 3 Cély
Le 12 : la communication multicanate

Le 19: Legataire ou propriétaire ?

Le 26 : Créer son site internet

dans ie cadre ¢'une concertation pu- ponible au format papier sur simple demande auprés des
disposition dans chaque commune,

mairies ou du siége de l'agglomeration ®

*date des prothalres réuinions en page 12
LES TENCONIIEs SConomIques ou Fays ae rontnebleau
le jeudi 24 janvier & ['INSEAD, inscripticn au (1 64 70 10 79

Conseflcommunautaire
le Jeudi 21 février 2019 (horaire et Lieu 3 définir)

Réunion RLP| atelier commergonis et entrepreneurs
)( Le lundi 1% avril 2019 2 18h30 (lieu a définir)
Salon de 'emploi et des métiers
le jeud! 4 avril 2019 de 10hCO 4 17h00 4 la maison dans
la Vallée, Avon
Réunion publique RLPI
X le tundi 20 mai 2019 & 18h30 (liew & définir)

Pays de
‘ Fontamebleau

emération

En 2018, le Pays de Fontainebleau 3 poursuivi fa construction d'une

Seine). Le spectacie do fin d'année pour

communauté qui soit avant tout celle de ses habitants. Les sujets ont é16 Jes tout petits  eu lew 3 la Samoisienre et

rombreus et touchent a quotidien de chacun : e transport Iacollecte

de.( ordures mé et ph

accueill un public nombrewx.

et

Une compétence importante de la CAPF

concemne Vaccuedl des gens du voyage,
la 7 2

Le Pays de compte 26
communes, un pble urbain, une forte
orédominance rurale et prés de 70 000
habitants,

* Los déplacementssontun et st

e — g
de détermine le potentiel énergétique de
$2 toiture.

Enfin plus. technique mais essentel, fe
RLPi Riglement Local de Publicité

se doit
de respecter le schéma départemental
des gens du voyage et donc dimplanter
80 places dans des aires d'accueil réparties
szlon les préconisations du schéma. Elle

Una aide de 72€ par yoden titulzi

carte Imagin'R 2 &té apportée, Les seniors,
quels que soient leurs revens bénéficient
'un Pass Local & moindre codt. Enfin lo
chantier du Transport A la Demande (TAD)
est lancé at permettra notamment d'offric
davantage de trajets sur les communes de
Bois-le-Roi et Chartrettes, puis s'étendra
progressivement a ensemble duterrtoire.
* Le cadre de vie, est également un enjeu

d

wise avec
des @élus, des habitants, commerces
€t enveprises, 3 instaurer dos régles
d'affichage des enseignes, pré-cnseignes
ot publicités pour préserver le cadre de vie.
* Le Pays de Fontainebleau a lancé
plusieurs projats d’envergure en 2018
tels que lagrandssament de ls base
nautique de la Magdelaire & Samois,
la réfection des _tens de Bourron-
Marlotte, la itation du centre de

important pou le Pay;
Afin de le préserver, des actions sonl
engagées, certaines pls ou moins
tachniques commo 'o PCAET Plan Climat
Air Energie Territorlal qui permettca
3 lensemble du teritoire d'avoir un
développement plus vertuew (dars les
achats, les déplacements ou la rénovation

sur son territoire. Cette compétance n'est
certes pas |2 plus facile & exercer, car ces
constructions ont un codt important et fa
population a du mal & Faccepter.

Toutes ses actions, et a fagon dont elles
sont mendes, figureront dans le Projet
de teritoire qui en cours d'élaboration,
Cette feuille de route pour les 10 cu 15 ans
3 venir déterminera ce qu est important
dt préserver et do dwelopper et pour
des acteurs

loisirs de Caly, la du port
de pissance de Vilwm. Vaménagement
dune gare routiere pour lo cofkége
de Perthes, l'aménagoment des voies
pour accueifir le siége Picard. Grice
notamment aux subventions alloudes par
lo Département dars le cadre cu CID

économiques, mais surtout des habitants
est menée afin de lenrichic d'idées et
projets. Vous trouverez un dossier complet
en cahier central dans la demibre lattre
d'info du Pays de Fontainebleau qui a ét¢
dstribuge fin janwier,

de Ihabitat] : vous serez
conviés & participer 3 ce projet via un
portail internat dédié (v plancimat-
pays-fortainebleau. f),

Dis 2017, le Pays do Fortainebleau  été
4 l'origine de la rédaction d'une charte
Propreté forét et lsiére qui lie des
intervenants institutionnels, techniques
et associatifs. Des acticns concrétes ont
démarré grice notamment au SMICTOM

2t Jes fonds de concours des communes,
ces projets verront leur réalisation en 2019.

Au registre des gros luvwx, Fagglo-
mération assure le suivi
d.hﬁbn.«wdepmsu-mr
2018 la compétence eau (potable et
plus récemment eaux pluviales) ot assal-
nissement collectif ot individuel.
La petite enfance est égalemen: un
e o icube

de

de Ia Région de Fontai , ot des
ramassages de dépdts savages ont §16
efiectués. Une joumée citoyenne de
tamasesge s lieu le semedt 23 mars
2019

fa communauté assure animation des
Relais d Assistantes Maternells les RAM)
Depuis saptembre 2018 lo RAM, les lutins

s 2 ération, ce sont
0 conseillers communautaires -1a plupart
<étant vu confier une daigan’m, Qui
Euvient sctvoment 3 Favenir de notre
torritoire. Les prochains grands rendez-
vous intercommunaux sont ficds au
23 mars 2019 pour la jounéa Horétbelle
et au 4 avrl 2019 pour ls 2 éditon
du Salon de I'emploi et des métiers, & fa
maiscn dans |3 vallée & Avon,

Suivez les actualitis sur le site :
veww. pays-fontainebleau. fr et/ ou
aux réseaux sociaux :

i aufil de Feau
sur https://defipourlenvironnement.org!
Le Pays de Fontainebleau a étendu 3
Varsemble du tesitcire a possiilité do
bénéficier d'un cadastre solaire. Action
pilotée par lo Parc Nawrel Régional dus

samoisiennes & participer aux ateliers
de Bos-le-Roi, Vidainas et Samoreaw.
Elles bénéficent également d'un plan de
professionnalisation (une session langage

de sigras ast en cours 3 Vulanes.sur

Iy Facebook et
@PaysFbloau pour Twitter.

Lo président de la CAPF
Pascal Gouhoury

janvier
Mmaupnm&*mh

AULFTIN MIUNICIOA! 00" 55 efuniee smn
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Le Chartrettois Mars 2019 n°8

Un réglement local de publicité a l'échelle du pays
de Fontainebleau en cours d’élaboration

La Communauté d'Agglomération du Pays de Fontainebleau (CAPF) poursuit
I'¢laboration de son Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi} qui permettra
de réglementer I'implantation de publicités, de lutter et réprimer I‘affichage sauvage.
Ce document vise a mettre en place une bonne gestion du droit publicitaire sur tout
le territoire afin de protéger le paysage et I'environnement tout en assurant une
bonne visibilité aux activités (commerces, monuments, etc...). Le recensement des
publicités et enseignes a été effectué.

La premiére phase d'éfaboration du RLPi a permis de cibler les secteurs a enjeux :

* Les espaces paysagers ct patrimoniaux tels que le chateau de Fontainebleau, le parc naturel régional
(PNR) du Gatinais, Barbizon, Bourron-Marlotte, tes bords de Seine, qui nécessitent d'étre préservés de la
pollution visuelle engendrée par les dispositifs publicitaires.

® Les entrées de ville et les axes traversants qui doivent concilier les enjeux de visibilité des acteurs
économiques et de préservation du paysage.

© || est important de valoriser les poles commercants dans les centres-bourgs toul en s'appuyant sur la
richesse patrimoniale pour garantir un cadre de vie agréable.

 Les zones d'activités économiques qui sont des espaces de grande visibilité pour les acteurs économiques
dans lequel il faut assurer la qualité paysagére.

 Enfin, la qualité du cadre de vie dans les péles de proximité et les quartiers résidentiels doit tre préservée.

Venez participer 4 son élaboration lors de la réunion avec I'ensemble des habitants des 26 communes
du Pays de Fontainebleau lundi 20 mai 2019 a partir de 19h salle n°4 Cinéma Le Paradis 10 avenue du
Maréchal de Villars 4 Fontainebleau

VIE MUNICIPALE DU COTE DE LA COMMUNAUTE /VIVRE ENSEMBLE / COMMUNIQUES / EVENEMENTS MARQUANTS /VIE ASSOCIATIVE / DATES ARETENIR / ETAT ChIL

Avril 2019 n°70
“=! Bourron-Marlotte w
L Ve actualités

« LE VILLAGE PREFERE DES FRANCAIS » » LES VEEUX

En présence du Sous-Préfet Jean-Marc
Giraud, et des personnalités élues de
Seine et Marne, la cérémonie des veeux
Sest déroulée au gymnase, devant de
nombreux Bourronnais-Marlottins.

»Lire le content page 2

e Defort
R | o
FERE BOURRON-WARLOTTE 3 tée par Stéphane Bem ct diffusée en juin
DBFﬂAM‘AIS été sélectionné pourre-  prochain sur France 3. Au niveau national,
présenter 1a région ILE- 14 villages sont en compétition représen-
DE-FRANCE lors dela 8 édition deVémisslon  tant chacun leur Tégion, le public a voté
w Le village préféré des Francais » présen-  entre Je 28 février et e 21 mars 2019. 8

LE BUDGET 2019
e »pa
REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL (RLPI)
La Communauté dAgglomération du Pays de  sage et lenvironnement tout en assu- DES COMMERCANTS
Fontainebleau (CAPF) poursuit Téiaboration  rant une bonne visibilité aux activités 28y
de son Ré i - ctc) A LHONNEUR
munal (RLPY). Ce document vise & mettre en
place une bonne gestion du droit publicitaite & Lire Tartice 5
sur tout le territoire afin de protéger le pay- en intégralité p.8
= ACTUALITES
RESIDENCE D’AUTEUR DES ASSOCIATIONS
»o
Laurent Contamin, en résidence
d‘auteur 2 Bourron-Marlotte de
février a juillet 2019
LAGENDA
»pa2

N
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Bulletin d’informations n°6 de la CAPF (mai-aoiit 2019)

RBANISME - HABITA

Le réglement local de publicité
a l'échelle du Pays de Fontainebleau
est en cours d'élaboration

Le Pays de i poursuit U ion de son Local de Publicité intercommunal
(RLPi). Ce document vise & mettre en place une bonne gestion du droit publicitaire sur tout le territoire
afin de protéger le paysage et l'environnement tout en assurant une bonne visibilité aux activités
(commerces, monuments, etc). Ce document permettra d'adapter la réglementation nationale de
publicité aux spécificités des 26 communes.

La phase de diagnostic
. e

identi des éléments
Cu tertitoire. Melgré Uaspect tés qualitatf du territoire, 55% e de patrimoine. A ce tite, La publicité sera Interdite & proximité des
ces dispositifs sont non-conformes 3 La réglementation nationale.  batiments historiques et limitée en taille et en nombre dans les
La principale ralson de non-conformité est due a Uimplantation de  centres-bourgs.
pr ignes dans | de moins de L

du cadre de vie sur lensemble du territaire passe

pr
rimétre du Parc Naturel Régional du Gatinais Frangais. de la talle et de la densité des disposiifs et une amélioration de

jori jre  leur qualité. Le RUPi linitera &galement la pollution lumineuse en
présentent un petit format (entre 2 et 4m?). ce qui limite fimpact  étendant la période d'extinction noctume des dispositfs lumineus
paysager i

Efn L est important d'assurer la visibilite des activités écono-
Les premieres pistes i
La mise en olace du RLPS savére essentille pour garsntir un ek commerciaux. Cela sera permis par lencacrement de a densié ces

leur respect des régles natlonales et pour une
i L]
Lo premidre phase élaboration du RLP1a permis de cibteries sec-
teurs 3 enjeux: N
« Les espaces paysagers et patrimoniaux (cls qué le chateau de
; - i
Fortainebleau, le parc naturel régional (PNR) du Gatinais, Barbi- 3 S uuiae

zon, Bourron-Marlotte, les bords de Seine, qui nécessitent d'éte
préservés de 13 pollution isuelle engendrée par les dispasitfs
publictaies.

R ioNPUBLIUE

0 mai 2019

.
Lundi 2

s enjeux de visibilit des acteurs économiques et de préserva-
tion du paysage.

L est important de valoriser les poles commergants dans les
centres-bourgs patrimoniaux tout en sappuyant sur a richesse
patrimoniale pour garantic un cadre de vie agréable.

 Les zones d'activités économiques qui sont des espaces de

é itfaut

L4 At pour
assurer la qualité paysagere.
* Enfin, P h
s esidesiols ot bre préserves, rochaine étape
Rendez-vous le lundi 20 mai  partir de 19h
Labbuntovhing; au CinéParadis, Fontainebleau
Lidentification de ces enjeux a permis de définir des orientations.

Réunion pour l'ensemble des habitants
des & i des 26 communes.

ticues et paimoniaies ainsi Gue par la promotion de lattractivite

taurstique et culturelle. Cels sera permis par Fencadrement strict

pour guider RUPL Tout dadord,

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

Les Rendgz vous
nstitutionnels

De mai a juin

Les ateliers du Booster,
pepiniére d'entreprises

www. lebooster-fontainebleau

Lundi 20 mai 2019
Réumion publique pour le RLPI
(Réglement Local de

Publ Intercommunai)

Jeudi 27 juin 2019

Conseil Communautaire
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Journal d’Achéres-La-Forét n°37 2019

Réglementation de la PUBLICITE ,

Pour assurer une publicté plus quaktative
et plus respectueuss de notre <adre de
vie, 1a Communauté d'sgglomération du
Pays cde Fontainebleau s‘engage dans une
démarche d'ervergure | "Slaboration de
son premier Local de Publicité
intercommunal (RLPI).

Son object ? Adapter la té%:ementauon
nationale concemant les  publicités, les
enselgnes et les pré-enseignes aux specificités
des 26 communes du Pays oe Fontainebleau.

Trouver un juste équilibre
Les cispositifs publicitaires, sl laur utilisation
n'est pas encadrée, psuveant menacer Ia qualité
de notre cadre 0@ vie. Pour autant ces dispositifs
sont indspersables au dévelcppement de
notre économle, voire méme 3 la survie de nos
commenrces de prooamite qui ont beson de cette
visibilité, Partant ce ces constats, le Pays de
Fertainableau se lance dans 'éaboration d'un
Réglement Local de Publicité Intercommunal,

Bénéficant de nombreux pénmatres de
protection du patrimoine bat comma naturel,
|& territoive du Pays de Fontalneblaau est déja
préservé des publicités. Lobjectf global du RLPI
va alors &re de cherchar a conserver la qualité
paysagére du termtoire en b préservant de la
pollution visuelle qui paut étre engendrie par
Ses dispositifs publicitalres tout en parmettant
l'expression des actewrs locaux,

Ce RLP visera & ajuster ou prédser i régle-
mentation nabionale aux ENJEUX paysagers,
tounstiques, patrimonigux 6L économegques
oes 26 communes de 'agglomération. Juridi-
quement, C'est un document d'urbanisme qui

. ouwrmral d'Achares-in-Foret - 2019

fxe, par zones, les obligetions en matiére de
publicité, d'enseignes ot pré-enseignes. Ces
obligations réglementert, entre autres, le
format, le mode dimplantation, ou encore la
densité des dispositifs.

Les objectifs de la démarche

Le premier objectd est dassurer une bonne
vishilité des acteurs économiques © dquilibre
entre % bon exercce de leurs aclivités et
I'amélioration du cadre de vie. Cela peut étre
fat en luttant contre les nuisances visuedes,
en valorisant le pay<age ef le patrimalne, et en
participant aux efforts d'économies d'energle.
Ce RLPI nous permettra egalement de mettre
en valeur les entrées de vile et les grands
axes, premidres iImages des communes et du
tesritoire, alns que de favorisar son attractivite,
d'améliorer la cualité du message publicitaire
en limtant ka surabondance d'mformations, et
d'intégrer les derniéres Innovations en Lanmnes
de publicité

Le RLP est soum s & la réglamentation nationade
concemant les publicités, les ensagnas et
les pré-enseignes, et sux spédfidtés ou
territoire, notamment au sujet des monuments
historiques, Baborer un Reglement Local
de Publiore a léhelle

irtarcommunale va nous La saviex-
parmettre 0'appocter vous 7

une cohdrance SRR

en matiére o= A

pubiické par une SEEEEEL
harmonisation SUSIEHREESE

terntoire.
un prajet collectif, TR
Q4 Nous concame '\
tous, La concertation
est au coewr de la gl
démarche et garantira

une co-construction pour

un projet partagé.

Plus dinformations sur
www pays-fontainebiesu.i
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Participez au réeglement
sur la publicité

Fetalrmas du GAtinas (Seine ot
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La communauté d'agglomé-
ration du Pays de Fontaine-
bleau est en train d'élaborer
son réglement local de publi-
cité intercommunal (RLPi),
comme la loi 'oblige avant
2020. Objectif ; préserver I'in-
terco de la pollution visuelle
qui peut #tre engendrée par
les publicités, les enseignes et
les pré-enseignes tout en per-
mettant I'expression des ac-
teurs locaux, 11 faut donc
adapter la réglementation na-
tionale aux spécificités des 26
communes de I'interco, en
matiére de patrimoine, tou-
risme, économie et de pay-
sage, Pour participer, plu-

o4 phat

sieurs possibilités sont of -
fertes. Rendez-vous dans
votre mairie pour accéder au
registre de concertation ou
(ransmettez vos observations
4 M. le Président de Jacom-
munauté d'agglo du Pays de
Fontainebleau ; 44, rue du
Chdteau ; 77300 Fontaine-
bleau ou accueil @pays- fon-
tainebleau.fr. Une réunion pu-
blique sera organisée mardi 11
décembre,de20h 304 22h
30, salle 4, au cinéma Le Para-
dis a Fontainebleau. Ateliers
avec les commercants, ensei-
gnistes et entrepreneurs ven-
dredi 30 novembre, de 20 h 30
422 h 30,3 la salle la Samoi-

sienne, & Samols, Enfin, un
formulaire en ligne et plus de
renseignements sont acces-
sibles sur le site www.pays-
fontainebleau.fr/urbanisme
fle-reglement-local-de-pu-
blicite-intercommunal,
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v Pages dédiées sur les sites des communes

Achéres Ila foret

Arbonne

Pays de
m Fontainebleau

LA Commuenauté daggloméation

Participez a la construction
de votre agglomération...

G PEGAEMENT LOCAL
DE PUBLICITE inTescommun

Pour + dinfas sur ces supets

Rendez-vous suf le site du Pays de www.pay Ir

Sites partenaires

Communsuté d'agglomeration du
Fays de Fontamebles
PR du Gatingis rangats

Foyer nural
Lefombric
Service Public

SMITOM-LOMBRIC

Le SMITOM-LOMBRIC - Nowveau journal pour 2019

seconde phase de concertation du
RLPi

g or]

LT

e
phaque AR
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Les trois lycées fétent leur
centenaire
Cliquez sur la vignette ci-dessus pour
agrandir/télécharger larticle de presse (La
République 77)( )

LT

o = e
QUARTIER DE LA GARE :
Présentation de la réunion
publique du 13 mars 2019
Le tout nouveau quartier des Yébles de
Changss, qui jouxte la gare de
Fontainebleau-Avon, va ()

2 & =
Le cadastre solaire

Le Pays de Fontainebleau vous propose un

portail dédié au termioire permettant de

connaitre le { )

Pays de Fontainebleau :
Concours dessin et photos
dans le cadre du projet de
territoire

Jusquau 2 juin 2019, participez au
concours de dessin intitulé “Habiter le Pays
de Fontanebleau (.)

> e

“Qland art ¢

se rencontr

B
>

PLANLOCAL DURBANISME DE BARBIZON

SITE PATRIMONIAL REMARGUABLE

PLANLOCAL D'URSANISME ET SITE PATRIMONIAL REMARGUABLE
REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE Ruft

Cadasre
Fian G0ccupation o2 80 (POS)
POS éfeitons.

Rigement POS 2008 UA et UB
Régement POS zona US, NA I ND.
zPPave

Réement 0 1a ZPPAUP

Zonage ce 18 ZPPALP

Les nouveaux formulaires relatifs aux différents actes d’urbanisme sont parus .

“IMACARAVON]
=il

MACARAVON

Vous 8les Avonnais et souhaitez bénéficier

dune exonération de la durée fimitée du
stationnement ()

> retasone

Réunion Publique pour le
Projet de Territoire du Pays
de Fontainebleau

> i ia e

Mairie de Barbizon

. 0160864152
& 0160662685

Kdfacebook
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Bois-le-Roi

W hitps. /e ville-bosleroi fractualtes

. S
Dl Jr,"]f:’*hOl Découvrir Bois-le-R Vivie 4 Bois-le-R Mes n Q
—— p—
Sohdaln(es de =2 ke
Fontainebleau 1 e s o, e
[erivirptas ey
T
[as—
——
PE——
Place Charles De Ouverture du Atelier couture,
Gaulle : du cadastre solaire a la tricot, broderie
changement en consultation
matiére de
stationnement

Pays de
Fontaine

—ommunauté d’agt

Prét CADAL - Aide a Devenir Sapeur- Interroger sa Réunion de

I'habitat en Seine- Pompier a Bois-le- situation électorale concertation sur le

et-Marne Roi Réglement Local de
Publicité
intercommunal

H100% -

Boissy aux cailles

D= WG| » wvsnisme] Communede .. %

BOISSY-AUX-CAILLES

ACCUEIL BOISSY 4 MAIRIE & UTILE/PRATIQUE- & VIELOCALE 4 CONTACT

= IS, T e | ]
Elaboration du premier Réglement Local de Publicité intercommunal
du Pays de Fontainebleau

Pour assurer une publicité plus qual et ph devie,la y duPaysde
: T X/ . 5

gag ne o i Local de Public (RLPi).

Son objectif ? Adapter Ia r6 ion nationale fos publicités, las onseignes et les pré i Scificités dos 26
communes du Pays de Fontainebleau.

il

Plus d'informations.... 2

Le processus, les communes concernées, le calendrier, les documents établis et téléchargeables...
Tout est détaillé sur le site de la CAPF.

Voir +
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Bourron-Marlotte

TEMDS LIBRE

VIE MUNICIPALE » INTERCOMMUNALITE » LE RLPI

> Le conseil municipal Elaboration du premier Réglement Local de Publicité
intercommunal du Pays de Fontainebleau

A ce jour, 7 de la du Pays de
ont un Réglement Local de Publicité approuvé dont Bourron-Marlotte

La é d'agglomé du Pays de F bleau sengage dans une
démarche pour I'élaboration de son premier Réglement Local de Publicité
intercommunal (RLPI). Son objectif ? Adapter la réglementation nationale concernant
les publicités, les enseignes et les pre. aux f des 26 du
> La ville recrute Pays de Fontainebleau et d'assurer ainsi une publicité plus qualitative et plus
respectueuse de notre cadre de vie & tous.

> Les services municipaux

> Les discours.

»lasréiuliuls des Présentation de la procédure d'élaboration du RLPi

élections
h f bl I local-de-publi

P pay
> Marchés & procédures intercommunal/
adaptées - MAPA

Articles Diagnostic et orientations - février 2019 ¥

“Village ..

Caractére

RESTEZ INFORMI

O VIE QUOTIDIENNE 44» ENVIRONNEMENT &

»

ACTUALITES

H100% v

PLU/Urbanisme

ORIENTATIONS D'AMENAGEMENT ET DF
Pays de PROGRAMMATION (O.AP)

y4 Fontainebleau ' S

t local de publicité intercommunal -« RLPI »

Contact
(§) Facebook
) Twitter

Recherche

Articles récents

.

Informations sur «

stuation électorale

! M?%

menu ma 209

restaurant scolaice au /N9

I Nouveau service dinterrogaton de sa

Marché public de services de confaction &t
fivraison de repas en lisison frod pour le
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Chailly en Biere

o enquelques clics sur le site vww.dmp.r ;
« directement dans une pharmacie

. al

Réglement Local de Publicité
Intercommunal -

ﬁ REGLEMENT
DE PUBLICITE

‘ VENEZ PARTICIPER

a son élaboration

1 gy
‘ saiage e o
< Réunion avec les ACTEURS ECONOMIQUES : commergants,
des 26 communes du Pays de Fontainebleau
Lundi 1* Avril 2019 de 18h30 & 20h30
Salle commission générale Le Grand Parquet
Route d'Orléans & FONTAINEBLEAU
< Réunion avec 'ENSEMBLE DES WABITANTS des 26
communes du Pays de Fontainebleau
Lundi 20 mai 2019 & partir de 19h00

Salle n°4 Cinéma Le Paradis
10 Avenue du Maréchal de Villars & FONTAINEBLEAU

masiechamenes f cisgonesa it D~ BE] G sansmeseottcsder. ||
@ CHARTRETTES

‘

Auditions musicales de
PAcadémie des Arts
16juina 15 h 00 min - 18h
00min

Passage de la balayeuse
20juin a8 h 00 min - 21 juin
217h00min

Galade G.RS.
22juina20h 00 min-22h

Vair tous les Evénements

ESPACE FAMILLE

AR e

CHAILLY-EN-BIERE VUE PAR LE
P.N.R. DU GATINAIS FRANGAIS

SITE OFFCIEL DE LA COMMUNE DE CHARTRETTES | LAMARIE |

URBANISME .

A 55 pusuicire

VENEZ PARTICIPER
a son élaboration

REGLEMENT LOCAL DE EAU POTABLE,
PUBLICITE ASSAINISSEMENT ET
INTERCOMMUNAL EAUX PLUVIALES

Sport, cu
loisirs.

Plan Local d'Urbanisme

Informations (PLU), PPRI et
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Fleury en Biere

Fleury-en-Biere

sito officel

VIE MUNICIPALE INFOS PRATIQUES ENTREPRENDRE

_——l - :

— o A
¢ -

s .44v : 'w
K .;A ' |'
BienvEnuezstipiessite officiel de

Fleury-en-Biers ®% .

Derniéres actualités
40n élaboration

| Fontaineb

¥ Communauté dagglo

REUNION PUBLIGUE POUR LE Réanions Réglement Local do Pu. [l Planning vacances prntomps.
PROJET DE TERRITOIRE bicHté.. 219

—— Autres i Photos

Fontainebleau

ol T DA

ENTRE NOUS

En un clic

iy vos commargans..
/A iommation colece orures
/ Menu cantine

22 Horaires de cars.

~// DANS CETTE RUBRIQUE

Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) en cours d'élaboration

Plan Local d'Urbanisme Intercommunal (PLUi)  Permis de et

Déclaration d'intention d'aliéner  Enseignes et publicité  Grands projets

Fontaincbleau

VILLE DE FONTAINEBLEAU
40 RUE GRANDE. 77300 FONTAINEBLEAU
160 74 64 64




Héricy

| Héncy - Communauté d'agglomération du pays de Fontainebleau - LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

| LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

ELYole o « ¢ =2c)

L SISTO i
REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

VENEZ PARTICIPER

a son élaboration

1l s’agit de la seconde phase de concertation avant I'enquéte publique pour
LI

partager avec vous les etles du RLPI

v Réunion avec les ACTEURS ECONOMIQUES : commercants,

agr

des 26 du Pays de
Lundi 1" Avril 2019 de 18h30 a 20h30
Salle commission générale Le Grand Parquet
Route d’Orléans a8 FONTAINEBLEAU

v Réunion avec I'ENSEMBLE DES HABITANTS des 26
communes du Pays de Fontainebleau
Lundi 20 mai 2019 a partir de 19h00
Salle n°4 Cinéma Le Paradis
10 Avenue du Maréchal de Villars 3 FONTAINEBLEAU

S'informer et participer
® Retrouvez les documents relatifs au RLPi sur le site internet de la collectivité : www.pays-
fontainebleau.fr
©  Inscrivez vos remarques dans le registre de concertation situé au siége de |'agglomération et des 26 Heut de page
mairies des communes membres.
®  Contactez la CAPF : 44 rue du Chiteau, 77300 Fontainebleau
accueil@paysdefontainedleau.fr - B 01 64 70 10 80 v
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La Chapelle

&«

REUNION D'INFORMATIONS RLPI
PHASE 2

le Local de Publicité le site de ion du Pays de
! v

e lien reglementJocal.de

1l s’agit de la seconde phase de concertation avant I’enquéte pul
partager avec vous les ori et les pi { e du RLPi

‘ WL
I I'III-IiI-III

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

VENEZ PARTICIPER

a son élaboration

ue pour

v Réunion avec les ACTEURS ECONOMIQUES : commergants,

entrepr , agri 2

des 26 communes du Pays de Fontainebleau

Lundi 1°" Avril 2019 de 18h30 a 20h30
Salle commission générale Le Grand Parquet
Route d’'Orléans a FONTAINEBLEAU

#100%

Le Vaudoué

Reéglement local de publicité

RLPi

Elaboration du premier Réglement Local de Publicité intercommunal du Pays de
Fontainebleau

Pour assurer una publicité pius qualitative ot plus respectuouso do notre cadre da vie, la communauté
dragglomération du Pays de Fontainebleau s'engage dans une démarche denvergure : Félaboration de son
premier Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi). Son objectif? Adapler la réglementation
nationale concernant les publicilés, les enseignes el les pré-enseignes aux specificilés des 26 communes
du Pays de Fontainebleau

Trouver un juste équilibre sur notre territoire

Les dispositifs publicitaires, si leur utiisation n'est pas encadrée, peuvenl menacer la qualité de nolre cadre
jo vie. Pour autant ces dispositifs sont indispensables au développement de nolre économie, voire méme &
a survie de nos commerces da proximité qui ont besoin de cette visibilté. Partant de ces constats, le Pays
de Fontainebleau se lance dans [élaboration d'un Roglement Local de Publicité intercommunal
(délibération da prescription lo 14/12/2017)
Bénéficiant de nombreux périmétres de protection du patrimoine bati comme naturel, le teritoire du Pays
de Fontainebleau est déja préservé des publicités. L'object global du RLP: va alors étre de chercher a
conserver la qualilé paysagére du temilorre en le préservant de la pollulion visuelle qui peul étre engendrée
par los disposiifs publicitaires tout en permettant fexpression des acteurs locaux
Co RLPi visera a ajuster ou préciser la raglementation nationale aux enjoux paysagers, fouristiques,
patrimoniaux ot économiques des 26 communes de I'agglomération. Juridiquoment, c'est un document
durbanisme qui fixe, par zones, les obligations en matiére de publicié, d'enseignes et pré-enseignes. Ces
obligations. réglementent, entre autres, le format, le mode d'mplantation, ou encore la densité des
disposilfs.

Le saviez-vous ?

Les dispositifs publicitaires doivont répondra 4
dos régles en matiére de surface daffichage, de
hauteur. en fonction de la taille de
I'agglomération Certains dispositifs peuvent étre
interdits

Les publicités et pré-enseignes sont interdites
« hors agglomération ».

Les pré-ensoignes dérogatoires se  fimitent
désormais aux monuments historiques ouverts &
la visite el & la signakisation des produils du
tesron

Plusieurs supports sont interdits pour les
publicites

Les arres, les panncaux de signalisation
woutiere, les  méls  déclaiage ou  de
télécommunication, les murs de cimebére ou de
Jardin public, elc. Il est agaloment ntsrdt dapposer une
pubicté sur une fagade de batment dite non-aveugle, ¢ est-é-
ire présentant une cuveture (fende, ports.. ).

Hiow -
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Perthes en Gatinais

Recloses

Identifiant ou adresse courriel

)

Mot de passe
S'identifier

* Mot de pasze perdy

* @ Senregistrer.

% Petites annonces

communes du dépariement des Seme-et-Mame
el des 7 communes du département de TEssonne
concemées pour procéder 3 létude dmventare
des zones humides du bassin versant de IEcole

B0 RS0 Cyoe. Réglement local de publicité

intercommunal

REGLEMENT
Information de 'ARS — Chenilles m DE PUBLICITE
urticantes
VENEZ PARTICIPER
processionnaires

du chéne etdu pin:

EE N aux poils
o et et o QD

Je me aapproche pas
et je ne touche pas
o lewt nid

[Poyr S 7
Vie Municipale Vie Pratique Vie Scolaire
PR —— 3 Ty S —— v,

Vous étes ici : acue « Vie Pratique . Urbanisme
[N e Les évenements qui ont lieu G Recloses sont signalés
7‘ Ascun ovénement i venir!
Pour en savoir plus sur les événements
ion du premier Ré Local de Publicité i du Pays de R A
Fontainebleau
VOTRE Agenda des sorties en Seine et
p\ml.lﬂ“" Pour assurer une publicité plus qualitative et plus respectueuse de Marne
i1 notre cadre de vie, la communauté d’agglomération du Pays de fes T
Fontainebleau s'engage dans une démarche d'envergure : -
I'élaboration de son premier Réglement Local de Publicité

intercommunal (RLPi). Fontainebleau Tourisme

| v Le Réglement Local de Publicité Intercommunal

Son objectif ? Adapter la réglementation nationale concernant les publicités, les
i etles pré aux spécificités des 26 communes du Pays de
Fontainebleau.

T
Thserain e B s et ==

Les dispositifs publicitaires, si leur utilisation n'est pas encadrée, peuvent menacer la qualité de
notre cadre de vie. Pour autant ces dispositifs sont indisp bles au développ de notre
économie, voire méme a la survie de nos commerces de proximité qui ont besoin de cette
visibilité. Partant de ces le Pays de F¢ bleau se lance dans I'élaboration d'un
Réglement Local de Publicité intercommunal (délibération de prescription le 14/12/2017).

LiceJa suite :

»tiiues. Conformément asi Réwlemesit Général sur la Protection des Données (General Data Protection Rémulation) adopté par ke Parlement curopéen Je 14 avnal 116 «1 a1 [ o

poursuivre votre navigation. Pour votre sécurité et respecter votre vie privée, nous ne collectons aucune donnée personnelle vous concernant en utilisant ok
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Samois-sur-Seine

SAMOIS SUR SEINE

Makie | Vilage | Services au public | Vielocole | Intercommunaiité | Marchés Publics

o e TVOTEaLE

co auté d'agglomération du Pays de CADASTRE
Fontalichiean RS SOLAIRE

suts de la C2PF,
representée par deux delégués

¥ Oider maus

¥ Franoise BICHON-LHERMITTE

Fortameblesu sur e st : hito:/ /e payz-fontainebiess 1/
Tt Assuments seet 0 soars  daboration aduliement

¥ e riglement ocal de publiote imtercommunal

¥ e rojet de I

¥ e Flan Cimat Energe Terrktoral (FCAET) mves le cadastre soisire

Partxiga: & o sonirsien
o votre agglomération...

ol
aoonoi gy
-l -

contoc! | Infos légeles | pion du site

I Wps. e pays-fontameblesud nanme/ e eglmert.oca-de-puolct

Pays de voTRE AGGLO L5 seRvces AU vous eres , conmacr a
/4 Fontainebleau e
N5 REGLEMENT [0/
DE PUBLICITE inreacommunaL o
i REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

COMMU

REUNION PUBLIQUE VENEZ PARTICIPER

Lundi 20 mai 2019 a son élaboration

<[]

Elaboration du premier Réglement Local de Publicité intercommunal du Pays de Fontainebleau

Pour assurer une publicité itatve et plus g
Pays engage renverg:
premier Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPI). Son objectif ? Adapter 1a réglementation nationale

concernant les publiités. etles specificités des du Pays de
Fontainebleau.

Trouver un juste équilibre sur notro tarritoire
Les dispositifs publicitaires, sileur utilsation st pas encadrée, peuvent menacer la qualité de notre cadre de

wie. Pour autant ces dispesitifs sont indispensables au développement de notre économi, veire méme 3 la
surve de proximité qui ont . le Pays de

preseription e 13112/2017).
Bénsficant de protection du patrimois naturel, Pays de
Fontainebleau est déja préservé des publicités. Uobjecti glabal du RUPi va alors étre de chercher & conserver la
qualité paysagére du territoire en fe préservant de la pollution visuelle qui peut étre engendrée par les

touten
Ce RLPIvisera 2 ajuster ou préciser la réglementation nationale aux enjeux paysagers, touristiques,
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Samoreau

4l ACCUER - Vi de Samaresu

2 Visustiser ~
. wmm 20190316 reumor  REUMON DE QUARTIER {clquar sur vl do
‘samorea” pour
Acrobat 8 4 MB 13mars.
Tescharger 2019 en Marie
particier

+ Lundi for avri 2019
+ Lundi 20 mai 2019

'OUVERTURE D'UNE CRECHE A VULAINES-SUR-SEINE 7
Sounrir § Viaines.

‘dus onfants de 0.3 3 ans, avec une grande attention portés & leur aved persomnal tout
en évoksant au sein dun envromement coliect!.

etez dage
Qussticnnars
‘commune de Vulaines-sur-Seine et ses alentours.
1. e OOARES DU B T
& N desservant e clige de Valanez sur-

Sene, 4 part du 3 septeembre 2018

ALERTE CITOYENS
Afin de communiQuer encore Miewx avec vous, 13 Maire va pouvor vous difuser

o
foncton de vos centres dintdrét
Inscrption an Mairs ou sur e 5ite  Inscrivez-vous

LA GENDARMERIE VOUS INFORME
Cantre les cambriotages. ayez les bons réfiexes |
Vor

SAMOREAU ADHERE A LA "PARTICIPATION CITOYENNE"
Tous vos référents par rues. alkées ou chamins.

Bienveaue sur lo site de Tousson,

Los Ens
Ffsentalion de Tolisson Nous espérons que vous pourtez  trouver toutes les informations wtiles correspondant 3 votre
Mentons légaies recherche. Si toutefois vous aviez besoin de plus amples informations, nhésitez pas & naus contacter,

en uilisant Longlet “Contact

REGLEMENT LOCAI
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

VENEZ PARTICIPER
a son élaboration

1l s'aght de I seconde phase de concertation avant F'enquéte publique pour
partager avec vous les orfentations et les propositions réglementaires du RLPY v

H10% v




Vulaines

/k{ J NOTREVILLAGE ~ VIEMUNICIPALE  CADREDEVIE  JEUNESSEETEDUCATION  LOISRSETCULTURE ()

Vulaines-sur-Seine

R.LP.IL

L’'Elaboration du premier
Reglement Local de Publicite
Intercommunal
du Pays de Fontainebleau
est en cours
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Panneau d’information de lancement relatif a la procédure
d’élaboration du RLPi

iﬂ REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

LA PROCEDURE D’ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL

DU PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Le Pays de Fontainebleau a lancé I'élaboration du son Ragl Local de Publicité i I en juin 2018. N concerne les 26 communes
*hmnnhohdtmp‘hmmihbim.nm17

W Cmm—tr
B — ———

LE SAVIEZ-VOUS ?

i Qu'est-ce qu'un Réglement Local
de Publicité intercommunal ?

i
!
2 i
!
e Ao E Sk in ot e """""F"‘dl&ﬂﬂ:ﬂ-mmuhdrdhdm
casyriramay i beone iskdes s commargans
" Le princee da la fburts i
':.h:::*h : A quoi sert-il ?
pembsction du e elagia | o
e e st wrd::g.iiw.mmmammpﬁ-nmgm.
— : re
!
68 210
habitants
Principales définitions
PUBLICITE PRE-ENSEIGNE
R4

Pourquoi élaborer

Laa en, 02 ot by Aapcath stuss s .
| it i s v P sgeiter | un RLPi dans le Pays

i -y de Fontainebleau ?

Uskjctt 3 RLF art do propsaeuca riglamantatizn

tweribzire
&Ml-«ﬁv—wm-'wlpmpb‘d&: l‘n&pﬂlrlmp‘hmobﬂ‘mﬁlﬂﬁ‘-
rerrizecer da ln CAFF. La rogiamant davrs

V'sttractivits
Feendre an compte las svohsions |egasver, sccales,

a3 sirui I"‘- dinp ositid
| da puklicta i

Num.mmmmm sggomiretion
wmhwpﬂ.lh-pudmd:mlll-
monumants hisbong ums|

Le calendrier d'élaboration
VTS =

DIAGNOSTIC ORIENTATIONS REGLEMENT APPROBATION

Juin 3 Septembre 2018 Octobre 3 décambro 2018 Janvier 3 juin 2019 Septambre 2019 -
Etat des liaux du tarritcire Définition das objectifs Déimitation das zonas
pour identifier les pour répondre aux de publicités at Anmdt puis consutation dos
dispositifs existants ot erjoux idontifids identification de righas parscnnes publiquas
faire ressortir los propres 3 chaque sactaur associées avant lanquéte
principaux criawx publiqua et I'approbation.

S'informer et participer

+ Retrouves les documents relatifs su RLP sur e site internet de ls collectants 3 Contactez la CAPF :
 Insaives vos remarues dans Ie regitre d s oa sisgn cla Fagglomirafon et u...a.o-.nmor..-.-u—.
prioy vyl gl eedpinty ik o sccum g apadefortansbions
0164701080
] Pays de
'y 2 () f' —‘ Commaravid Capghem b i
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v" Panneau d’information relatif au diagnostic, de zonage et de
reglement

EE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

LE DIAGN

IC
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v Panneau d’information relatif au zonage et au reglement

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE inTercoMmmunAL
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v Affiches et flyers

ingipfosion

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

VENEZ PARTICIPER

a son élaboration

1l s'agit de la seconde phase de concertation avant I'enquéte publique pour
partager avec vous les orientations et les propositions réglementaires du RLPi

v Reunion avec les ACTEURS ECONOMIQUES : commergants,
enseignistes, entrepreneurs, hoteliers, artisans, agriculteurs,...
des 26 communes du Pays de Fontainebleau

Lundi 1¢r Avril 2019 de 18h30 a 20h30

Salle commission générale Le Grand Parquet
Route d'Orléans a FONTAINEBLEAU

v Réunion avec |I'ENSEMBLE DES HABITANTS des 26
communes du Pays de Fontainebleau

Lundi 20 mai 2019 a partir de 19h00

Salle n°4 Cinema Le Paradis
10 Avenue du Marechal de Villars a FONTAINEBLEAU

S’informer et participer

® Retrouvez les documents relatifs au RLPi sur le site internet de la collectivité : www.pays-
fontainebleau.fr

® Inscrivez vos remarques dans le registre de concertation situé au siége de I'agglomération et des 26

mairies des communes membres.
¢ Contactez la CAPF : 44 rue du Chateau, 77300 Fontainebleau
accueil@paysdefontainebleau.fr - & 01 64 70 10 80

Pays de
/4 Fontainebleau
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L'Elaboration du premier

Reglement Local de Publicite
Intercommunal

du Pays de Fontainebleau

est en cours

3 REUNIONS DE CONCERTATION animeées par les élus et le groupement
d’etudes (EVEN-conseil et Aire-Publique) auront lieu pour partager avec
vous les premiers éléments de diagnostic et d’orientations

v Réunion des acteurs €éconOMIiqUEes (commercants, enseignistes, entrepreneurs,
hételiers, artisans, agriculteurs, etc..) des 24 communes rurales et péri-
urbaines du Pays de Fontainebleau

Vendredi 30 novembre de 20h30 a 22h30
Salle La Samoisienne a SAMOIS

¥ Réunion des acteurs économiques (commercants, enseignistes, hateliers, artisans,
entrepreneurs, etc..) du pole urbain Fontainebleau/Avon
Mardi 4 décembre de 20h30 a 22h30
Salle de la Mezzanine a AVON

¥" Réunion avec I'ensemble des habitants des 26 communes
Mardi 11 décembre 2018 de 20h30 a 22h30
Salle 4 Cinéma Le Paradis a FONTAINEBLEAU

Pascal GOUHOURY
Président de la communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau

Le saviez-vous ?

Les dispositifs publicitaires doivent répondre a des régles en matiere de surface d'affichage, de
hauteur... en fonction de la taille de I'agglomération. Certains dispositifs peuvent étre interdits.

Les publicités et pré-enseignes sont interdites « hors agglomération ». Les pré-enseignes
dérogatoires se limitent désormais aux monuments historiques ouverts a la visite et a la signalisation des
produits du terroir.

Plusieurs supports sont interdits pour les publicités : les arbres, les panneaux de signalisation
routiére, les mats d'éclairage ou de télécommunication, les murs de cimetiére ou de jardin public, etc. II
est également interdit d’apposer une publicité sur une fagade de batiment dite non-aveugle, c'est-3-dire
présentant une ouverture (fenétre, porte...).

Pays de
24 Fontalnebleau
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REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

VENEZ PARTICIPER

a son elaboration

ABITANTS

leau

Réunion avec "ENSEMBLE DESH

des 26 communes du Pays de Fontaineb

Lundi 20 mai 2019

a partir de 19h00

Salle n° Cinéma Le Paradis
u
e du Maréchal de Villars 3 FONTAINEBLEAU

,’ S‘informer et participer

, £ f?,."u.!?smu Retrouvez les documents relatifs au RLPi sur le site internet de la
collectivité : www.pays-fontainebleau.fr

Inscrivez vos remarques dans le registre de concertation situé au siége
de l'agglomération et des 26 mairies des communes membres.

Contactez la CAPF : 44 rue du Chateau, 77300 Fontainebleau
accueil@paysdefontainebleau.fr « tél. 01 64 70 10 80
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B) Les outils de concertation
v Registre de concertation

OBSERVATIONS DU PUBLIC

s e &

acces au registre de CONCERTATION

Box iiobiie Box + hiobile Assistance

acces au registre de CONCERTATION

vendredi 26 octobre, 17:35

De:
A

Dans le cadre de la loi ALUR du 24/03/2014 concemant l'elaboration du réglement local de
publicité
Je souhaite vivement que toutes les publicités diffusées sur les panneaux solent interdites sur le

territoire de la Commune de Bois le Roi

A titre d'exemple, je site le panneau accroché sur le mur dune propriete situee au‘1 rue de la
Foret ainsi que deux autres panneaux accrochés sur un mur au 2 rue de la Foret

Ces trois panneaux sont particuliérement agressifs et donc poliuent 'environnement de ce
quartier.

En consequence, j& demande & ce que la CAPF qui travaille actuellement & |'elaboration du
RLPi tiennent compte de mon refus a voir s'intensifier une telle agressivité visuelle et de
pollution & I'environnement sur la commune de Bois le Roi.

77590 Bois le Roi

Page 1 sur 1
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Registre Avon

OBSERVATIONS DU PUBLIC
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v Compte rendu du questionnaire en ligne

Communauté d'agglomération du
Pays de Fontainebleau

Reglement Local de Publicité intercommunal

e
B s p == o

Questionnaire
Résultats — version du | | mars 2019

p Pays d
%;, sthsGSesEME! %D m F(a)x:aile\ebleau

NINAIRE - 11 MARS 2 Communauté d’agglomération '

LE QUESTIONNAIRE SUIVANT A POUR BUT D’EVALUER VOTRE PERCEPTION DE LA
PUBLICITE EXTERIEURE ET DES ENSEIGNES SUR LE TERRITOIRE DU PAYS DE
FONTAINEBLEAU. LA PUBLICITE EXTERIEURE EST LA PUBLICITE FAITE EN DEHORS DES
MAGASINS. LES ENSEIGNES SONT DES PANNEAUX DIRECTEMENT RATTACHES AUX
MAGASINS CONCERNES.

NOMBRE DE REPONSES : I8

Pays de
V4 Fontainebleau
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I | A L .Tml

axes principaux izon Fontainebleau Miy-h-Fnrét rue etabribus Zones et centres

PRECISEZ LES SECTEURS OUVOUS RENCONTREZ LE PLUS DE

PUBLICITE SUR LE TERRITOIRE DU PAYS DE FONTAINEBLEAU :

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2015

A COMBIEN °
ESTIMEZ-VOUS }
LE NOMBRE DE s
PUBLICITES VUES ;
CHAQUE JOUR .
DANS LA

=Toml

COMMUNAUTE
D’AGGLOMERAT]
ON DU PAYS DE 3

FONTAINEBLEAU ’
? .

NB : Une réponse site 25 000 / jour

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019 3
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CONNAISSEZ-VOUS :

Les régles Les RLP existants ? la charte du PNR ?
nationales ? = Oui = Non «Oui =N
# Oui u Non

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - |1 MARS 2019 5

COMMENT PERCEVEZ-VOUS LES AFFICHAGES

PUBLICITAIRES SUR LE TERRITOIRE ?

Réponses

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019 6
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SUR QUELS SECTEURS ET POURQUOI ?

5etmweqlel5pamw(nesontpasvisi)lﬁ,oupasqmliuﬁfs.mpannenup!usqmliutifet
regroupant plus de publicité serait plus pertinent et plus joli pour la ville, comme les nouveaux
panneaux vidéos.

Il faut valoriser le commerce local et les annonces de la ville

L'ensemble reste harmonieux

1l'y a seulement deux afficheurs et peu de concurrence, ce qui est pénalisant pour les commergants
et les sociétés de publicités

que F'on s'en rappelle

de nuisance aux entrées de ville et suffisamment

fontainebleau Ezp Ssente dans les rues nombreux panne
centre historique de Fontainebleau, avenue Gal de Gaulle le paysage urbain est giché par la vue de panneau en plus implanté trop prét des maisons et géne
i Avon aussi les piétons
Vulaines sur seine agressif
Chartrettes au carrefour D39-DI |5 et alentours égradation inadmissible du caractére du vil

‘signalétique trop importante et dans le périmétre de sauvegarde de I'église classée monument
Chartrettes rue G Clemenceau historique

%qmrtiers et bitiments anciens d'architecture intéressante pollués par des affichages trop nombreux,
fontainebleau trop grands et "ordinaires”

Je ne veux pas voir un harcélement de pubs comme on a pu avoir a une époque ou comme on peut

voir en Italie.

il n'y en a pas des tonnes et les formats sont plutdt petits g
Partout ! La pub, c'est moche Pub = pollution

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - |1 MARS 2019

ETES-VOUS FAVORABLES A LINSTALLATION DE

DISPOSITIFS PUBLICITAIRES NUMERIQUES POUR :

Les publicités ? Les enseignes ?

¢ C

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019
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SI OUI, SELON VOUS, QUELS SONT LES SECTEURS

PROPICES A LINSTALLATION DE NOUVEAUX TYPES DE
DISPOSITIFS NUMERIQUES ?

contre la publicité numérique. Pour les enseignes numériques dans certaines conditions (ex: en
milieu urbain)

En grand format : axes principaux entrées et sorties de ville. axes proches des ZAC, centres
commercaux. petit format pour le centre ville et les zones pietons

Zone commerciale, avenue, rues passantes

les zones commerciales et principaux axes

Les axes de circulation principaux, les zones commerciales et les batiments d'activité commerciale
autres que sur les espaces publics... parking par exemple

sur les murs, comme la photo 3

pour l'interdiction de ces horreurs

aucun

nul part

a l'entrée des villes

pres d'un feu rouge

aucun

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019 9

Réponses
4

SURVOTRE COMMUNE, QUELLE NOTE, SUR UNE ECHELLE DE
| A 10, DONNERIEZ-VOUS A LINTEGRATION DES ENSEIGNES
EXTERIEURES DANS LE PATRIMOINE ?
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SERIEZ-VOUS FAVORABLE A UNE QUALITE

ACCENTUEE DES ENSEIGNES A PROXIMITE DU
PATRIMOINE REMARQUABLE ?

Réponses

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019 11

SI "OUI", SOUHAITERIEZ-VOUS ETENDRE CE PRINCIPE
DE QUALITE ATOUT LE TERRITOIRE (POLES DE
COMMERCES DE PROXIMITE) ?

Réponses

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019 12
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TROUVEZ-VOUS QUE LES ACTIVITES SONT

SUFFISAMMENT SIGNALEES ?

Réponses

RESULTATS DU QUESTIONNAIRE - 11 MARS 2019

Si « non », quelle zone est
concernée ?

- Le vieil Avon

- Les grands axes

- Les entrées de ville

- Les zones commerciales

i3
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v Compte rendu atelier acteurs du 30 novembre et 4 décembre
2018

i

Communauté d'agglomération du
Pays de Fontainebleau

COMPTE-RENDU DES
ATELIERS ACTEURS
LOCAUX

Présentation du diagnostic et des
orientations du Reglement Local
de Publicité intercommunal

30 novembre et 4 décembre 2018
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< Présenter la démarche d’élaboration du RLPi et la Reglementation nationale
de publicité,

< Présenter les résultats du diagnostic de territoire,

< Interroger les acteurs sur leurs perceptions et leurs besoins,

< Promouvoir I'échange et la co-construction du RLPi avec les différentes
parties-prenantes.

Deux ateliers se sont tenus de 20h30 a 22h30, un le vendredi 30 novembre a
Samois-sur-Seine et 'autre le mardi 4 décembre a Avon.

En tout, plus d’une vingtaine d’acteurs du territoire (commercgants, enseignistes,
producteurs, représentant d’associations de commercgants, élus) se sont réunis
les deux soirs.

Atelier 1 : 8 personnes + 6 élus + 4 techniciens (CAPF et communes) = 18
personnes

Atelier 2 : 7 personnes + 5 élus + 3 techniciens (CAPF et communes) = 15
personnes

Communauté d’Agglomération du Pays de Fontainebleau

Sylvie BOUCHET-BELLECOURT, vice-présidente

Francoise BICHON-LHERMITTE, adjointe au maire de Samois-sur-Seine
Thierry PORTELETTE, adjoint au maire de Fontainebleau

Francoise BOUDREUX-TOMASCKE, adjointe au maire

Marie-Héléne Camus, adjointe au commerce de Bourron-Marlotte

Francine Bollet, adjointe au commerce de Fontainebleau

Un élu d’Arbonne

Valérie TANANT et Emilien Moutault techniciens po6le Urbanisme-Habitat-
Déplacements

T R e

Bureaux d’études

< Gaélle HERRY et Elise HAROCHE - EVEN Conseil
< Jean GAUJAL - Aire Publique
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Madame BOUCHET-BELLECOURT, maire d'Héricy et vice-présidente de la
Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau a introduit les deux
séances et a remercié les personnes présentes pour leur participation. Elle a
indiqué que la réunion allait présenter le contexte réglementaire autour des
publicités, enseignes et pré-enseignes et ce que pourra changer le Reglement Local
de Publicité intercommunal (RLPi) sur le territoire. Enfin, Madame BOUCHET-
BELLECOURT a souhaité souligner que ces ateliers avaient pour objectifs de
travailler avec les acteurs locaux (commercants, afficheurs, associations...) sur
leurs besoins et leurs attentes.

Les bureaux d’études qui réalisent les études pour la Communauté
d’agglomération ont, dans un deuxieme temps, présenté les contextes
réglementaires et territoriaux ainsi que les constats et les enjeux du diagnostic.
Ensuite, les participants ont travaillé en atelier, a partir de questionnaires, sur les
outils du RLPi et le degré de réglementation nécessaire. Voici les remarques faites
pendant ces ateliers :

e Enseignes en facade : les participants ont mis en avant un besoin de densité
dans les centres urbains mais avec un souci de prioriser les messages. Le
RLPi devra aussi proposer des solutions pour permettre une meilleure
visibilité des activités de loin.

e Enseignes au sol : sur ces dispositifs, les avis des participants étaient tres
différents. Cependant ils ont insisté pour laisser la possibilité de mettre des
chevalets en centre-ville. Pour les zones d’activités, les enseignes au sol ne
devraient pas faire plus de 6m?2 et une attention particuliére doit étre prétée
aux enseignes sur les voies circulées dans ces zones. Enfin les participants
ont insisté sur le besoin de flexibilité en fonction des situations.

e Enseignes sur cloture : il est paru nécessaire de réglementer la densité par
activité et de limiter a une enseigne sur cloture par voie ouverte.

e Enseignes lumineuses : il faut chercher a harmoniser entre toutes les
communes. Il est important de faire des économies d’énergie et donc de les
éteindre la nuit, par respect pour les riverains aussi. Certains participants
ont fait remarquer que les rétroéclairages sont plus chers que les spots
pelles.

e Enseignes temporaires : Par souci d’éviter les abus mais aussi de permettre
aux commercants de s’y retrouver, il a semblé que créer une charte sur les
enseignes temporaires sera un bon moyen d’encadrer ce type de dispositif.
Mais les participants n‘ont pas souhaité aller plus loin dans I'encadrement
que ce qui est prévu par la réglementation nationale de publicité.

Les tableaux suivants présentent les résultats des questionnaires, chaque cercle
indique ou les participants ont répondu et la taille de chaque cercle indique le
nombre de réponses (plus il est grand et plus il y a eu de réponses) :

63



CONNAISSANCE DE LA REGLEMENTATION EN VIGUEUR
ET DES DOCUMENTS EXISTANTS

) La réglementation nationale.

) Le réglement local de publicité (Bourron-Marlotte, Chailly-en-Biére, Perthes-en-Gétinals, Saint-
Sauveur-sur-Ecole, Cély-en-Biére).

) Le guide du PNR sur la
au PNR du Gatinais Frangals),

des di etdes PP

VOS BESOINS PAR RAPPORT AUX PUBLICITES ET PREENSEIGNES

> A besoin de d de i ?

RNP

RLP

PNR

@
Faibie’

VOS BESOINS PAR RAPPORT AUX ENSEIGNES
(LA OU S'EXERCE LACTIVITE)

) Vous sentez-vous suffisamment visible ?

QUELS OUTILS ?

1.4 > Réglementer pour harmoniser la surface
utilisée par les enseignes en fagade
Py & Band di o

enseignes en drapeau, lettrage...)

Exemples : réglement de Fontainebleau, lambrequin=20cm, lettrage=40:

Enseignes perpendiculaires = 1m de haut *0.70m de large

Enseignes perpendicul: Bourron-Marlotte : 1.5m de haut * 0.80 de large
1.5 > Encadrer les cas particuliers ( gnes de petits f

enzone

ples : de particulier exergant a di
Enseignes des activité situées uniquement en étage.

QUEL DEGRE D'AMBITION ?

CENTRES

CENTRES

AXES

@
PeureS 4
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2. ENSEIGNES AU SOL

Pou régleniontd

2.1 Limiter les enseignes au sol (nombre, format) (ex : cheval ifl
» @0 ;
Rappel RNP: 1 par vole ouverte 3 la circulation publique bordant I'activité. Pou régic...entd Trés réglementé
e o o
Pou réglewentéd Trds régmnenté
2.4 > Réduire les formats d'enseigne au sol & ‘ .
Pou régiionté Tris réglomentd
oz o . ®
; Peu rég Trés réglementé
e o ® ®-
: Pou régiementd Trés régiementd
25) E ger 3 la lisation des dispositifs d'activités installées sur une méme unité foncidre.
Pou réglementd Trds royementd
Pz ® $-
3 Pou réglomentd Trbs régrements
PoAx ® -
. Peu réglementd Tris S ements
3. ENSEIGNES SUR CLOTURE =
» Encadrer les enseignes sur cléture (ex : baches) Trés rogiements
Exemples : Al
Limiter le nombre et la surface des Trds réglementé
enseignes sur cléture
Interdire les enseignes sur cléture non
aveugle (méme régle que sur la publicité) ]
TrisTementd
4. ENSEIGNES LUMINEUSES .
» Raglementer le mode d'édlairage des enseignes (rampe, spot, néons, rétro-éclairage, enseignes numériques). Trés remements
Exemples : P N .
Utilisation du numérique
interdite en centre-bourg Pou rbpi=s Trés réglements
Régles d'extinction lumineuse
Favoriser lettres rétro-éclairées @ e .
et calsson en lettres éclairantes Pou rép Py Trés réglements
5. ENSEIGNES TEMPORAIRES ) ‘ . i
» Encadrer I' des i P (nombre, format, support, baches). m e Trés réglements
i ‘ °
. Tras réglementé
: Trés reglementé
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v' Compte rendu acteurs du 1°¢" avril 2019

|

Communauté d'agglomeération du
Pays de Fontainebleau

COMPTE-RENDU
Atelier acteurs locaux
Sur le reglement du RLPI

ler avril 2019
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Lundi 1er avril 2019 (18 :30-20:30)
Salle de Réunion au Grand Parquet a Fontainebleau

: Plus d’une quinzaine de personnes ont participé a la réunion de

concertation des acteurs économiques

Présenter le reglement du RLPi en cours d’élaboration
Faire réagir les participants, les inviter a commenter cette réglementation
et a poser leurs questions

En tout, plus d’une dizaine d’acteurs du territoire (commergants, chambres
d’'hotes/gites, Haras, enseignistes, afficheurs, producteurs, représentant
d’associations de commergants, élus) se sont réunis.

12 personnes + 4 élus + 1 technicien CAPF

Sylvie BOUCHET-BELLECOURT, Maire d'Héricy et Vice-Présidente du Pays de
Fontainebleau en charge de I'urbanisme

Thierry PORTELETTE, Adjoint au Maire de Fontainebleau (urbanisme)
Frangoise BOURDREUX-TOMASCHKE, Adjointe au Maire d’Avon (urbanisme)
Marie-Héléne CAMUS, Adjointe au Maire de Bourron-Marlotte (commerce)

Communauté d’Agglomération du Pays de Fontainebleau

Valérie TANANT PAQUEREAU, p6le Urbanisme, Habitat et Déplacements

Bureaux d’études

Elise HAROCHE, Chargée d'études, EVEN Conseil
Sophie PELLIER, Chargée d’'études, EVEN Conseil
Camille BATAL, Chargée d’études, Aire Publique
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La réunion publique a été introduite par Camille Batal, du bureau d’études Aire
Publique. Sophie Pellier et Elise Haroche du bureau d’études Even ont ensuite
présenté le calendrier du RLPi, ainsi que la démarche de concertation ayant
notamment inclus des ateliers dédiés aux acteurs locaux a chaque grande étape
du projet, soient 3 au total. Il a été précisé que la démarche de concertation
s’'appuie également sur une consultation numérique et des registres de
concertation, a disposition dans chaque commune. Elle se cl6turera avec la réunion
publique d'information ouverte a tous, le 20 mai 2019.

Le bureau d’étude Even Conseil est ensuite revenu sur des éléments de
contexte (contexte réglementaire, définitions) avant de présenter le reglement du
RLPI en cours d’élaboration. Les différentes zones ainsi que les regles s'y
appliguant en matiere d’enseignes, de pré-enseignes et de publicités ont été
abordées. Ce temps de présentation a été ponctué par plusieurs temps d’échanges
avec les participants.

% Quel est le but de cette réunion ? Est-ce que ce reglement sera
I’'occasion de réintroduire les pré-enseignes qui ont dii étre retirées en
2015 et 2016 ? Je suis propriétaire d’un restaurant non-visible depuis
la route, au sein d’'une agglomération.

Even Conseil : Le but de la réunion est de présenter le reglement, en cours
d’élaboration du RLPI, soient les différentes zones et les régles s’y appliquant.
Les pré-enseignes qui ont été retirées en 2015 et 2016 I'ont été en application
de la loi, sur laquelle nous n‘avons pas le pouvoir de revenir. Dans le cadre de
I"élaboration du RLPI, nous pouvons étre plus restrictif que la loi mais pas la
contredire.

En revanche, d’autres moyens existent pour se faire signaler, comme la
signalétique d’information locale.

< Concernant le nombre de zone, 10 zones, par expérience, c’est
beaucoup ?

Even Conseil : Le RLPi concerne un grand territoire, il faut prendre en compte
les exigences de chacun. On distingue donc 9 catégories différentes. En réalité
il existe 5 zones, 4 d’entre elles sont déclinées en 2 sous-zones chacune. Mais
il faut noter que peu de regles varient d’'une sous-zone a l'autre. Les régles qui
varient concernent surtout les enseignes.

% Je suis administrateur de gite de France et me fais le relais de
beaucoup de propriétaires de gites, qui s’inquietent que I’'on ne puisse
pas trouver leur établissement. Je prendrais I'exemple d’Ury. Rue de
I’église se trouvent 4 propriétaires de chambres d’hétes, qui n‘ont pas
le droit d’indiquer leurs établissements depuis la rue principale. Quelle
est la réglementation sur la publicité des établissements type
chambres d’hétes, quand ils ne sont pas situés sur la voie ?
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Rappel de la définition : Est appelée pré-enseigne, toute inscription, forme ou
image, signalant la proximité d’un immeuble ou s’exerce une activité
déterminée. En agglomération, les pré-enseignes sont soumises aux regles qui
régissent la  publicité. Hors  agglomération  seules les  pré-
enseignes dérogatoires sont autorisées.

Pour ce type d’établissement, les pré-enseignes ne sont pas autorisées.
D’autres moyens de signalisation peuvent étre employés, comme de la
signalétique d’information locale. En revanche, l'installation de panneaux sur le
bien, foncier ou immobilier, des propriétaires est autorisée, car considérée
comme de I'enseigne et de non de la publicité.

Peut-on regrouper, dans le cadre de la promotion du commerce et du
tourisme, des informations concernant plusieurs commerces sur un
méme panneaux, pour guider les visiteurs ?

Even Conseil : C'est ce qu’on appelle les RIS : Relais d'Information Service. Ce
sont des Totems directionnels avec le nom des entreprises qui servent a
indiquer la localisation des entreprises. On les installe, en général, dans les
zones d’activités.

Remarque : Si lI'on veut vraiment promouvoir le commerce et le
tourisme, il faut se mettre a la place de quelqu’un qui ne connait pas le
territoire. Le role des pré-enseignes n’est pas uniquement de faire de
la publicité, mais aussi de I'orientation.

Est-ce qu’il y aura des aides financieres pour aider les commercants a
se mettre aux normes ? Notamment concernant les 30% autorisés en
vitrophanie ?

Even Conseil : Il n'y a pas d’aide prévues par la Communauté d’Agglomération.
Le but du RLP est de trouver I'équilibre entre préservation du cadre de vie et
valorisation des commerces de proximité ; c’est pour cette raison que vous étes
associés a la réflexion. Si des regles vous semblent trop contraignantes, il est
nécessaire de le notifier dés a présent. Dans le cadre du RLPi, une
hiérarchisation des actions a mener sera mise en place, pour traiter en premier
lieu les dispositifs les plus impactant d’un point de vue paysager. Aussi, un délai
de 6 ans est accordé aux enseignes pour la mise en conformité avec le nouveau
réglement suite a son approbation.

Thierry PORTELETTE : Concernant la vitrophanie, qui est un nouveau mode de
publicité, on a souhaité que les vitrines ne puissent pas étre occupées par plus
de 30% de vitrophanie. On considére qu’un pourcentage supérieur, pourrait
nuire a la bonne visibilité de l'intérieur du magasin depuis la rue, et par
conséquent nuire au commerce. Au-dela des 30% on impose une vitrophanie
sous format lettres découpées sous fond transparent (ou translucide si situé
dans les 30% bas de la vitrine) pour garantir un maximum de transparence des
vitrines.

d’un gite situé au fond d’une ruelle privée, non visible depuis la rue. A
I’entrée de cette ruelle j’ai installé deux panneaux « gites ruraux ». Je
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suis aujourd’hui co-propriétaire de cette ruelle avec mes voisins, mais
elle est en cours de rachat par la mairie d’Ury. Dois-je enlever ces
panneaux ?

Les panneaux qui sont aujourd’hui des enseignes au sol si vous étes sur votre
unité fonciere vont devenir des pré-enseignes au sol si la voie est rachetée par
la mairie, dans ce cas il faudra les retirer.

Je suis propriétaire d’un haras situé au bout d’un chemin. J’ai installé
des panneaux sur dispositifs métalliques avec des fondations a I’'entrée
du chemin pour indiquer mon établissement. Suis-je dans mon droit ?

Si vous étes sur votre unité fonciére, vos panneaux sont soumis a la
réglementation sur les enseignes et non sur les pré-enseignes. Les pré-
enseignes sont, elles, soumises aux mémes regles que les publicités. Sur votre
propriété, I'’ensemble des dispositifs relatifs a I'activité que vous exercée sont
des enseignes. Selon la réglementation nationale actuellement en vigueur, vous
avez le droit a une enseigne au sol par voie de 6m2 maximum ; avec le nouveau
RLPi la taille maximale des enseignes au sol sera limitée a 2m?2.

C’est la mairie qui accorde ou non le droit de poser des enseignes, ¢a
se fait donc au bon vouloir de la mairie ?

Thierry PORTELETTE : Non ce n’est pas « au bon vouloir de la mairie ». Chaque
commune est soumise a un réglement de publicité : certaines disposent d’un
reglement local de publicité, les autres sont soumises a la reglementation
nationale. Les communes qui appartiennent au Parc Naturel Régional (PNR) du
Gatinais sont soumises a une réglementation propre au PNR. Ury en fait partie.
Au sein du parc, aucune publicité ou pré-enseigne n’est autorisée.

Quand un établissement important pour la ville n’est pas visible depuis
la route, pourquoi pas autoriser un panneau directionnel discret mais
visible ?

Even Conseil : tout dépend de I’endroit ou est situé I’établissement en question.
Rappel :

- Hors agglomération : les publicités sont interdites. Les pré-enseignes sont
seulement autorisées pour les établissements bénéficiant d’'une dérogation,
soient les fabricants de « produits du terroir », les monuments historiques
ouverts aux visites ainsi que les activités culturelles ;

- En agglomération, les publicités et les pré-enseignes sont soumises a la
réglementation du RLP si RLP il y’'a, a la réglementation nationale sinon ;

- Pour les établissements situés hors agglomération mais dans le périmetre
du PNR la regles est la méme qu’hors agglomération : les publicités sont
interdites. Les pré-enseignes sont seulement autorisées pour les
établissements bénéficiant d’'une dérogation ;

- Enfin, pour les établissements situés en agglomération et dans le périmeétre
du PNR, les publicités comme les pré-enseignes sont interdites, sans
dérogation possible. Le RLPi permettra cependant la réintroduction des pré-
enseignes temporaires signalant des événements ponctuels.
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Thierry PORTELETTE : actuellement nous travaillons sur la mise en place d’un
reglement local de publicité intercommunale, réglement qui doit satisfaire les
26 communes membre de la Communauté d’Agglomération. D’ou I'importance
de cette réunion, si quelque chose ne convient pas, c’est maintenant qu'’il faut
le dire, et également lors de la prochaine réunion publique du 20 mai, ouverte
a tous, qui se tiendra a ciné paradis sur la commune de Fontainebleau.

Cette réunion sera l'occasion pour nous de présenter les éléments qui ont été
retenus au regard des différentes remarques faites par les concitoyens et sur
lesquelles les 26 communes se seront mises d’accord. Les avis et remarques
émis lors de cette réunion pourront étre intégrés au reglement avant qu'il ne
soit finalisé, voté et applicable. Une fois le RLPi approuvé, les publicités et pré-
enseignes disposent d’un délai de 2 ans pour se mettre aux normes.

Pouvez-vous confirmer que le RLPi peut étre plus dure que la loi mais
pas plus souple ? Au regard de la réglementation sur les pré-enseignes,
ce n’est donc pas du fait de la Communauté d’Agglomération si la
réglementation est si contraignante mais du fait de la réglementation
nationale ?

Thierry PORTELETTE : c’est exact.

/7
0.0

Si I’'on imaginait que la question des pré-enseignes n’était pas abordée
dans la réglementation du RLPi en cours d’élaboration, s'’il y’avait un
« vide » a ce niveau-la, ce serait la réglementation nationale qui
s’appliquerait ?

Thierry PORTELETTE : c’est tout a fait ca. Nous n‘avons pas le pouvoir de changer
ce point-la.

o
*

» Remarque : il y’a un équilibre a trouver entre préservation du cadre de

vie et vitalité commerciale. Parce qu’un défaut d’orientation peut étre
une réelle menace pour les commerces. Les commerces ne peuvent pas
systématiquement s’implanter sur des endroits visibles depuis la route.
Ils s’‘implantent la ou ils peuvent. La rentabilisation du tourisme est
une nécessité nationale. Pour rentabiliser le tourisme il faut orienter
les touristes. C’est la ou les communes doivent prendre la mesure de
I’enjeu qui gravite autour de la réglementation sur les pré-enseignes.
On investit de I'argent dans des politiques de maintien du commerce
en méme temps qu’on en investit dans des politiques restrictives les
menacant. Il faut donc trouver cet équilibre. Les chambres d’hétes
situées au fond d’une ruelle garantissent un calme et un
environnement de qualité a ses hotes. Il ne faut pas que ce confort soit
pénalisé par une non-visibilité.

Lorsque vous parlez d’un format de 4m2, c’est le format de I’affiche ou
du dispositif ?
Even Conseil : Du dispositif, moulure comprise.

D’abord, je tiens a souligner qu’il est important pour nous d’avoir le
zonage, pour mesurer l'impact de la réglementation sur le territoire.
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Ensuite, je vois que la publicité numérique est interdite partout : il est
dommage, intellectuellement, qu’une ville ferme toute possibilité
d’évolution technique. Ne vaut-il pas mieux prévoir une restriction
forte qu’une interdiction sur une évolution technologique ?

Even conseil : Il s’agit d’'un choix politique, justifié par le contexte tres
patrimonial au sein duquel nous nous trouvons.

Tout affichage numérique serait interdit ? Il vient pourtant d’en étre
installé un a Ury, mis en place par la commune.

Thierry PORTELETTE: On a interdit les panneaux numériques pour faire de la
publicité, pas ceux qui permettent de faire de l'information municipale. Le jour
olU nous avons pris cette décision, il y’avait un nombre important d’élus des 26
communes et tous ont été d’accord pour refuser la publicité numérique sur
I'espace public. En revanche, les écrans situés a l'intérieur d'un commerce, type
agence immobiliere, sont autorisés. C’est I'orientation qui a été retenue. Mais
nous prenons note du débat d’aujourd’hui, pour remettre cette question sur la
table avant que le réglement ne soit voté.

Remarque : Selon l'article L581-3 du code de I’environnement
Constitue une publicité, a I'exclusion des enseignes et des pré-
enseignes, toute inscription, forme ou image, destinée a informer le
public ou a attirer son attention ” donc ce que vous appelez information
municipale, c’est de la publicité au profit de la Ville.

Even Conseil : Ce n’est pourtant pas ce que I'état dit d’aprés la DDT. Mais nous
vérifierons.

Remarque : Concernant les mobiliers numériques, aujourd’hui les
installations sont tres colteuses. Dans les années a venir, les
technologies risquent d’évoluer mais les prix ne diminueront
certainement pas. Le concept de « temps partagé » est un systeme de
financement, qui permet d’amortir les coliits pour une collectivité :
I'information publique est financée par de I’affichage publicitaire sur le
méme dispositif. Lorsque la population exprime le fait qu’elle ne
souhaite pas de panneaux publicitaires, elle imagine souvent des
panneaux 100% dédiés a la publicité, et ne pense pas a ce concept de
temps partagé. Interdire la publicité numérique, c’est interdire ce
procédé qui pourrait pourtant permettre, financierement, a la ville de
communiquer numériquement si un jour elle le décide.

A Bois-le-Roi, nous avons introduit des QR codes, pour traduire, pour
les touristes étrangers, l'information dans la langue souhaitée. En
matiere de tourisme, il est important que nous puissions travailler avec
les technologies, pour lesquelles les touristes sont tres bien équipés,
et donc important de ne pas fermer toutes les portes.

Thierry PORTELLETTE : concernant le RLP, on est en 2019. Mais si I’évolution
technique implique que l'on supprime un jour le papier pour miser sur les
panneaux numériques, les élus suivants pourront changer ce reglement. En
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effet, le reglement local de publicité de Fontainebleau a été voté en 2000, et
nous avons attendu 19 ans pour le changer, mais c’est aussi une volonté
politique.

En effet, les choses pourront, a terme, étre ajustées. Sauf
qu’aujourd’hui la procédure de RLP est longue parce qu’elle est
assujettie au PLU, il n’y a pas de révision simplifiée dans le cas de la
publicité, donc la révision engage au minimum 18 a 24 mois.

Thierry PORTELETTE : En effet, ce qui explique aussi pourquoi au niveau de la
communauté d‘agglomération, nous avons pris la décision de lancer
I’élaboration du RLPi avant celle du PLUi.

Remarque : la publicité numérique est interdite dans les communes de
moins de 10 000 habitants

La ZPO concerne-t-elle uniquement le PNR ?

Even Conseil : La ZP0 concernent les espaces paysagers en agglomération
également, ainsi que I'ensemble du territoire hors agglomération.

Est-ce une zone (la ZP0) uniquement réglementée par la loi ou aussi
par le reglement local ?

Even Conseil : On interdit toute forme de publicité en ZP0b, soit sur les espaces
de nature en agglomération. Et on va un peu plus loin que la réglementation
en matiere d’enseignes.

La ZP1 inclut-elle les périmétres des monuments historiques ?

Even Conseil : La ZP1 concerne les centres-bourgs qui sont généralement
compris dans les périmétres des monuments historiques. Fontainebleau et
Avon sont classées ZP1 sur toute leur surface sauf sur les axes. Et il y’a aussi
un projet de SPR (Sites Patrimoniaux Remarquables) qui prendra quasiment la
totalité des deux agglomérations.

Est-ce que le SPR sera voté avant la validation définitive du RLPi ?

Thierry PORTELLETTE : en ce qui concerne Fontainebleau, avec ou sans RLPi,
nous sommes déja confrontés au périmetre des 500 metres. Sur la quasi
totalité de la commune de Fontainebleau, on est soit en avis conforme, soit en
avis classique, mais a 90 % on est en avis conforme.

Nous avons déja lancé le SPR. Donc nous connaissons déja a peu prés ce qu'il
va engendrer. De ce fait, le zonage que nous envisageons aujourd’hui dans le
RLP tient compte naturellement du SPR. De plus, nous sommes en lien avec
nos homologues d’Avon.

Remarque : Le fait que le SPR soit voté apres le RLPi va forcément étre
problématique parce que c’est lui qui prend la main.

Dois-je comprendre que le SPR équivaudra a la ZPO ?

Even Conseil : Non, pas a la ZP0 mais a la ZP1.
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Qu’en est-il de I'affichage a la sortie de I’'autoroute, entre Ury et la
Chapelle? On nous a demandé de retirer les panneaux publicitaires.
Est-ce qu'ils seront autorisés a nouveau ?

Thierry PORTELETTE : C'est une route départementale gérée par le
département. C’est d'ailleurs certainement le département qui vous fait cette
demande.

Personne n’est dérangé par le gros panneaux APRR mais par les
panneaux destinés aux commerces locaux ?

Even Conseil : C'est une décision qui releve du département. Mais il y a la
possibilité de mettre de la signalétique d’information locale. C’est, hors
agglomération, un des seuls moyens de signaler les commerces.

La commune a modifié le zonage notamment en agrandissant la ZPO.
Mon terrain est concerné par cette modification, compris en ZPO, alors
qu’a coté de Ila zone commerciale classée ZP3 s’appréte a étre
étendue ?

Even Conseil : Ca ne change pas grand-chose en termes de publicité, ce qui va
changer c’est le format des enseignes en clotures et des enseignes au sol, qui
sera plus petit : 1.5m2.

Si je comprends bien les seuls endroits qui ne sont pas classés ZPO
mais ZP3 sur Ury et sur lesquels on peut faire de la publicité sont les
endroits ou personne ne passe ?

Even Conseil : Aucunes publicités ni pré-enseignes ne sont autorisées sur ces
espaces. Seules les regles sur les enseignes different. Mais nous prenons en
compte vos remarques. Ces zones nous ont été pointées lors d'un atelier par
une personne de la Ville d’Ury, comme étant des zones ayant un besoin de
visibilité, le Novotel notamment ne serait pas assez visible.

Je ne pense pas que ce zonage puisse leur servir, ce qui leur faudrait
c’est un petit panneau d’indication au niveau du carrefour.

Even Conseil : Nous ne pouvons pas aller contre la réglementation nationale,
et donc autoriser des pré-enseignes. Cependant nous pouvons autoriser une
enseigne en toiture. Il n‘est pas non plus possible de revenir sur l'interdiction
de mettre en place des publicités au sol dans les villes de moins de 10 000
habitants.

Est-ce que certaines regles correspondent a la réeglementation
nationale ou est-ce qu’elles sont un peu plus strictes ?

Even Conseil : Par principe, chaque régle que nous définissons est plus stricte
gue la reglementation nationale, sinon c’est inutile.

Mais si la reglementation nationale est suffisante ?

Even Conseil : D'abord, il est important de rappeler que si I'on ne fait pas de RLP,
la publicité va étre interdite partout sur le territoire.
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< Ne peut-on pas faire un RLP calé sur la reglementation nationale ?

Even Conseil : il faudrait faire un reglement simplement pour introduire la publicité
a ce moment-la. Ce choix d’étre plus stricte s’explique aussi par le contexte
patrimonial dans lequel se trouve le territoire. Le but n’est pas de fragiliser le
commerce, mais de le valoriser par son aspect extérieur.

Rappel des régles concernant les pré-enseignes

La question des regles concernant les pré-enseignes ayant été particulierement
abordée, il semble important d’en rappeler brievement les principales
caractéristiques :

Dérnmons
Pré-enseigne : toute inscription, forme ou image, signalant la proximité d'un immeuble ou s’exerce
une activité déterminée.

Etablissements bénéficiant d'une dérogation : Les fabricants de « produits du terroir », les
monuments historiques ouverts aux visites ainsi que les activités culturelles ;

REGLEMENTATION :

- Hors agglomération : les publicités comme les pré-enseignes sont interdites. Les pré-enseignes
sont seulement autorisées pour les établissements bénéficiant d'une dérogation ;

- En agglomération, les publicités et les pré-enseignes sont soumises a la réglementation du RLP si
RLP il y'a, a la réglementation nationale sinon ;

- Pour les établissements situés hors agglomération mais dans le périmétre du PNR la régle est la
méme qu'hors agglomération : les publicités comme les pré-enseignes sont interdites. Les pré-

enseignes sont seulement autorisées pour les établissements bénéficiant d’une dérogation ;

- Pour les établissements situés en agglomération et dans le périmétre du PNR, les publicités
comme les pré-enseignes sont interdites, sans dérogation possible.

Conclusion

L'atelier s’est achevé sous forme de discussions entre les différents participants,
ces échanges ont a nouveau été l'occasion pour Even Conseil d’apporter des
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éclairages sur la réglementation. Les participants ont été remerciés et invités a
participer a la prochaine réunion publique, prévue le 20 mai 2019, au Ciné Paradis
a Fontainebleau.
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v Compte rendu réunion publique du 11 décembre 2018

Communauté d'agglomération du

COMPTE RENDU DE LA
REUNION PUBLIQUE

Reglement Local de
Publicité intercommunal

Présentation du diagnostic et
des enjeux

11 décembre 2018
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Lundi 11 décembre 2018 (20h30-22h00)
Cinéma Ciné Paradis a Fontainebleau

: Une vingtaine de personnes ont participé a la réunion publique

10 personnes (associations dont FNE, habitants, commercgants, etc) + 7 élus + 3
techniciens = 20 personnes

S

Présenter la démarche d’élaboration du Reéglement Local de Publicité
intercommunal (RLPi) et rappeler la réglementation nationale

Restituer le diagnostic, ses enjeux et présenter les pistes d’évolutions

Faire réagir les participants, les inviter a commenter ces pistes d’évolutions et
a poser leurs questions

Communauté d’'Agglomération du Pays de Fontainebleau

<>

<>

S

Sylvie BOUCHET-BELLECOURT, Maire d'Héricy et Vice-Présidente du Pays de
Fontainebleau en charge de I'urbanisme

Michel BUREAU, Maire de Chartrettes et Vice-Président du Pays de
Fontainebleau en charge de la politique social et du logement

Thierry PORTELETTE, Adjoint au Maire de Fontainebleau

Francoise BOUDREUX-TOMASCHKE, Adjointe au Maire d’Avon

Marie-Héléne CAMUS, Adjointe au Maire de Bourron-Marlotte

Valérie TANANT, Pble Urbanisme-Habitat-Déplacement

Bureaux d’études

<> Gaélle HERRY - EVEN Conseil
<> Jean GAUJAL - Aire Publique
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La réunion publique a été introduite par Madame Sylvie BOUCHET-
BELLECOURT, Maire d'Héricy et Vice-Présidente de Ila Communauté
d’agglomération du Pays de Fontainebleau en charge de I'urbanisme. Elle a rappelé
I'objectif de la réunion : présenter le RLPi et ses enjeux. Elle a insisté sur
I'importance et le r6le de la concertation et a remercié les participants de leur
présence.

Madame BOUCHET-BELLECOURT a également rappelé la démarche de
concertation a laquelle les habitants des 26 communes sont conviées, a travers
différents événements et supports, et en particulier grace aux réunions publiques,
mais aussi a des registres de concertation, ainsi que par le biais d’'un questionnaire
numeérique.

A la suite de cette introduction, le bureau d’étude Even Conseil, a présenté les
principaux éléments du diagnostic et les grands enjeux du territoire. Ce temps de
présentation a été suivi d'un moment d’échanges et de débats avec les
participants.
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Questions/réponses
Pourquoi n’ai-je pas recu d’invitation a cette réunion publique ?

La réunion publique est ouverte a toutes et tous, sans restriction. Et la
Communauté d’‘agglomération ainsi que les 26 communes avaient relayé
I'information sur leurs sites internet, sur certains journaux municipaux et/ou
panneaux d’affichages. Aucune invitation personnelle n’a été envoyée.

En tant qu’Avonnais, j'avais participé au précédent reglement et en tant
que membre de France Nature Environnement (FNE), je participe a
I’élaboration de nombreux RLP dans le département. En tant qu’Avonnais,
je remarque que le réeglement n’est pas souvent appliqué : prolifération
de bannieres (surnombre, mal positionnées). J’espere que le RLPi
renforcera les restrictions déja établies sur le plan national. La France
souffre particulierement de la pollution visuelle liée a la prolifération des
enseignes et des publicités alors qu’on constate que les pays nordiques
réussissent a diminuer la pollution visuelle sur leurs territoires sans
affecter les activités économiques. La recommandation de FNE est d’étre
plus restrictif, méme recommandation pour l’association Paysage de
France qui propose des outils pour limiter les dispositifs que je vous invite
a consulter. Notamment, il faudra faire attention a limiter les zonages
pour simplifier I'application du RLPi. Enfin, pour les enseignes
numériques et lumineuses, leur extinction pendant la nuit n’est pas
qu’une question d’économies d’énergie mais aussi de protection des
especes nocturnes.

Faire un RLP a I'échelle intercommunale permet justement de limiter leur nombre
et de simplifier la compréhension. Les zones ont I'avantage de notamment interdire
ou encadrer les enseignes numériques car la réglementation nationale ne le fait
pas. En termes techniques, le RLPi ne doit pas rappeler la réglementation nationale
mais il est vrai que pour les services instructeurs ce n’est pas toujours évident.

Une réunion avec l'ensemble des élus du territoire du Pays de Fontainebleau a
permis récemment de confirmer cette volonté de produire un document qui sera
le plus simple possible et qui permette d’harmoniser les regles autant que possible.
Les élus des 26 communes ont émis le souhait de travailler ensemble pour écrire
un reglement commun et I'harmoniser, en tenant compte des spécificités locales.
Et ils ont la volonté de faire un RLPi qui soit compréhensible et simple pour
permettre de travailler avec les commercants et les acteurs économiques.

< Quelle obligation a faire un réglement a I’échelle de I'agglomération et
pas de chaque commune ?

D’une part, en 2020 I'ensemble des reglements locaux vont devenir caducs et la
réglementation nationale s’appliquera s’ils ne sont pas révisés, et d’autre part la
compétence est devenue intercommunale depuis la création de la CAPF a la suite
de I'entrée en vigueur de la loi NOTRe en 2017.

Chartrettes, par exemple, n‘a aucun réglement de publicité et cette faille a suscité
I'intérét de professionnels de la publicité qui ont imposé des pré-enseignes sur le
territoire de la commune. Les élus de la communes, passés et actuels, n'avaient
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pas fait de RLP du fait de la complexité d’'un tel document. Et ces professionnels
ont profité de I'absence de RLP dans d’autres communes de la CAPF. Ce manque
explique pourquoi les 26 communes souhaitent faire ce document ensemble.

Patrick Gauthier, élu a Bois-le-Roi : je suis d’accord pour aller vers la
simplification mais le sujet de mise en conformité des enseignes avec
I’architecture des batiments me préoccupe. Y aura-t-il des critéres
objectifs pour juger de la qualité des enseignes ? Pouvez-vous préciser le
délai pour la mise en conformité des enseignes existantes ?

Aprés l'entrée en vigueur du RLPi, les commergants ont 6 ans pour mettre leurs
enseignes existantes en conformité. Les nouvelles enseignes devront étre
immédiatement conformes au RLPi. Le RLPi permettra d’établir des critéres
objectifs pour déterminer la dimension, le format et autres typologies des
enseignes sur le territoire de la CAPF.

% Qu’en est-il du mobilier urbain au sein du RLPi ? Et des panneaux
d’indications sur les chemins forestiers ?

La publicité sur mobilier urbain est réglementée dans le RLPi. Cependant pas les
panneaux d’indications routiéres, qui relévent soit de la directionnelle routiere, soit
de la SIL (signalétique d'information locale) et ne rentrent donc pas dans le cadre
du RLPi. La SIL peut étre une solution efficace pour les activités qui veulent se
signaler.

Pour les panneaux forestiers, ils sont installés par I'ONF (office nationale des
forestiers) qui les entretient aussi. Mais les communes du Pays de Fontainebleau
ont émis le souhait de les harmoniser et moderniser.

/7

< En termes de pollution visuelle, I’'affichage sauvage est tres génant
mais cela n’a pas été évoqué dans la présentation. Dans la commune
de Samoreau, le probleme a été réglé par suffisamment de panneaux
d’affichage libres. En revanche dans les communes alentour, il semble
qu’il y en a moins ou des panneaux sous vitrage. Il faudrait prendre ce
type d’affichage en compte dans le RLPi

En effet I'affichage libre est ouvert aux associations et aux habitants et chaque
commune a un nombre minimal de métres carrés a installer en fonction du nombre
d’habitants. Les communes ont fait le point, dans le cadre de I’élaboration du RLPi,
du nombre de metres carrés minimaux qu’il doit y avoir sur leurs territoires.

/7

% Quant a l'approche paysagere, en dehors des sites classés, des
périmétres de protection des sites historiques, et la réintroduction de
publicités dans les communes du Parc naturel régional (PNR), avez-
vous identifiés des éléments de paysage, des cones de visibilité ou des
éléments de patrimoine non-inscrits ou non-classés afin de les
protéger de la pollution visuelle ?

Dans le cadre du diagnostic du territoire, le bureau d’études a analysé les enjeux
et les a cartographiés. Ces cartes ont fait I'objet d’un travail avec chaque commune
pour identifier des éléments de patrimoine bati et paysager qui n'y apparaissaient
pas. Le PNR a aussi fourni des éléments issus de ses études, sur les coupures
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paysageres, les perspectives ou sur certains villages. Les projets en cours dans les
communes ont été répertoriés.

Tous cela a permis de dresser un atlas qui sert de base pour continuer le travail
d’élaboration du RLPi.

< Concernant les enseignes lumineuses, celles-ci peuvent étre sources
de nuisances pour les riverains, surtout si elles clignotent, peuvent-
elles étre réglementées ?

Les enseignes clignotantes sont interdites, sauf pour les pharmacies et les services
d’urgence.

< Est-ce que le RLPi concerne aussi des affichages pour des événements,
organisés par des associations ou les municipalités ?

Le RLPi fait l'objet d'informations et de réunions de travail et d’échange entre
toutes les communes, selon leurs typologies (urbaines, rurales, etc.) notamment
sur la question des manifestations temporaires organisées par les commergants
(portes ouvertes, quinzaine commerciale, solde...). Il est possible de considérer
gue dans ce cadre le RLPi pourrait étre un peu plus flexible tout en encadrant la
durée, le type d'affichage strictement. Pour les manifestations gérées par les villes,
cela ne concerne pas le RLPi car ce n’est pas de la publicité mais de l'information
communale.

Le RLPi permettra d’organiser l'affichage temporaire (forme, taille, type de
supports) et son implantation afin de préserver la qualité du cadre de vie.

< Concernant la publicité temporaire, il faut éviter la répétition car les
campagnes publicitaires sur des événements temporaires peuvent se
succéder sans discontinuité.

C’est pour cela que le RLPi va réglementer davantage l'affichage temporaire,
notamment sur les zones d’activités ou le temporaire reste parfois en permanence.
Ainsi sur Fontainebleau, en accord avec l'architecte des batiments de France, il y
a deux périodes ou il est toléré plus de supports.

De méme, le RLPi permettra de prendre en compte de nouveaux types de supports
(numériques, vitrophanie) et les encadrer.

< Il était question d’établir une zone de protection sur Fontainebleau,
qu’en est-il et pourra-t-elle étre prise en compte dans le RLPi ?

Fontainebleau relance la démarche de création d’un site patrimonial remarquable
(SPR) mais pas avant 2019 car les démarches sont lourdes. Par ailleurs, la ville
cherche aussi a faire classer la forét de Fontainebleau au patrimoine mondiale de
I'UNESCO.

< Par rapport aux activités produits du terroir, sera-t-il toujours possible
d’afficher son activité ?

Les produits du terroir ont droit a deux pré-enseignes dérogatoires hors
agglomération, en plus de celles éventuellement présentes dans les
agglomérations.
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Pour conclure la conférence, Monsieur PORTELETTE a remercié |'assistance qui
s’était mobilisée ce soir et a encouragé les personnes présentes a partager les
échanges de ce soir autour d’elles. D’autres réunions se tiendront au premier
semestre 2019 et seront relayées sur les sites internet de la CAPF et des
communes, sur les panneaux d’affichages et les journaux municipaux.
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Communauté d'agglomeération du
Pays de Fontainebleau

COMPTE-RENDU DE LA REUNION
PUBLIQUE

Reglement Local de Publicité
intercommunal

Présentation du nouveau reglement

20 mai 2019
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Lundi 20 mai 2019 (19h-20h30)
Cinéma Ciné Paradis a Fontainebleau

: Plus d’une quinzaine de personnes ont participé a la réunion
publique
9 personnes + 5 élus + 3 techniciens (CAPF et commune) = 17 personnes

< Présenter le reglement et le zonage du RLPi en cours d’élaboration

Communauté d’Agglomération du Pays de Fontainebleau

Mr Gouhoury, président du Pays de Fontainebleau et maire de Samoreau
Mme Bourdreux - Tomaschke, Adjointe a I'urbanisme mairie d’Avon

Mr Portelette, Adjoint a I'urbanisme mairie de Fontainebleau

Mme Camus, Maire adjointe de Bourron-Marlotte

Valérie TANANT et Emilien Moutault, P6le Urbanisme-Habitat-Déplacement

S

Associations

< FNE
< Paysage de France
< Représentant des commergants de Bois-Le-Roi

Bureaux d’études

< Gaélle HERRY - EVEN Conseil
< Stéphanie WANMI - Aire Publique
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L'introduction de cette réunion publiqgue a été réalisée par M. GOUHOURY,
président du Pays de Fontainebleau. Il a rappelé qu’il s’'agissait de la derniere
réunion publique concernant le RLPi, le contexte dans lequel il a émergé et la
démarche mise en place.

La présentation du reglement et du zonage a, par la suite, était réalisée par
Stéphanie WANMI de Aire Publique, en charge d’animer la réunion, et Gaélle
HERRY, de Even Conseil, en charge du réglement du RLPi.

Durant cette réunion publique, nous avons pu revenir sur les différentes phases
qui s’articule autour de ce RLPi, tel que le diagnostic, qui a pu mettre en forme un
état des lieux du territoire et de définir les orientations, qui a amené a un
reglement pour le RLPi, et surtout noter que ces phases ont été ponctuée par une
concertation publique sur le territoire.

Even Conseil est revenu également sur ce qu’est un RLPi, a I'échelle des 26
communes du Pays de Fontainebleau, avec le contexte territorial de cette
communauté de communes. Un retour a également été fait concernant le
questionnaire en ligne et les réponses obtenues. (18 participants pour le
guestionnaire en ligne, avec 31 % des interrogés estimant que les affichages
publicitaires sont trop présents).

Puis, Even Conseil a présenté au public le zonage mis en place pour ce RLPi (ZPO,
ZP1, ZP2, ZP3, ZP4) réparti selon différents secteurs (quartiers résidentiels,
centres-bourgs, zones d’activités...). Cette réunion a également pu informer le
public du réglement mis en place pour les enseignes, enseignes temporaires, pré-
enseignes et publicités, avec des précisions sur les tailles, horaires, dispositions,
alignements mais surtout sur les interdictions et autorisations possible selon le
zonage.
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< Un habitant a souhaité revenir sur des précisions concernant la
présentation.
« Par rapport au respect de I'architecture il y a des exemples interdits
et autorisés, je voudrais savoir quelles sont les régles précises ? De
plus, sur la notion de doublon de message, un seul mot commun est-il
défini comme doublon ? Es ce qu’il n’y aurait pas une obligation pour
les maires d’écrire leur propre réglement pour éviter les conflits et
éclaircir certaines réegles ? »

Le groupement revient sur les précisions concernant les alignements.
Effectivement, c’est compliqué d’avoir quelque chose de tres stricte étant donné
gue toutes les facades changent d’une a une autre, et I'objectif étant de cadrer en
laissant une souplesse pour analyser la meilleure implantation.

Pour le doublon de message, un élu confirme le fait que |'objectif est qu’il ne faut
pas que la méme chose soit écrite a la fois sur le bandeau et sur le socle. Mais
deux mots identiques peuvent étre utilisé pour dire deux choses différentes (par
exemple : boulangerie bio et boulangerie de M... sont tolérés).

Concernant la remarque sur les maires pour rédiger leur propre reglement, le
groupement revient sur quelques précisions. En effet, le pouvoir de police sera
géré par les maires, donc pour I'application du RLPi, méme si c’est intercommunal,
ce sont eux qui iront devant les cas particuliers, pour signaler les relevés
d'infractions. Dans la facon d’appliquer de facon stricte ou non les regles ca sera
différent mais ils doivent respecter le réglement dans tous les cas, donc aucun
souci de « copinage » ne pourra étre relevé. Pour ce qui est des enseignes déja
existantes, il y a des communes qui vont étre trés rapide pour mettre en place ce
RLPi pour les enseignes déja existantes et d’autres communes peut-étre un peu
moins rapide en termes de calendrier de mise en conformité, c’est a chaque maire
de mettre en application ce réglement.

< Un habitant, membre d’une association, s’interroge sur l'affichage
libre dans les communes. « Je suis dans une commune ol il y a que
des panneaux fermés, donc si je veux mettre une affiche privée, je
dois demander les clés. Supposant que je suis dans une association
qui n’ai pas du parti du maire, il me refuse je fais comment ? de
I’affichage sauvage ? A samoreau, il y en a beaucoup, mais dans les
communes autour c’est tres rare »

Le groupement explique que pour l'affichage libre, il y a une surface obligatoire
par rapport a la population y a une répartition selon I'implantation a un nombre de
metres ou km par habitants accessible. Il y a aussi une localisation dans la
commune, il doit y avoir une répartition accessible a tous les habitants. Le
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groupement propose de mettre en annexe du RLPi une réglementation sur
I"affichage libre pour l'officialiser dans les communes, mais normalement il y a une
mise a disposition de surface a prévoir pour chaque collectivité, c’est une
obligation.

<+ Paysage de France s’exprime concernant les enseighes dans le
paysage et patrimoine.
Les enseignes sur toitures dénaturent totalement le paysage. De
plus, les mats de 8 meéetres sont beaucoup trop hauts, et c’est
dangereux quand il y a du vent. Pour finir, concernant les
chevalets, dans le reglement il faudrait peut-étre limiter
I'emplacement des chevalets car quand ils se suivent il n’y a aucun
intérét a part géner les PMR.

< Une autre habitante s’inquiete de I'accumulation des enseignes sur
clotures, mais également du délai des enseignes temporaires.

Le groupement rappel que l'autorisation sur toiture c’est uniguement sur les
toitures en pentes, pour pas que ca dépasse et dénature |'architecture du
batiment. De plus, les enseignes sur les clétures des communes il s’agit de
petits formats d’enseignes, 1m? maximum.

Concernant les enseignes temporaires, le groupement rappel qu’il s’agit de
régles écrites dans le reglement national, mais ce qui est dans le reglement local
n‘est pas censé répéter la réglementation nationale.

< Plusieurs habitants ont fait remarquer que les enseignes scellées au
sol étaient disproportionnées.
Je voulais faire une remarque pour les enseignes au sol pour les
ZP3, je trouve ca disproportionné, par ailleurs en ZP4, on a des
panneaux et des enseignes au sol de 6,4 m j’ai peur que ca
dénature les entrées des villes.
De plus, il y a des petits villages de 2000 habitants avec des zones
pavillonnaires, le fait d’autoriser les enseignes scellées au sol va
dénaturer ces petites communes.

L'élu explique le choix d'une enseigne scellée au sol, bien évidemment
proportionné a la taille de la commune : « Dans nos discussions on a naturellement
réfléchi et abordé cela, pour citer, on a accepté le fait que dans un centre-bourg
on pouvait trouver un magasin d’alimentation d’hyper proximité, une boulangerie,
éventuellement un boucher et la on peut avoir un totem de taille raisonnable
permettant d’annoncer 'ensemble des commerces que l'on peut trouver a 50
meétres plus loin. »

De plus, pour les zones résidentielles, il s'avere que nous sommes dans une ere
ou il y a de plus en plus d'autoentrepreneur. Il faut donc que ces derniers signalent
leurs activités. La liberté d’entreprendre existe et il est bien obligé que les activités
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soient annoncées, donc il faut le faire correctement. La volonté est de maitriser la
taille, le format et le style (comme une petite plaque style d’avocat, juste pour
signaler le nom, le numéro de téléphone et I'activité).

Le groupement revient également sur la précision du terme « zone résidentielle » :
« c'est un terme afin de mieux comprendre le découpage des zones, mais il peut
correspondre a des secteurs mixtes, il peut s’agir de grandes parcelles comme des
petites, ce n’est pas forcément que des lotissements a chaque fois que I'on utilise
ce terme, c’est plutét pour s’adapter au contexte local. »

Aprés avoir présenté le réeglement pour les enseignes, Even Conseil a présenté le
réeglement pour les pré-enseignes et les publicités avant de réouvrir le débat pour
les questions.

Questions/réponses par rapport aux pré-enseignes et publicités

< Un habitant s’interroge sur I'éclairage de nuit.
Je me demande si vous envisagez d’éteindre I’éclairage la nuit ?
Est-ce que le mobilier urbain est raccordé sur I’'éclairage public ?
En plus c’est allumé tout le temps sur I’éclairage public. Pour
I’éclairage, pourquoi ne pas mettre 22h / 7h comme nouveaux
horaires ? Cependant, pour les enseignes c’est différent, je pense
qu'’il faut qu’elles soient allumées jusqu’a la fermeture du
commerce.

L’élu affirme que, s'il est raccordé a I'éclairage public, il sera éteint. A part un axe
sur Avon qui, lui, n'est pas raccordé. Il y a également les arréts de bus qui ne
seront pas éteints la nuit.

< Un habitant se questionne par rapport aux chambres d'hotes et la
réglementation adaptée concernant les produits du terroir.
Est-ce qu'il y a des possibilités pour les mairies d’organiser
quelque chose pour éviter la disparition des maisons d’hotes, mais
aussi de pouvoir écrire des régles afin qu’elles ne soient pas
contestées et qu’elles soient respectées. Ensuite, pour les produits
du terroir, imaginons une maison d’hétes qui vend sa propre
confiture etc... est-ce qu’on peut parler de la maison d’hétes en
citant les produits ?

Le groupement revient sur les définitions : il y a des jurisprudences et, en fonction
des départements, on n’a pas la méme définition de produits du terroir, il y a des
départements tres stricte, parfois il y a des tolérances mais souvent c’est juste
pour AOP AOC IGP. Il faut alors définir le terme « produits du terroir » donc on
rappellera la définition précise de la jurisprudence dans le rapport de présentation.
Par rapport aux maisons d’hotes, on ne peut pas prévoir des choses particulieres
si le code de l'environnement ne le prévoit pas. La seule possibilité c’est
éventuellement d’autoriser un petit chevalet comme on autorise pour d’autres
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activités sinon le principe des barrettes qui est assez visible, avec une chartre a
penser a |I'échelle intercommunale, il pourrait également y avoir un code couleur
pour faire ressortir les restaurants, les chambres d’hotes, les choses propres aux
enjeux de tourisme locaux.

< Un habitant s’interroge sur la réglementation des panneaux en
sucette.
Est-ce que vous avez définit des densités pour les « panneaux en
sucettes » car les annonceurs, aujourd’hui, vu que les panneaux
publicitaires sont réglementés, ils mettent leur publicité sur les
sucettes, est- ce que vous avez mis une réegle de densité ?

L’élu affirme qu’il n'y a pas de densité d’inter distance entre les panneaux en
sucette dans le RLPi.

< Est-ce que ces supports peuvent étre disponible sur le net ?

Le groupement a répondu qu’il y a un onglet sur le site du Pays de Fontainebleau.
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