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L Pays de
Fontamebleau

.—-— Communauté d'agglomération

Extrait du registre des délibérations de la séance du conseil communautaire

du 12 mars 2020

Délibération n° 2020-078 - Urbanisme - Approbation du réglement local de la
publicité intercommunal (RLPi) du Pays de Fontainebleau

Membres élus 61
Membres en exercice 61
Présents ou 51
représentés

Ne prend pas part 0
au vote

Votants 51
Abstention 2
Blancs ou nuls 0
Suffrage exprimés 49
Majorité absolue 25
Pour 48
Contre 1

L’an deux mil vingt, le 12 mars, & compter de 18h00, le conseil communautaire, régulierement
convoqué en date du 6 mars 2020, s'est réuni a la salle La Samoisienne & Samois-sur-Seine, sous
la présidence de M. Pascal GOUHOURY.

Membres présents :

M. Pascal GOUHOURY, Président.

Mmes Geneviéve ARNAUD, Sylvie BOUCHET-BELLECOURT, Magali BELMIN, Frangoise BICHON-
LHERMITTE, Francoise BOURDREUX-TOMASCHKE, Muriel CORMORANT, Véronique FEMENIA,
Monique FOURNIER, Maryse GALMARD-PETERS, Chantal LE BRET, Hélene MAGGIORI, Béatrice
RUCHETON, Roseline SARKISSIAN, Louise TISSERAND, Catherine TRIOLET, Nathalie VINOT et
Christiane WALTER.

MM. Christophe BAGUET, Dimitri BANDINI, Jean-Louis BOUCHUT, Christian BOURNERY, Michel
BUREAU, Patrick CHADAILLAT, Alain CHAMBRON, Gérard CHANCLUD, Yann DE CARLAN, Jean-
Claude DELAUNE, Claude DEZERT, David DINTILHAC, Philippe DOUCE, Michaél GOUE Thibault
FLINE, Patrick GRUEL, Jean-Claude HARRY, Jean-Pierre JOUBERT, Fabrice LARCHE, Patrice
MALCHERE, Didier MAUS, Olivier PLANCKE, Patrick POCHON, David POTTIER, Daniel RAYMOND,
Thierry REYJAL, Frangois ROY, Laurent SIGLER et Frédéric VALLETOUX.
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Membres avant donné pouvoir :

Mme Colette GABET a Mme Chantal LE BRET.

Mme Marie-Charlotte NOUHAUD a Mme Frangoise BOURDREUX-TOMASCHKE.
Mme Chantal PAYAN a Mme Catherine TRIOLET.

M. Philippe DROUET a M. Patrick GRUEL.

Membres absents :

Mme Francine BOLLET.
Mme Geneviéve MACHERY.
Mme Chrystel SOMBRET.
Mme Valérie VILLIEZ.

. Pierre BACQUE.

. Philippe DORIN.

. Jean-Marie PETIT.

. Thierry PORTELETTE.

. Cédric THOMA.

. Hubert TURQUET.

=E=EZ=Z=2XX

Secrétaire de Séance : M. David POTTIER.

Rapporteur : Mme BOUCHET-BELLECOURT

1. Contexte réglementaire et territorial : de la prescription a I’arrét du projet de
RLPi

1. Prescription de I'élaboration du RLPi

En application de la loi Engagement National pour I'Environnement (ENE) du 12 juillet 2010,
la communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau, organisme compétent en matiére
de plan local d'urbanisme (PLU), a prescrit par délibération du conseil communautaire en date
du 14 décembre 2017, I'élaboration d’un réglement local de publicité intercommunal (RLPi)
sur I'ensemble de son territoire.

Le RLPi a pour objet de réglementer les publicités, pré-enseignes et enseignes, en adaptant
la réglementation nationale de publicité (RNP) aux spécificités locales de la communauté
d’agglomération. Il doit trouver le juste équilibre entre la protection du cadre de vie et les
besoins d’affichage des acteurs économiques du territoire, en garantissant notamment le
respect de la liberté d’expression et de la liberté du commerce et de I'industrie.

Le conseil communautaire, dans sa délibération de prescription, a défini les objectifs &
poursuivre pour I'élaboration du document, comme étant les suivants :
> adapter les documents communaux existants aux évolutions du droit et notamment
du code de I'environnement, mais aussi a celles de la société et des usages ;
> s’approprier les objectifs de la loi afin de les harmoniser aux enjeux du territoire de la
communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau, tout en préservant son
patrimoine ;
> créer un zonage adapté au territoire intercommunal qui permettra d’identifier des
zones a l'intérieur desquelles la publicité sera davantage encadrée et mieux ajustée
au cadre environnant : entrées de villes et villages, grands axes de circulation, centre-
ville, zones d‘activités économiques, autour d’équipements spécifiques, dans les
projets urbains ;
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> permettre dans les secteurs urbains protégés d’assouplir I'interdiction de publicité (ou
de maintenir la dérogation actuelle), afin d’admettre I'expression publicitaire minimale
nécessaire & I'animation de la vie locale, a I'accompagnement du développement
touristique et aussi aux besoins des collectivités en termes d’affichage sur mobilier
urbain ;

» prendre en compte, dans le respect du cadre de vie, la nécessaire animation des
centralités ainsi que les besoins en communication des acteurs économiques
(notamment des commerces et entreprises) et des collectivités, en admettant pour
ces derniéres, la publicité apposée sur les mobiliers urbains (entre autres les MUPI,
abris-bus, kiosque, etc.) méme en secteurs protégés selon toutefois des superficies
d’affichage et des procedés adaptés ;

> limiter la pollution visuelle des dispositifs d’information en réglementant leur quantité
et leurs modalités d‘implantation, ainsi que leur intensité lumineuse et/ou énergivores
pour lutter contre la pollution lumineuse ;

» limiter le nombre d’enseignes par facades, mieux les positionner et contréler les
conditions d’éclairage afin d’incorporer leur intégration a I'environnement, en fonction
du type d‘architecture des immeubles ;

» disposer d’un réglement local de publicité intercommunal fixant les orientations et une
réglementation précises pour tous types de systémes publicitaires, enseignes, pré-
enseignes, qui tiendra aussi compte des nouveaux procédés et nouvelles technologies
en matiére de publicité : vitrophanie, baches publicitaires, micro-affichage, publicités
numériques, grands formats, etc....;

> conférer aux maires et a leurs services un outil didactique et efficace pour instruire les
demandes d‘implantation qui soit, par conséquent, facile d'application et de
compréhension.

La délibération de prescription indique également les modalités de collaborations entre les
communes, ainsi que les modalités de concertation avec le public.

La concertation s’est déroulée tout au long de la procédure d’élaboration. Elle a fait I'objet
d‘un bilan de concertation présenté au conseil communautaire du 5 septembre 2019 lors de
I’arrét du projet dans une délibération spécifique.

Le RLPi est élaboré conformément a la procédure d’élaboration des plans locaux d‘urbanisme.

2. Débat sur les orientations du RLPi

A partir du diagnostic ont été définis des secteurs a enjeux, desquels ont découlé les
orientations et objectifs du document. Les orientations, débattues en conseil communautaire
le 21 février 2019, ainsi qu‘au sein des conseils municipaux qui ont été invités a débattre,
sont les suivantes :
» conforter I'attractivité du territoire, en préservant les richesses touristiques et en
veillant a la promotion touristique et culturelle du territoire ;
> valoriser les paysages porteurs des identités locales, en travaillant la mise en scéne
paysagére des principales entrées de ville et traversées urbaine du territoire, ainsi que
par la mise en valeur des éléments de patrimoine, remarquables comme ordinaires ;
» préserver le cadre de vie sur 'ensemble du territoire, par la valorisation du paysage
quotidien et la limitation des nuisances et impacts sur I'environnement liés a I'affichage
extérieur, notamment la pollution lumineuse ;
> assurer la visibilité des activités économiques en améliorant la lisibilité des paysages
commerciaux.

Ces orientations ont constitué les lignes directrices de I'élaboration des piéces réglementaires.

Conformément aux codes de l'urbanisme et de I'environnement, le projet s’est réalisé en
collaboration étroite avec les personnes publiques associées, personnes publiques consultées
et acteurs concernés par les questions d’affichage extérieur. L'ensemble des partenaires a
recu des informations tout au long de la procédure leur permettant de participer a la
construction du projet de RLPi.
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3. Bilan de la concertation et arrét du projet

En vertu de l'article L. 103-2 du code de I'urbanisme, la concertation du public a été ouverte
pendant toute la durée de I'élaboration du projet et a pris fin a la cldture des registres avant
I'arrét du projet.

Conformément a l'article L. 103-6 du code de l'urbanisme, le conseil communautaire a, par
délibération en date du 5 septembre 2019, arrété le bilan de concertation.

Par délibération du 5 septembre 2019, le conseil communautaire a aussi arrété le projet de
RLPi aprés présentation du projet et de son déroulé depuis la prescription d’élaboration.

Le projet de RLPi peut étre synthétisé de la maniére suivante :
Le rapport de présentation

Le rapport de présentation est composé de trois grandes parties :

= le diagnostic qui dresse |'état des lieux du territoire et en dégage les principaux enjeux
en termes d’affichage extérieur,

* les orientations et objectifs du RLPi, qui décident de la stratégie a mener pour
I’élaboration du RLPi,

= |'explication des choix retenus dans le projet de reglement, démontrant la cohérence
de la reglementation déterminée avec les enjeux du territoire et les objectifs
préalablement définis.

Le réglement et le zonage

Le reglement est organisé de maniére & présenter, d'une part les régles sur les publicités et
pré-enseignes, d'autre part les régles sur les enseignes. Pour chaque type de dispositif, sont
définies les dispositions générales s'appliquant & l'ensemble du territoire du Pays de
Fontainebleau, puis les dispositions relatives a chaque zone.

Le reglement comprend également une partie décrivant la délimitation des zones de publicité,
ainsi qu‘un lexique des principales notions et termes que I'on retrouve dans le document. Il
est accompagné d’un tableau de synthése afin d’en faciliter la lecture.

Cing grands types de zones ont été définis, divisés en sous-zone, afin d‘adapter la
réglementation au contexte urbain et aux enjeux de chaque secteur. Ainsi, le RLPi du Pays de
Fontainebleau est composé des zones suivantes :

territoire. Au sein de cette zone, la publicité est
Espaces interdite sous toutes ses formes.

ZP0a naturels, La réglementation d‘es enseignes es"c ade?ptée au
paysagers et contexte rural, c'est-a-dire de fagon a préserver le
patrimoniaux cadre naturel/agricole, tout en garantissant une

certaine visibilité des acteurs économiques du
territoire qui peuvent y étre installés.
Ce sous zonage de la ZP0, concerne les secteurs
d’activités économiques qui se trouvent parfois au-
Zones dela des périmetres agglomeérés. La publicité reste
ZPOb d’'activités . interd_ite au sein c[e ces zones, mais la
hors réeglementation des enseignes se calque sur celle de
agglomération la ZP3 (zones d’activités), afin d’appliquer un
traitement des enseignes homogéne sur I'ensemble
des zones d‘activités du territoire.
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Zo e de publicité ZP1

tralités commergantes _
La zone de publicité ZP1a concerne les centralités,
voire parfois la totalité des périmétres agglomérés,
des communes concernées par un Site Patrimonial
Remarquable (SPR). S’ajoute a cette zone le bourg

Centralités de Chartrettes. La publicité sur ces secteurs n’est
ZP1la commerg¢antes autorisée que sous format mobilier urbain 2 m2
patrimoniales (dont la gestion est aux mains des communes, via

les conventions de mobilier urbain). Les enseighes
sont soumises a des régles spécifiques visant a
garantir leur bonne intégration dans le tissu
patrimonial.
La ZP1b concerne quant a elle les centres-bourgs
des communes de bords de Seine et de Noisy-sur-
Ecole, le quartier sud est de Fontainebleau, ainsi

::::r:se-t qu’au niveau du quartier de la gare d’Avon et du

ZP1b éleg de centre commercial de la butte Montceau. La publicité
poies ae n'est egalement permise que sur mobilier urbain. La
proximité

reglementation des enseignes reste stricte pour
s’adapter au caractére urbain de centre-bourg, tout

I en offrant un peu plus de souplesse.

Zone de publicité zP2
Communes du PNR et quartiers résidentiels
Cette zone concerne les périmétres agglomérés des communes du Parc
Naturel Régional du Gatinais frangais, exceptée la commune de Barbizon.

Sont exclues également de ce zonage les zones d’activités potentiellement

présentes en agglomération sur les communes du PNR.

ZP2 Elle couvre aussi les quartiers a dominante résidentielle des communes de

bords de Seine et de Noisy-sur-Ecole.

La publicité reste interdite dans I'ensemble des communes du PNR, elle est
autorisée sur mobilier urbain (non lumineux) dans les autres secteurs
concernés par la ZP2 - sauf pour la commune de Bois-le-Roi.

Zone de publicité ZP3
Zones d'activités et parcs tertiaires

La ZP3 concerne les zones d'activités et parcs tertiaires comprls dans les

périmetres agglomérés des communes de bords de Seine, de Fontainebleau

et d'Avon, de La Chapelle-la-Reine et d'Ury. En fonction des communes, la
réglementation de la ZP3 concernant les publicités change (publicité murale

ZP3 4 m2 autorisée ou non).

Par contre, la réglementation des enseignes reste homogéne, ce qui permet
un traitement cohérent de I'ensemble des zones d'activités de la
communauté d’agglomération. Les zones d’activités situées hors

agglomération (ZPOb) suivent cette méme réglementation des enseignes. _

~ Zone de publicité ZP3 =] ‘
" ~_ Voies d'accés aux sites emblématiques
La ZP4 couvre sur une largeur de 50 métres de part et d'autre de la limite
d’emprise de la voirie, les RD 607, 606 et 210, dans les secteurs agglomérés
des communes de Bourron-Marlotte, Fontainebleau, Avon et Samoreau.
Les unités fonciéres en partie concernées par le zonage ZP4 se voient
appliquer les régles de cette zone de publicité sur la totalité de leur surface :
la publicité y est autorisée uniquement sous format mobilier urbain.
L'implantation des enseignes y est maitrisée, tout en permettant des
formats plus importants, en cohérence avec le contexte viaire de ce secteur.

ZP4
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Les annexes comprennent :
+ les documents graphiques faisant apparaitre sur I'ensemble du territoire du Pays de
Fontainebleau les zones identifiées par le RLPi,
o les limites d'agglomération fixées par les maires, représentées sur les documents
graphiques, ainsi que les arrétés municipaux fixant lesdites limites.

II. Consultation sur le projet de RLPi arrété

1. Avis des conseils municipaux des communes membres de la communauté
d’agglomération du Pays de Fontainebleau

Le projet arrété par le conseil communautaire le 5 septembre 2019 a été soumis aux avis des
26 conseils municipaux des communes membres.

18 communes ont donné un avis favorable au projet, 2 communes ont émis un avis favorable
avec remarques et 8 communes ne se sont pas exprimées sur le projet, leur avis est donc par
conséquent réputé favorable,

2. Avis des personnes publics associées (PPA) et des personnes publiques consultées

(PPC)

Le projet de RLPi arrété a été notifié pour avis a |'Etat, ainsi qu’aux autres personnes publiques
associées a |'élaboration du RLPi. Il a été transmis pour avis au titre des PPC, aux communes
et EPCI limitrophes, ainsi qu‘a divers organismes susceptibles d’étre intéressés (associations
agréées de protection de I'environnement, associations locales d‘usagers, associations ou
unions des professionnels de I'affichage et des enseignes). Soit au total plus d’'une quarantaine
d’envois.

Le projet de RLPi a également été soumis a l'avis de la Commission Départementale de la
Nature, des Paysages et des Sites (CDNPS), conformément a l'article L. 581-14-1 du code de
'environnement. La CDNPS, dans sa formation publicité, s’est tenue le 21 novembre 2019
pour examiner le RLPi arrété. Au terme du déroulé de cette commission et a l'issue du vote,
il a été donné un avis favorable au projet.

Au titre des PPA, la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau a recu quatre
avis :
= avis favorable de I'UDAP 77, qui conseille a la communauté d’agglomeération d‘enrichir
en illustration les documents et de préférer les exemples qualitatifs aux contre-
exemples ;
» avis favorable sans remarque du Parc Naturel du Gatinais francais ;
» avis favorable sans remarque de la Chambre des Métiers et de I'Artisanat ;
= avis favorable avec réserves de I'Etat, par courrier de la Préféte de Seine-et-Marne
recu le 9 décembre 2019.

Un tableau joint en annexe de la présente délibération présente de maniére synthétique les
avis PPA sur le projet de RLPi arrété, ainsi que la maniére dont ils ont été pris en compte.

Au titre des PPC, la communauté d’agglomération a recu deux avis :
= avis défavorable de France Nature Environnement, agrémentant leur courrier
d’améliorations a apporter au RLPi ;
» courrier sans avis exprimé du Comité de Défense, d’Action et de Sauvegarde d’Avon
et Fontainebleau Patrimoine, avec des recommandations pour améliorer le dossier de
RLPi.

La communauté d’agglomération a également regu un courrier de JC Decaux présentant ses
propositions en tant que professionnels de l'affichage et des enseignes qui ont aussi éte
consultés a ce stade de la procédure (associations et unions des professionnels). Leur courrier
a été envoyé également lors de I'enquéte publique, il sera par conséquent repris dans I'analyse
de cette derniére.
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Les remarques des PPC sont consignées dans le tableau d'analyse des avis, a la suite des avis
PPA.

III. Enquéte publique sur le projet de RLPi arrété

1. Déroulement de I'enquéte publique

Conformément aux dispositions du code de I'environnement et du code de l‘'urbanisme,
Monsieur le Président de la communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau a, par
arrété du 7 novembre 2019, soumis le projet de RLPi a enquéte publique, qui s'est déroulée
du 9 décembre 2019 au 10 janvier 2020 inclus.

Le commissaire enquéteur, Madame Régine Hamon-Duquenne, a été désigné par la Vice-
Présidente du Tribunal Administratif de Melun le 9 octobre 2019. Madame le commissaire
enquéteur a tenu quatre permanences, une a Bois-le-Roi, pdle choisi entre autres pour les
communes des bords de Seine et du Nord de |'agglomération, une a La Chapelle-la-Reine,
péle choisi notamment pour les communes du PNR et du Sud de I'agglomération, toutes deux
étant des pdles structurants du territoire présentant une animation commergante, et deux au
siége de la communauté d’agglomération situé au sein du coeur urbain, plus précisément a
Fontainebleau.

Le public a pu formuler ses observations par écrit, au sein des registres mis a disposition dans
ces 3 sites de I'agglomération, ainsi que par courrier envoyé par voie postale au commissaire
enquéteur. Il a été également possible de remplir le registre de consultation dématérialisé,
mis en place pour l'occasion.

2. Contenu du dossier d’enquéte publigue

Le dossier d’enquéte publique du RLPi était constitué :

= des piéces administratives liées a I'enquéte publique, incluant notamment une note de
présentation du projet portant la mention des textes qui régissent I'enquéte publique
et la facon dont cette enquéte s’insére dans la procédure administrative relative au
projet ;

= du projet de RLPi arrété en conseil communautaire le 5 septembre 2019, comprenant
les documents relatifs & la procédure (délibérations prise par le conseil
communautaire, arrété et publicité de I'enquéte et le bilan de la concertation), le
rapport de présentation, le réglement, les annexes constituées du zonage, de la
cartographie des périmétres agglomérés et des arrétés communaux fixant les limites
d’agglomération ;

» des avis émis par la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des
Sites (CDNPS), les personnes publiques associées (PPA), les personnes publiques
consultées (PPC) et les avis des communes de la communauté d’agglomération du
Pays de Fontainebleau sur le projet de RLPi arrété et leur synthése.

3. Rapport et conclusions de la commission d’enguéte

L'enquéte publique a permis de relever 58 observations sur le RLPi (63 au total, certaines
étant modérées par la plateforme dématérialisée, d’autres redondantes se trouvant a la fois
sur le registre papier et dématérialisé), réparties entre des contributions de professionnels de
I’affichage (UPE - Union de la Publicité Extérieure - JC Decaux) et celles des habitants de
communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau, notamment de la commune de Bois-
le-Roi (dont le registre papier a recueilli 30 observations) et les associations de défense de
I’environnement, du paysage et du patrimoine, de niveau local comme national.
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Le 20 janvier 2020, le commissaire enquéteur a remis le procés-verbal des observations
consignées au Président de la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau,
conformément a |'article R. 123-8 du code de I'environnement, représentée par Madame
Sylvie Bouchet-Bellecourt, 4¢™¢ vice-présidente de la communauté d'agglomération du Pays
de Fontainebleau en charge de ce dossier, et Monsieur Thierry Portelette, conseiller
communautaire et adjoint a l'urbanisme pour la commune de Fontainebleau, & l'initiative de
ce projet en lien la commune d'Avon. Le président a ensuite transmis le 31 janvier 2020 au
commissaire enquéteur son « mémoire en réponse ».

Pour finir, le commissaire enquéteur a remis son rapport et ses conclusions motivées le 6
février 2020. Son avis est favorable sans réserve. Il contient toutefois une recommandation :
inclure les documents graphiques dans les annexes du dossier de RLPi, conformément au
guide pratique de la réglementation de la publicité extérieur réalisé en 2014 par le Ministére
de I'Ecologie, du Développement Durable et de I'Energie.

Le commissaire enquéteur reléve aussi dans ses conclusions, qu'il ressort des participations
des habitants du territoire (principalement de Bois-le-Roi), le refus de la publicité d‘une
maniére général, notamment de la publicité sur mobilier urbain et de la publicité lumineuse.
Les associations environnementales sont intervenues pendant la période d’enquéte publique,
afin de réaffirmer leurs positions, demandant un renforcement de la réglementation des
publicités et pré-enseignes et des enseignes prévue par le RLPi.

Au contraire, les afficheurs quant a eux demandent une plus grande souplesse, en particulier
concernant les formats d’'affichage et les dispositions régissant la publicité sur mobilier urbain.,

Chacune des remarques issues de lI'enquéte publique a été analysée attentivement par la
communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau, qui a décidé par la suite de les
prendre en compte ou non dans le RLPi en fonction de la compatibilité des propositions avec
la philosophie du projet et de leur capacité d’amélioration du RLPi arrété. L'ensemble des
observations et propositions a été consigné dans le mémoire de réponse du Pays de
Fontainebleau aux observations formulées et remis au commissaire-enquéteur.

Iv. Présentation du RLPi prét a étre approuvé

1. Contenu du dossier et adaptations apportées a l'issue de |'enquéte publique

Le dossier de RLPi préparé pour 'approbation est constitué du rapport de présentation, du
reglement, du plan de zonage et des annexes. Il est complété des documents relatifs a la
procédure (délibérations, bilan de la concertation, avis, arrété portant ouverture de I'enquéte
publique, ...).

Pour faire suite aux avis recueillis, aux observations formulées a I'enquéte publique et aux
conclusions de la commission d’enquéte, en concertation avec les communes concernées, le
dossier de RLPi a été adapté. Les erreurs matérielles relevées lors de la consultation ont
également été corrigées. Des illustrations ont été ajoutées dans le réglement, suivant les
recommandations de I'UDAP77.

Les adaptations réglementaires portent sur :

Concernant les publicités et pré-enseignes :
> La principale modification du reglement concernant les publicités et pré-enseignes
porte sur |'éclairage des dispositifs : les publicités et pré-enseignes éclairées par
projection ou transparence ne sont autorisées que sur le pdle urbain de
I'agglomération, c’est-a-dire sur les communes de Fontainebleau et Avon.
De plus, sur ces deux communes, la publicité lumineuse sur mobilier urbain n’est plus soumise
a extinction nocturne. Elle sera régie par les communes via leur convention avec les afficheurs
sur leur mobilier urbain.
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Pour les publicités murales lumineuses, dont numériques, présentes uniquement en ZP3
d’Avon, la régle d’extinction nocturne définies dans le réglement arrété continue de s‘appliquer
(23 heures - 6 heures).

> Suite a la forte mobilisation des habitants de Bois-le-Roi contre la publicité sur mobilier
urbain, celle-ci est interdite en ZP2 sur la commune, autrement dit, c’est la régle ZP2
des communes du PNR qui s’y applique. La publicité murale et la publicité sur mobilier
urbain sont également interdites en ZP3 a Bois-le-Roi. Le fait qu’il n'y ait pas de
dispositifs publicitaires existants sur la commune et son contexte de « ville en forét »
justifie en effet cette décision de la communauté d'agglomération.

» Ajout de régles sur les pré-enseignes posées au sol sur les communes de Fontainebleau
et Avon, correspondant aux régles des enseignes posées au sol dans le reglement
arrété (voir modification de la réglementation des enseignes).

Concernant les enseignes :

> Les enseignes lumineuses sont interdites en ZP0a, du fait du contexte rural ou naturel
de ces secteurs et afin de les protéger au maximum de la pollution lumineuse.

» Les enseignes lumineuses ne sont plus soumises a la plage horaire d'extinction
nocturne définie dans le RLPi arrété, mais doivent simplement étre éteintes lorsque
I'établissement n’est pas en activité (ce qui constitue un renforcement de la regle sur
I'éclairage des enseignes).

» La réglementation des enseignes posées au sol a été revue, suite a la remarque de la
DDT & ce sujet, afin de bien correspondre a la définition de I'enseigne de Ia
réglementation nationale : les chevalets, kakemonos et oriflammes installés sur le
domaine public sont de la pré-enseigne et doivent étre traités comme tels dans le
réglement.

» Le format des enseignes scellées au sol est revu a la baisse en ZP3 et ZP4, dans le cas
d’unités fonciéres regroupant plusieurs activités, celles-ci peuvent au choix installer
une enseigne au sol de 2m2 par activité ou installer un support commun de 6 m2, dont
la surface devra étre répartie équitablement entre chaque activité.

Les adaptations réglementaires, tant dans leur nombre qu’au regard de leur portée juridique,
ne sont pas de nature & porter atteinte & I'économie générale du projet de RLPi, tel qu‘arrété
en conseil communautaire le 5 septembre 2019 et ne nécessitent pas, par conséquent,
I‘organisation d’une nouvelle enquéte publique.

Le plan de zonage fait I’'objet de 3 principaux ajustements :

* Les zones d’activité hors agglomération simplement repérées par un tireté bleu sur le
zonage ZPO font l'objet d’un véritable sous-zonage ZP0. La zone est ainsi divisée en
ZP0a sur les espaces naturels, paysagers ou patrimoniaux purs et ZPOb sur les zones
d‘activités localisées au sein de ces espaces.

* Une ZP0b a été créée sur les aires d'autoroute sur la commune d’Achéres-la-Forét.

* Le zonage ZPOa aux abords du chateau de Fontainebleau a été revu sur la place
Napoléon et sur la place d’Armes, au profit d'un zonage ZPla, plus approprié au
contexte de ces espaces.

Ces adaptations ne sont pas non plus de nature a porter atteinte a I'économie générale du
projet de RLPi arrété.

L’ensemble des adaptations apportées a l'issue de I'enquéte publique ne modifie
pas I'économie générale du projet de RLPi tel qu’arrété par le conseil
communautaire le 5 septembre 2019.
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2. Conférence intercommunale des maires réunie avant |'approbation du RLPi

Les avis qui ont été joints au dossier d‘enquéte publique et les observations du public
recueillies lors de cette derniére ont été exposés a la 4™ conférence intercommunale des
maires des communes membres du Pays de Fontainebleau élargie aux membres du comité
de pilotage du RLPi, qui a eu lieu le 16 janvier 2020, afin de faire le point collectivement sur
les adaptations a apporter aux documents.

Puis lors d'une 5°™e conférence des maires en lien avec la commission urbanisme, habitat,
logement et déplacements, qui s’est tenue le 27 février 2020, ou le rapport et les conclusions
motivées du commissaire enquéteur et les adaptations du document convenues lors de la
conférence précédente ont été présentés.

V. Application du RLPi et modalités de consultation du dossier de RLPi

Une fois le RLPi entré en vigueur, il se substituera aux réglements locaux de publicité existants
(Bourron-Marlotte, Fontainebleau, Avon et RLPi sur les communes de Chailly-en-Biére,
Perthes, Cély et Saint-Sauveur-sur-Ecole). Les dispositifs existants ne respectant pas ses
dispositions disposeront d’un délai de deux ans de mise en conformité pour les publicités et
pré-enseignes et de six ans pour les enseignes non conformes aux dispositions du RLPi.

Le dossier sera consultable en version numérique sur le site internet de la communauté
d’agglomération du Pays de Fontainebleau et en version papier au siége de la communauté
d'agglomération, au p6le urbanisme-habitat-déplacements, ainsi que dans les mairies des 26
communes membres de la communauté d’agglomération.

La présente délibération fera I'objet d’'un avis dans la presse, d'un affichage et d‘une
publication au recueil des actes administratifs, conformément aux articles R. 153-20 et R.
153-21 du code de l'urbanisme.

Vu le code géneral des collectivités territoriales,

Vu le code de I'environnement, et notamment, les articles L. 581-1 et suivants, L. 581-14-1
et suivants,

Vu le code de l'urbanisme et notamment, les articles L. 153-21 et suivants et R. 153-20 et
suivants,

Vu l'arrété préfectoral 2016/DRCL/BCCCL n° 109 du 19 décembre 2016 portant création de
la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau, et plus particuliérement la
compétence en matiére de Plan Local d’Urbanisme et par ricochet la compétence Réglement
Local de la Publicité,

Vu la délibération du conseil communautaire en date du 29 juin 2017 approuvant les nouveaux
statuts de la communauté d’'agglomération du Pays de Fontainebleau,

Vu les Reglements Locaux de Publicités locaux (3 RLP Bourron-Marlotte, Fontainebleau et
Avon et 1 RLPi concernant Chailly-en-Biere, Perthes, Cély et Saint-Sauveur-sur-Ecole) sur le
territoire de la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau,

Vu la conférence intercommunale des Maires n°1 qui s'est tenue le 5 octobre 2017 sur les
modalités de collaboration avec les communes,

Vu la délibération numéro 2017-190 du 14 décembre 2017 prescrivant I'élaboration du
Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi), fixant les objectifs poursuivis et les
modalités de collaboration avec les communes et modalités de concertation avec la
population,
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Vu la conférence intercommunale des Maires n°2 élargie aux référents communaux « RLPi »,
aux services urbanisme des communes et aux conseillers municipaux qui s’est tenue le 23
novembre 2018 dans le but de coconstruire les orientations du RLP;,

Vu les débats sur les orientations du RLPi ayant eu lieu au sein des conseils municipaux des
communes,

Vu la délibération numéro 2019-016 du 21 février 2019 qui a acté la tenue du débat sur les
orientations générales et objectifs du projet de Reglement Local de Publicité Intercommunal
du Pays de Fontainebleau,

Vu la conférence intercommunale des Maires n°3 élargie a la commission urbanisme, habitat,
logement et déplacements qui s'est tenue le 13 juin 2019 sur le projet de reglement local de
publicité intercommunal,

Vu la délibération numéro 2019-125 du 5 septembre 2019, arrétant le bilan de concertation
de la procédure d’'élaboration et le projet de RLPi,

Vu l'avis favorable de la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites
en sa formation « publicité » en date du 21 novembre 2019,

XA

Vu les avis des Personnes Publiques Associées ou ayant demandé a étre consultées,
Vu les avis des 26 communes membres ou réputés favorables,

Vu l'arrété du Président du Pays de Fontainebleau n° 2019-033 du 7 novembre 2019
prescrivant I'ouverture de I'enquéte publique relative a I'élaboration du réglement local de
publicité intercommunal du Pays de Fontainebleau,

Vu le rapport et les conclusions favorables sans réserve avec une recommandation du
commissaire enquéteur remis le 6 février 2020,

Vu l'explication et la synthése du projet de RLPi et de son déroulé par le présent document,

Vu le dossier de RLPi de la communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau modifié
pour tenir compte des avis joints au dossier, des observations du public et du rapport et
conclusions de la commission d’enquéte,

Vu la conférence intercommunale des maires n°4 du Pays de Fontainebleau élargie aux
membres du comité de pilotage du RLPi, qui a eu lieu le 16 janvier 2020 afin d’analyser les
avis qui ont été joints au dossier d’enquéte publique et les observations du public recueillies
lors de cette derniére et de convenir collectivement sur les adaptations a apporter aux
documents,

Vu l'avis favorable de la commission urbanisme, habitat, logement et déplacements en lien
avec la conférence intercommunale des maires n°5 qui s’est réunie le 27 février 2020 avant
I’approbation du RLPi pour prendre connaissance du rapport final et des conclusions du
commissaire enquéter et valider les évolutions du document suite a I'examen de I'ensemble
des avis,

Considérant que suite aux évolutions |égislatives, la compétence en matiére d’élaboration de
réglement local de publicité reléve désormais de la communauté d’agglomération du Pays de
Fontainebleau en lieu et place des communes et qu’en conséquence, il convient d'élaborer un
document intercommunal qui vient remplacer et harmoniser les réglements communaux
existants, dont la caducité est programmée,

Considérant que les travaux de co-construction avec les communes et les différents
partenaires, ainsi que la concertation avec le public, ont permis d’élaborer un Réglement Local
de Publicité intercommunal conciliant cadre de vie et liberté d’expression,
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Considérant que les adaptations apportées au projet de RLPi arrété pour tenir compte des
avis qui ont été joints au dossier d’enquéte, des observations du public et du rapport et
conclusions du commissaire enquéteur ne sont pas de nature a porter atteinte a I’économie
générale du projet.

Il est ainsi demandé a I'assemblée de bien vouloir :

- approuver le réglement local de publicité intercommunal (RLPi) de la communauté
d'agglomération du Pays de Fontainebleau, présenté dans le dossier joint a la présente
délibération,

- informer que la présente délibération fera I'objet, en application des dispositions des
articles R. 153-20 et R. 153-21 du code de I'urbanisme, d’un affichage au siége de la
communauté d’agglomération et dans les mairies des communes membres du Pays de
Fontainebleau, durant un mois, ainsi que d’une insertion dans un journal diffusé dans
le département,

- dire qu‘en vertu de l'article R. 153-21 du code de l'urbanisme, la présente délibération
sera publiée au recueil des actes administratifs du Pays de Fontainebleau,

- rappeler que la présente délibération sera adressée au Préfet de Seine-et-Marne,

- préciser que le RLPi approuvé sera exécutoire dans les conditions fixées par l'article L.
123-12 du code de l'urbanisme, soit 1 mois suivant sa transmission au Préfet au regard
de la caducité du SCOT de Fontainebleau et sa région, et de la mise en ceuvre des
mesures de publicité reglementaires,

- informer que le dossier de RLPi, une fois approuvé par le Pays de Fontainebleau, puis
considéré comme exécutoire par le représentant de I'Etat et suite & I'accomplissement
des mesures de publicité réalisée, sera mis a la disposition du public au siége du Pays
de Fontainebleau et aprés le délai de 2 mois du contrble de légalité dans chaque
commune membre,

- préciser que conformément a l'article R. 581-79 du code I’'environnement le RLPi
approuvé sera également mis & disposition sur le site internet du Pays de
Fontainebleau.

Décision

L'assemblée décide a la majorité des votants (Abstentions de Mme Roseline SARKISSIAN et
M. Dimitri BANDINI et vote contre de Mme Monique FOURNIER) :

- d‘approuver le réglement local de publicité intercommunal (RLPi) de la communauté
d‘agglomération du Pays de Fontainebleau, présenté dans le dossier joint & la présente
delibération,

- d’informer que la présente délibération fera I'objet, en application des dispositions des
articles R. 153-20 et R. 153-21 du code de l'urbanisme, d’un affichage au siége de la
communauté d'agglomération et dans les mairies des communes membres du Pays de
Fontainebleau, durant un mois, ainsi que d’une insertion dans un journal diffusé dans
le département,

- de dire qu’en vertu de l'article R. 153-21 du code de l'urbanisme, la présente
délibération sera publiée au recueil des actes administratifs du Pays de Fontainebleau,

- de rappeler que la présente délibération sera adressée au Préfet de Seine-et-Marne,

- de préciser que le RLPi approuvé sera exécutoire dans les conditions fixées par Iarticle
L. 123-12 du code de l'urbanisme, soit 1 mois suivant sa transmission au Préfet au
regard de la caducité du SCOT de Fontainebleau et sa région, et de la mise en ceuvre
des mesures de publicité réglementaires,

- d'informer que le dossier de RLPi, une fois approuvé par le Pays de Fontainebleau, puis
considéré comme exécutoire par le représentant de I'Etat et suite & 'accomplissement
des mesures de publicité réalisée, sera mis a la disposition du public au siége du Pays
de Fontainebleau et aprés le délai de 2 mois du contrble de légalité dans chaque
commune membre,
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- de préciser que conformément a l'article R. 581-79 du code I'environnement le RLPi
approuvé ‘sera également mis a disposition sur le site internet du Pays de
Fontainebleau.

Fait les jours, mois et an susdits,
Ont signé les membres présents.
Pour extrait conforme,

Le Président,

e

Pascal GOUHOURY

Certifié exécutoire le 11 1 Mé% %%

Publication le

Le présent acte administratif peut faire I'objet d'un recours pour excés de pouvoir dans les
deux mois suivant sa publication et sa transmission au représentant de I"Etat aupres du
tribunal administratif de Melun ou par I'application Télérecours citoyens accessible a partir du
site www.telerecours.fr
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DE PUBLICITE
INTERCOMMMUNAL

Communauté d’agglomération du
Pays de Fontainebleau

Wy Pays de
/; Fontainebleau

/- Communauté d’agglomération

2-2 SYNTHESE
REGLEMENTAIRE

Tableaux de synthese des dispositions
relatives a chaque zone de publicité




Synthese |1

NB : Les tableaux de synthése présentés dans le présent document, font office de
« mémo » du réglement écrit. Pour conserver |'esprit d’une lecture rapide et facile, seuls
les principaux éléments de reglementation du RLPi y sont repris.

Les dispositions non précisées dans les tableaux de synthése sont a prendre en
compte dans l'instruction des demandes, ainsi que dans lI'application du pouvoir
de police.

Pour plus d’'informations ou de précisions, consulter le document écrit.

NB : Les dispositions de la réglementation nationale, non expressément modifiées par le
RLPi restent en vigueur sur I'ensemble du territoire intercommunal.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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ZPOa - p.3 & 4

ZPla - p.7 & 8

ZP1b - p.9 & 10

ZP2 - p.11 & 12

ZP3- p.13 & 14

ZP4b - p.15 & 16

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Zone de publicité ZP0a - espaces naturels, paysagers et

patrimoniaux

Réglementation des publicités et pré-enseignes

Autorisé sous conditions Interdit
Publicité murale X
Publicité au sol X
Publicité sur mobilier urbain X
Micro-affichage X
Pré-enseignes temporaires X
Pré-enseignes dérogatoires 4 (uniguement hors

agglomération)

Selon les dispositions de la

reglementation nationale
Publicité lumineuse X
Publicité numérique X

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Réglementation des enseignes

Enseigne en
bandeau

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
premiére étage (formée par I'appui des fenétres du 1¢" étage).

Ne peut pas s’étendre d’un bout a 'autre de la fagade de I'immeuble
Respect des rythmes de facade et décors architecturaux

1 par facade et par voie (2 si facade > 10m)

Enseigne
perpendiculaire

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
premiére étage. Installée en limite latérale de facade commerciale,
dans le prolongement de l'enseigne en bandeau lorsque celle-ci
existe.

1 par fagade et par voie.

Surface maximale = 0.8m2, saillie =0.8m (sauf si réglement de
voirie plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du
trottoir, sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus
restrictif.

Enseignes en facade

Enseigne sur
store

Sur lambrequin, sans doublon de message avec l|'enseighe en
bandeau.

Enseigne en
vitrophanie

Lettres ou signes découpées sur fond transparent, ne dépassant pas
30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)

Enseigne posée
au sol

1 par établissement

Largeur maximale = 0.70m pour les chevalets,

Hauteur maximale =1m pour chevalets, 2m pour kakemonos et
oriflammes

Enseigne scellée
au sol

Enseignes au sol

Surface maximale = 2m?2, hauteur maximale = 3m.

(Pour les unités fonciéres présentant un linéaire sur voirie de plus de
10m, une enseigne au sol de moins de 1m2 est admise par tranche
de 5m entamée, dans la limite de 3 dispositifs supplémentaires)
Recul de 1.5m par rapport a la limite avec le domaine public

Du fait de la regle de densité, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux a 1m2,
enseignes scellées au sol et posées au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseigne sur cloture

1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.
Implantation interdite sur les clGtures végétales

Surface maximale = 1.5m?2

Uniquement en I'absence d’enseigne au sol

Enseigne en toiture Interdite
Enseigne lumineuse Interdite
Enseigne numérique Interdite

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Zone de publicité ZP0Ob - Zones d’activités hors agglomération

Réglementation des publicités et pré-enseignes

Autorisé sous conditions Interdit
Publicité murale X
Publicité au sol X
Publicité sur mobilier urbain X
Micro-affichage X
Pré-enseignes temporaires X
Pré-enseignes dérogatoires | 4 (uniguement hors

agglomération)

Selon les dispositions de la

réglementation nationale
Publicité lumineuse X
Publicité numérique X

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Réglementation des enseignes

Enseigne en

+ Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

bandeau premiere étage.
« Ne peut pas s’étendre d’un bout a I'autre de la fagade de I'immeuble
« Respect des rythmes de facade et décors architecturaux
Enseigne « Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
% perpendiculaire premiére étage. Installée en limite latérale de fagade commerciale,
o] dans le prolongement de l'enseigne en bandeau lorsque celle-ci
g’ existe.
- - 1 par facade et par voie.
5 « Surface maximale = 1 m2, saillie =0.8m (sauf si réglement de voirie
7] plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du trottoir,
g sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus restrictif.
o Installée en limite latérale de facade commerciale
%
c
w Enseigne sur « Sur lambrequin, sans doublon de message avec l‘enseigne en
store bandeau.
Enseigne en « Lettres ou signes découpées sur fond transparent, ne dépassant pas
vitrophanie 30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)
Enseigne posée « 1 par établissement, largeur maximale 0.70m
au sol * Hauteur = 1m pour les chevalets, 2m pour kakemonos et oriflammes
_ Enseigne scellée | + Format maximal = 6m?2, Hauteur maximale = 3m sauf pour les mats
8 au sol porte-drapeau=6.5m
3
© (Pour les unités fonciéres présentant un linéaire sur voirie de plus de
3 10m, une enseigne au sol de moins de 1m?2 est admise par tranche de
g‘ 5m entamée, dans la limite de 3 dispositifs supplémentaires)
‘0
g « Implantation en recul de 1.50m par rapport a la limite avec le
w domaine public.

Du fait de la régle de densité, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux a 1m2,
enseignes scellées au sol et posées au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseigne sur cloture

« 1 par voie ouverte a la circulation publique bordant l'activité.
« Implantation interdite sur les cl6tures végétales
« Surface maximale = 3m?2

Enseigne en toiture

Interdite (dérogation pour activité en retrait avec manque de visibilité :
enseigne sur toiture en pente, sans dépasser la limite du faitage)

Enseigne numérique

Interdite

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Zone de publicité ZP1a - Centralités commercantes patrimoniales

Communes de Fontainebleau, Avon, Chartrettes, Bourron-Marlotte et Barbizon

Reéglementation des publicités et pré-enseignes
Autorisé sous Interdit
conditions

Publicité murale X
Publicité scellée au sol X
Publicité posée au sol Uniguement sur

Fontainebleau et Avon

1 par établissement

0.70m de large

1m de haut
Publicité sur mobilier 2m2 surface utile (interdit
urbain sur Barbizon)
Micro-affichage Implantation a plat ou

paralléle
Pré-enseignes temporaires | 4 dispositifs maximum par

évenement

Période d’installation

limitée a 10 jours avant

I’événement et 3 jours

apres
Pré-enseignes dérogatoires X
Publicité lumineuse Uniquement sur

Fontainebleau et Avon.

Uniquement par

projection ou

transparence sur mobilier

urbain.
Publicité numérique X

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau



Synthese | 8

Reéglementation des enseignes

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
premiére étage (formé par la hauteur du plancher bas du 1€
étage).

Ne peut pas s’étendre d’un bout a l'autre de la fagade de I'immeuble
Respect des rythmes de facade et décors architecturaux

1 par facade et par voie (2 si facade > 10m)

Hauteur de lettrage : 35cm, espace minimum de 10cm avec les
bords du bandeau.

Installation interdite sur les retours de murs et sur les pignons
aveugles

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
premiere étage. Installée en limite latérale de fagcade commerciale,
dans le prolongement de |'enseigne en bandeau lorsque celle-ci
existe.

1 par facade et par voie

Surface maximale = 0.5m2, saillie maximale = 0.7m (sauf si
réglement de voirie plus restrictif), implantation a plus de 2.20m
du niveau du trottoir, sauf impossibilité technique ou reglement de
voirie plus restrictif.

Sur lambrequin, sans doublon de message avec l|'enseigne en
bandeau.

Hauteur de lambrequin = 20 cm maximum, inscription installée en
position centrale du lambrequin.

Lettres ou signes découpées sur fond transparent, ne dépassant
pas 30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en
partie basse de vitrine)

1 par établissement (chevalets uniquement)
Hauteur maximale = 1m, Largeur maximale =0.7m.

Enseigne en
bandeau

)

T .

8 Enseigne

© perpendiculaire

Y

c

)

")

Q

c

2

Q

7]

c

1T}
Enseigne sur store
Enseigne en
vitrophanie

" Enseigne posée au

dc.v — | sol

°a

[ I} . P

2 © | Enseigne scellée au

w sol

Interdite

Enseigne sur cloture

1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.
Implantation autorisée uniquement sur mur plein ou mur bahut ou
grille au-dessus du mur bahut

Surface maximale = 1m?2

Réalisation en lettres ou signes découpés (possibilité d’installer une
plaque de format A4)

Enseigne en toiture

Interdite

Enseigne numérique

Interdite
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Zone de publicité ZP1b - Centres-bourgs et poles de proximité

Réglementation des publicités et pré-enseignes
Autorisé sous conditions Interdit
Publicité murale X
Publicité scellée au sol X
Publicité posée au sol Uniguement sur Fontainebleau et
Avon
1 par établissement
0.70m de large par 1m de haut
Publicite sur mobilier 2m?2 surface utile
urbain
Micro-affichage Implantation a plat ou paralléle
Pré-enseignes temporaires | 4 dispositifs maximum par événement
Période d’installation limitée a 10 jours
avant I'évenement et 3 jours apres
Pré-enseignes
, . X
dérogatoires
Publicité lumineuse Uniguement sur Fontainebleau et Avon
Uniquement par projection ou
transparence sur mobilier urbain
Publicité numérique X
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Réglementation des enseignes

Enseigne en

+ Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

bandeau premiére étage (formé par I'appui des fenétres du 1¢ étage).
« Ne peut pas s’étendre d’un bout a I'autre de la facade de I'immeuble
+ Respect des rythmes de facade et décors architecturaux
e 1 par fagade et par voie (2 si fagcade > 10m)
) Enseigne « Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
° perpendiculaire premiere étage. Installée en limite latérale de fagcade commerciale,
3, dans le prolongement de |'enseigne en bandeau lorsque celle-ci
3 existe.
c « 1 par fagade et par voie.
3 * Surface maximale = 0.8m2, saillie =0.8m (sauf si reglement de
9] voirie plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du
g., trottoir, sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus
0 restrictif.
7]
c
w
Enseigne sur store * Sur lambrequin, sans doublon de message avec l'enseigne en
bandeau.
Enseigne en « Lettres ou signes découpés sur fond transparent, ne dépassant pas
vitrophanie 30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)
) Enseigne posée au « 1 par établissement, 1.5m2 par face
“ sol « Largeur maximale = 0.7m pour les chevalets,
g * Hauteur maximale =1m pour chevalets, 2m pour kakemonos et
") oriflammes.
]
c
2 . ]
3 Enseigne scellée au Interdites
c sol
w

Enseigne sur cloture

« 1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.

« Implantation uniquement sur cléture aveugle, implantation
interdite sur les clotures végétales.

e Surface maximale = 1m?2

Enseigne en toiture

Interdite

Enseigne numérique

Interdite
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Zone de publicité ZP2 - Bourgs du PNR et quartiers résidentiels

Réglementation des publicités et pré-enseignes

Autorisé sous conditions Interdit

Publicité murale X
Publicité au sol X
Publicité sur mobilier urbain X
Micro-affichage Implantation a plat ou paralléle
Pré-enseignes temporaires 4 dispositifs maximum par événement

Période d’installation limitée a 10 jours avant

I’événement et 3 jours aprés
Pré-enseignes dérogatoires X
Publicité lumineuse X
Publicité numérique X
Publicité murale X
Publicité au sol X
Publicité sur mobilier urbain 2 m2 surface utile
Micro-affichage Implantation a plat ou paralléle
Pré-enseignes temporaires 4 dispositifs maximum par événement

Période d’installation limitée 10 jours

I’événement et 3 jours aprés
Pré-enseignes dérogatoires X
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Publicité lumineuse

Publicité numérique

Réglementation des enseignes

Enseigne en

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

bandeau premiere étage (formé par I'appui des fenétres du 1¢r étage)..
Ne peut pas s’étendre d’un bout a l'autre de la fagade de I'immeuble
Respect des rythmes de facade et décors architecturaux
1 par facade et par voie (2 si facade > 10m)
v . . . . o
T Enseigne Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
ey perpendiculaire premiére étage. Installée en limite latérale de facade commerciale,
8 dans le prolongement de I’'enseigne en bandeau lorsque celle-ci existe.
c 1 par fagade et par voie.
3 Surface maximale = 0.8m2, saillie =0.8m (sauf si reglement de voirie
9] plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du trottoir,
g, sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus restrictif.
‘0
7]
,E Enseigne sur Sur lambrequin, sans doublon de message avec l'enseighe en
store bandeau.
Enseigne en Lettres ou signes découpés sur fond transparent, ne dépassant pas
vitrophanie 30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)
Enseigne posée 1 par établissement, largeur maximale =0.7m.
au sol Hauteur = 1m pour les chevalets, 2m pour kakemonos et oriflammes
E
3 Enseigne Surface maximale = 2m2, hauteur maximale = 3m.
© scellée au sol (Pour les unités fonciéres présentant un linéaire sur voirie de plus de
3 10m, une enseigne au sol de moins de 1m2 est admise par tranche de
c 5m entamée, dans la limite de 3 dispositifs supplémentaires)
-QE; Recul de 1.5m par rapport a la limite avec le domaine public
c
w

Du fait de la regle de densité, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux a 1m2,
enseignes scellées au sol et posées au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseigne sur cloture

1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.
Implantation interdite sur les cl6tures végétales

Surface maximale = 1m?2

Uniguement en l'absence d’enseigne au sol

Enseigne en toiture

Interdite

Enseigne numérique

Interdite
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Zone de publicité ZP3 - Zones d’activités et parcs tertiaires

Reéglementation des publicités et pré-enseignes

Autorisé sous conditions Interdit
Publicité murale 1 dispositif par mur maximum.
Recul de 0.5m de toutes les arétes du support,
respect des éléments ornementaux
d’architecture, interdiction sur murs en pierre
apparente.
Implantation a plat ou paralléele au mur, les
bords du dispositif doivent étre paralléles aux
arétes verticales et horizontales du support.
4m?2 surface totale.
(Sauf Bois-le-Roi, Chartrettes, Fontainebleau,
La Chapelle-la-Reine et Ury)
Publicité scellée au sol X
Publicité posée au sol Uniquement sur Fontainebleau et Avon
1 par établissement
0.70m de large par 1m de haut
PUb“.C'te sur mobilier 2m2 surface utile (sauf Bois-le-Roi)
urbain
Micro-affichage Implantation a plat ou paralléle
Pré-enseignes 4 dispositifs maximum par évenement
temporaires
Période d’installation limitée a 10 jours avant
I’événement et 3 jours aprés
Pré-enseignes
, . X
dérogatoires
Publicité lumineuse Unigquement sur Fontainebleau et Avon
Uniquement par projection ou transparence.
Publicité numérique 2 m2 murale uniquement sur Avon X
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Reéglementation des enseignes

Enseignes en facade

Enseigne en

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

bandeau premiere étage.
Ne peut pas s’étendre d’un bout a 'autre de la fagade de I'immeuble
Respect des rythmes de fagade et décors architecturaux

Enseigne Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

perpendiculaire

premiére étage. Installée en limite latérale de facade commerciale,
dans le prolongement de I'enseigne en bandeau lorsque celle-ci existe.
1 par facade et par voie.

Surface maximale = 1 m2, saillie =0.8m (sauf si reéglement de voirie
plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du trottoir,
sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus restrictif.
Installée en limite latérale de fagcade commerciale

Enseigne sur
store

Sur lambrequin, sans doublon de message avec l'enseigne en
bandeau.

Enseigne en
vitrophanie

Lettres ou signes découpées sur fond transparent, ne dépassant pas
30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)

Enseignes au sol

Enseigne posée
au sol

1 par établissement, largeur maximale 0.7m
Hauteur = 1m pour les chevalets, 2m pour kakemonos et oriflammes

Enseigne
scellée au sol

Format maximal = 6m2, Hauteur maximale = 3m sauf pour les mats
porte-drapeau=6.5m

Dans le cas d’activités multiples sur une méme unités fonciére, format
maximal enseigne individuelle = 2 m2, format support commun=6m2.

(Pour les unités fonciéres présentant un linéaire sur voirie de plus de
10m, une enseigne au sol de moins de 1m2 est admise par tranche de
5m entamée, dans la limite de 3 dispositifs supplémentaires)

Implantation en recul de 1.50m par rapport a la limite avec le domaine
public.

Du fait de la régle de densité, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux a 1mz2,
enseignes scellées au sol et posées au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseigne sur cloture

1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.
Implantation interdite sur les clGtures végétales

Surface maximale = 3m?2

Uniquement en I’'absence d’enseignes au sol.

Enseigne en toiture

Interdite (dérogation pour activité en retrait avec manque de visibilité :
enseigne sur toiture en pente, sans dépasser la limite du faitage)

Enseigne numérique

Interdite
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Zone de publicité ZP4 - Voies d'acces aux sites emblématiques

Reéglementation des publicités et pré-enseignes

Autorisé sous conditions Interdit
Publicité murale X
Publicité scellée au sol X
Publicité posée au sol Uniquement sur Fontainebleau et Avon

1 par établissement

0.70m de large par 1m de haut

Publicité sur mobilier urbain 2 m2 surface utile

Micro-affichage Implantation a plat ou paralléle

Pré-enseignes temporaires | 4 dispositifs maximum par événement

Période d’installation limitée a 10 jours
avant I'événement et 3 jours aprés

Pré-enseignes dérogatoires X

Publicité lumineuse Uniquement sur Fontainebleau et Avon

Uniquement par projection ou transparence
sur mobilier urbain

Publicité numérique X
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Réglementation des enseignes

Enseignes en facade

Enseigne en

Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

bandeau premiére étage.
Ne peut pas s’étendre d’un bout a I'autre de la facade de lI'immeuble
Respect des rythmes de facade et décors architecturaux
1 par facade et par voie (2 si facade > 10m)

Enseigne Placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du

perpendiculaire

premiére étage. Installée en limite latérale de facade commerciale,
dans le prolongement de I'enseigne en bandeau lorsque celle-ci existe.
1 par fagade et par voie.

Surface maximale = 1 m2, saillie =0.8m (sauf si reglement de voirie
plus restrictif), implantation a plus de 2.20m du niveau du trottoir,
sauf impossibilité technique ou réglement de voirie plus restrictif.

Enseigne sur
store

Sur lambrequin, sans doublon de message avec l'enseignhe en
bandeau.

Enseigne en
vitrophanie

Lettres ou signes découpées sur fond transparent, ne dépassant pas
30% de la surface vitrée (possibilité de fond translucide en partie
basse de vitrine)

Enseignes au sol

Enseigne posée
au sol

1 par établissement, largeur maximale = 0.7m
Hauteur = 1m pour les chevalets, 2m pour kakemonos et oriflammes

Enseigne
scellée au sol

Format maximal = 6m2, Hauteur maximale = 3m.
Dans le cas d’activités multiples sur une méme unités fonciere, format
maximal enseigne individuelle = 2 m2, format support commun=6m2.

(Pour les unités foncieres présentant un linéaire sur voirie de plus de 10m,
une enseigne au sol de moins de 1m2 est admise par tranche de 5m
entamée, dans la limite de 3 dispositifs supplémentaires)

Du fait de la regle de densité, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux a 1m2,
enseignes scellées au sol et posées au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseigne sur cloture

1 par voie ouverte a la circulation publique bordant I'activité.
Implantation sur mur plein ou mur bahut.

Surface maximale = 3m?2

Uniquement en I'absence d’enseigne au sol

Enseigne en toiture

Interdite

Enseigne numérique

Interdite
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Champ d’application du RLPi

La loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour I'Environnement (loi Grenelle
IT), complétée par le décret du 30 janvier 2012, a modifié la réglementation nationale en
matiére de publicité, pré-enseignes et enseignes (dite RNP).

Le Reglement Local de Publicité intercommunal vient compléter, modifier ou préciser cette
reglementation nationale, en fonction du contexte local de la communauté d’agglomération
du Pays de Fontainebleau. Il s’applique sur I'ensemble du territoire intercommunal et a
I'intérieur des zones qu’il délimite dans les documents graphiques annexés.

Afin d'assurer la protection du cadre de vie, le présent Reglement Local de Publicité
intercommunal fixe les regles locales applicables a la publicité, aux enseignes et aux pré-
enseignes, visibles de toute voie ouverte a la circulation publique, qu’elles soient
implantées sur une dépendance du domaine public ou sur une parcelle privée. Ces regles
sont nécessairement plus restrictives que celles de la réglementation nationale.

En conséquence, les régles de la RNP non expressément traitées par le RLPi restent
applicables dans leur totalité.

Pour rappel, ces dispositions ne s'appliquent pas a la publicité, aux enseignes et aux pré-
enseignes situées a l'intérieur d'un local, sauf si l'utilisation de celui-ci est principalement
celle d’un support de publicité (art. L. 581-2 C. Env.). Elles ne s’appliquent pas non plus
aux dispositifs de signalisation routiére et d’information locale, aux dispositifs publicitaires
sur les véhicules de transport en commun, sur les véhicules de transport professionnels,
sur les taxis et sur les véhicules non utilisés a des fins essentiellement publicitaires.

Toutes les dispositions de la réglementation nationale qui ne sont pas expressément
modifiées par le présent reglement local de publicité demeurent applicables de plein droit

Il est rappelé que conformément a I'article L.581-19 du Code de I'Environnement, les pré-
enseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité. Les dispositions du
réglement concernant la publicité s’appliquent de la méme facon aux pré-enseignes,
exceptées les pré-enseignes dérogatoires définies au 3éme alinéa de l'article L.581-19 du
Code de I'Environnement.

Il est également rappelé que le reglement local de publicité n'a pas vocation a
réglementer I’'affichage de signalétique d’information locale (SIL).

Sont annexés au présent réglement :
= Le plan de zonage de I'ensemble du territoire et les zooms de ce plan général sur
chacune des communes composant I'agglomération.
= Les arrétés municipaux fixant les limites d’agglomérations, celles-ci étant
également représentées sur un document graphique annexé.

Agglomération : l'article R. 110-2 du code de la route définit I'agglomération comme « Un espace sur

lequel sont groupés des immeubles béatis rapprochés et dont I’entrée et la sortie sont signalées par des
panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde ».
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Le Régime des autorisations et déclarations préalables

Depuis la loi du 29 décembre 1979 les dispositifs de publicité, de pré-enseigne ou
d’enseigne sont soumis a un régime de déclaration ou d’autorisation préalable.

Sur le territoire du pays de Fontainebleau, 24 communes sur 26 sont concernées par des
périmétres des abords, ainsi ces autorisations ou demandes de déclarations préalables
doivent étre au moins soumis a l'avis de I’Architecte des Batiments de France.

Pour rappel :

L’autorisation du propriétaire, document écrit contractuel, appelé contrat de louage
d’emplacement par l'article L.581-25 du Code de I’Environnement, qui lie le propriétaire et
l'exploitant de la publicité, ne doit pas étre confondue avec l‘autorisation délivrée par
l'autorité compétente en matiére de police pour certains dispositifs publicitaires ou
enseignes.

Ainsi, une société d’affichage qui aura obtenu dans un premier temps l'autorisation écrite
(un bail le plus souvent) d’un propriétaire pour installer une publicité, adressera ensuite a
l'autorité compétente une demande d’autorisation.

Le champ d’application de l'autorisation préalable

Publicité : L'article L.581-9 du Code de I'Environnement précise quelles sont les publicités
soumises a autorisation préalable. Il s’agit :

e des publicités lumineuses (dont numériques) autres que celles supportant des affiches
éclairées par projection ou par transparence, qu’elles soient ou non apposées sur du
mobilier urbain

e des emplacements de baches comportant de la publicité

e des dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Enseigne : Les enseignes sont également soumises a autorisation du maire « Sur les
immeubles et dans les lieux mentionnés aux articles L.581-4 et L.581-8 du Code de
I’Environnement, ainsi que dans le cadre d’un réglement local de publicité, I'installation
d’une enseigne est soumise a |'autorisation ».

Les articles L.581-18 alinéa 3 et R.581-17 du Code de I'Environnement précisent quelles sont

les enseignes soumises a autorisation préalable (hors du cadre d’un RLP(i)). Il s’agit :

e des enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et L.581-
8 dudit code ou installées sur les territoires couverts par un RLP ;

* des enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles
L.581-4 dudit code et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol,
installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a I’article L.581-8 dudit code ;

» des enseignes a faisceau de rayonnement laser quel que soit leur lieu d’'implantation.

Dans le cadre d’un RLPi, '’ensemble des enseignes est soumis a autorisation.

Pour précision : depuis la loi ENE, toutes les enseignes implantées sur le territoire couvert
par un RLP sont soumises a autorisation préalable et ce, qu’elles soient situées dans les

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau



Reglement]| 7

zones identifiées du RLP ou des régles plus restrictives s‘appliquent ou en dehors de ces
zones y compris hors agglomération.

Le champ d’application de la déclaration préalable

Lorsque la publicité n’est pas soumise a autorisation préalable, le dispositif qui la supporte
doit faire l'objet d'une déclaration préalable a l'occasion de son installation, de sa
modification ou de son remplacement. L'installation s’entend de l'implantation de tout
nouveau dispositif. La modification s‘entend de toute transformation affectant l'aspect
extérieur, l'orientation, les dimensions ou les caractéristiques d’une installation. Le
remplacement s’entend de la dépose d’une installation existante suivie du montage d’une
installation nouvelle.

Ainsi est soumis a déclaration préalable :
- I'installation, la modification ou le remplacement de la publicité installée sur ce support,
- la publicité non lumineuse supportée par le mobilier urbain.

Les pré-enseignes étant soumises au régime de la publicité, doivent également faire I’'objet
d’une déclaration préalable, lorsque leurs dimensions dépassent 1 métre de hauteur par
1.5 metres de largeur.

Affichage libre

Les emplacements destinés a |'affichage d’‘opinion ainsi qu’a la publicité relative aux
associations sans but lucratif sont déterminés par arrété municipal, en application des
articles L.581-13 ; R.581-2 et R.581-3 du code de I’'environnement. Le RLPi permet a ces
panneaux d’affichage libre d’étre installés dans les périmétres d’interdiction relative définis
par la RNP. Ils ne sont pas soumis aux autres dispositions du RLPi.

Opposabilité du reglement

L'opposabilité du RLP est organisée par les articles L.581-43 et R.581-88-1 du Code de
I’Environnement. Trois cas peuvent se présenter :

1eére hypothese

Le dispositif est une publicité ou une enseigne dont I'implantation est postérieure a la date
d’entrée en vigueur du RLP. Il doit alors se conformer intégralement aux prescriptions du
RLP sous peine de sanctions administratives et/ou pénales.

2eme hypothése

La date d’entrée en vigueur du RLP est postérieure au 11 juillet 2013 et le dispositif est
une publicité dont I'implantation est antérieure a la date d’entrée en vigueur de ce RLP.

Il doit se conformer a ses prescriptions dans un délai de 2 ans a compter de la date de
I’'entrée en vigueur du RLP.

3éme hypothese

Le dispositif est une enseigne dont I'implantation est antérieure a la date d’entrée en
vigueur du RLP. Il dispose d’un délai de 6 ans pour se conformer aux prescriptions du RLP
sous réserve, comme précédemment, d’étre déja implanté |également au regard du RLP
antérieur a celui qui vient d’entrer en vigueur.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Le présent réglement est illustré de quelques croquis et schémas, qui ont pour réle
d’expliquer la reglementation. Pour chaque cas, la regle littérale prévaut.

Les principales définitions

NB : pour plus d’informations, se référer au lexique a la fin du document, qui compléte et
détaille les définitions principales ci-dessous et les mots en italique dans le réglement.

Les illustrations choisies pour illustrer les définitions sont des exemples du territoire, pas
toujours bons a suivre, car non-conformes a la réglementation nationale, non souhaitable
d’un point de vue paysager, etc, ...

Enseigne : toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
I'activité qui s’y exerce.

Exemples d’enseignes sur le territoire

NB : L’enseigne peut tout aussi bien étre sur le batiment, ou implantée au sol de l'unité
fonciére de l'activité en question (voir définition du terme immeuble dans le lexique :
terrain bati et non bati).

Pré-enseigne : toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un immeuble
ou s’exerce |'activité déterminée.

Exemples de pré-enseignes sur le territoire

La couleur claire du mobilier supportant de la publicité sur la photo de droite n’est
pas souhaitable selon I’'UDAP77.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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NB : En agglomération, les pré-enseignes sont soumises aux regles qui régissent la
publicité.

Pré-enseigne dérogatoire: Certaines activités peuvent
Les Jardins bénéficier de pré-enseignes dites « dérogatoires ». Il s’agit des
de Brinville - entreprises locales de fabrication ou vente de produits du terroir,

Verde drattn de Fotn o1 mmsves

des activités culturelles, ainsi que des Monuments Historiques
ouverts a la visite. Seules

les pré-enseignes dérogatoires sont autorisées  hors
agglomération. L'arrété du 23 mars 2015 fixe des régles
d'implantation et de format pour les pré-enseignes dérogatoires.

Publicité : toute inscription, forme ou image destinée a informer
le public ou a attirer son attention, a I’exception des enseignes et pré-enseignes.

Exemples de publicités sur le territoire

Exemple de publicité murale non souhaitable car installée sur un mur ancien, en pierre
apparente. Ce type de publicité murale est interdit par le RLPi. La publicité scellée au
sol illustrée par la photo de droite est interdite sur la totalité du territoire du Pays de
Fontainebleau.

Publicité lumineuse : publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse
congue a cet effet.

Publicité numérique : la publicité numérique est une forme particuliere de publicité
lumineuse. Elle désigne les dispositifs équipés d’écrans numériques présentant des images
fixes ou animées ou des vidéos.

Dispositifs temporaires — enseignes et pré-enseignes :

*= Signalant des manifestations exceptionnelles a caractére culturel ou touristique ou
des opérations exceptionnelles de moins de 3 mois.

= Installées pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des
opérations immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location et
vente ainsi que des enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu’elles
signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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BUREAUX ET LOCAUX
COMMERCIAUX A LOUER
016469 52 87

Exemples d’enseignes temporaires sur le territoire

NB : les panneaux immobiliers « vendu » et « loué » sont considéré comme étant des publicités et
non des enseignes temporaires. Ils sont le plus souvent interdit du fait de leur implantation.

: les mobiliers urbains sur lesquels peuvent étre apposées des publicités
ou pré-enseignes sont les abris destinés au public, les kiosques a journaux et autres
kiosques a usage commercial édifiés sur le domaine public et le mobilier urbain destiné a
recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques. Le mobilier urbain peut accueillir de la publicité a titre accessoire et n‘ont pas
pour fonction principal I'affichage de publicité. Le terme mobilier urbain désigne également,
les colonnes porte-affiches, qui sont dédiées aux annonces de spectacles ou de
manifestations culturelles (cinéma, théatre, concert, etc, ...) et les mats porte-affiches,
utilisables exclusivement pour l'annonces de manifestations économiques, sociales,
culturelles ou sportives (Articles R.581-45 et R.581-46 du Code de I'Environnement).

(e
!T-Q-TISSDT
=

Publicités sur mobilier urbain

: publicité dune taille
inférieure @ 1m2 apposée sur une devanture
commerciale. La surface cumulée doit étre
inférieure a 1/10®™e de la surface de la
devanture commerciale, sans dépasser 2m2.

o1

< 1/10e de la devanture,
sans jamais déplasser 2m?
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Modalité de calcul des surfaces des dispositifs

Le présent réglement indique des seuils maximums pour les surfaces des publicités
correspondant a la surface totale des dispositifs (publicités et pré-enseignes).

La surface totale
comprend I'encadrement

La surface utile
correspond a la taille de
I’affiche publicitaire

Conformément a la réeglementation nationale, concernant la
publicité apposée sur mobilier urbain, c’est uniquement la
surface utile qui est fixée. Par exemple, le format des
affiches publicitaires apposées sur abris-bus est de 2m?2.

Sanctions

Le respect du code de I’environnement et, le cas échéant, du RLPi est garanti par des mesures
de polices, des sanctions administratives et des sanctions pénales.

Les mesures de police

L'article L.581-26 du Code de I’Environnement a institué une amende administrative

lorsque la publicité :

» soumise a déclaration préalable est implantée sans déclaration préalable ou dans des
conditions qui ne respectent pas les termes de la déclaration ;

» estinstallée dans des lieux interdits a la publicité et dont la liste figure a I'article L.581-
4 du Code de I’'Environnement ;

» est installée sur un immeuble sans |'accord préalable de son propriétaire ;

 ne mentionne pas le nom et l'adresse ou la dénomination ou raison sociale de la
personne qui I’'a apposée ou fait apposer (Art. L.581-5 du Code de I’'Environnement).

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Lorsqu’un dispositif contrevient aux dispositions législatives et/ ou reéglementaires,
I'autorité de police prend un arrété de mise en demeure, ordonnant dans un délai de 15
jours la suppression du dispositif ou sa mise en conformité avec la réglementation.

A I'expiration du délai de quinze jours qui commence a courir & compter de la notification
de l'arrété de mise en demeure, si le contrevenant n‘a pas obtempéré a la mise en
demeure, il est redevable d’une astreinte journaliére (dont le montant est réévalué chaque
année) multipliée par le nombre de dispositifs en infraction.

Parallelement a l'astreinte, l'article L.581-31 du Code de I'Environnement prévoit que
I'autorité de police fasse exécuter d’office les travaux prescrits par l'arrété de mise en
demeure s'il n‘a pas été procédé a leur exécution dans le délai de quinze jours. Les frais
de I’'exécution d’office sont supportés par la personne a qui a été notifié I'arrété.

L'article L.581-29 du Code de I’Environnement institue une procédure de suppression
d’office. Elle ne s’applique qu’aux seules infractions définies par I'article L.581-29, soit :
L'implantation d‘une publicité dans un des lieux ou elle est rigoureusement interdite (Art.
L.581-4) ;

L'implantation d’une publicité sans qu’y figure la mention de la personne qui I'a apposée
ou fait apposer (Art. L.581-5) ;

L'implantation d’une publicité sur un immeuble sans |'autorisation écrite du propriétaire
(Art. L.581-24) ;

L'implantation d’une publicité sur le domaine public et dans un des lieux ou elle est interdite
(Art. L.581-8).

Les sanctions pénales

Au coté des mesures de police et des sanctions administratives, il existe un régime
d’amendes pénales, placé sous l'autorité du procureur de la République. Ainsi est puni
d’'une amende délictuelle de 7 500 € :
Le fait d’apposer, de faire apposer ou de maintenir aprés mise en demeure une
publicité, une enseigne ou une pré-enseigne :
> Dans des lieux, sur des emplacements ou selon des procédés interdits en
application des articles L.581-4, L.581-7, L.581-8, L.581-15, L.581-18 et L.581-
19.
> Sans avoir obtenu les autorisations préalables prévues par les articles L.581-9
et L.581-18 ou sans avoir observé les conditions posées par ces autorisations.
> Sans avoir procédé a la déclaration préalable prévue a l'article L.581-6 ou en
ayant produit une fausse déclaration ;
> Sans avoir observé les dispositions particuliéres prévues par le RLPi
Le fait de laisser subsister une enseigne ou une pré-enseigne au-dela des délais de
mise en conformité prévus a l'article L.581-43 du Code de I’Environnement, ainsi que
le fait de s’opposer a I'exécution des travaux d’office prévus par l'article L.581-31 dudit
code ou de mettre obstacle a I'accomplissement des contrGles ou a l'exercice des
fonctions des agents chargés de dresser les procés-verbaux.
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Le RLPi du Pays de Fontainebleau est composé de cing zones de publicité (ZP0 a ZP4), dont
certaines sont divisées, afin de s’adapter aux mieux aux différentes particularités des
secteurs a enjeux identifiés lors du diagnostic.

Ces zones sont définies sur les documents graphiques annexés au présent reglement.
Chacune dispose de regles spécifiques concernant les dispositifs de publicité extérieure.
Des dispositions générales viennent compléter ces particularités en couvrant I'ensemble
du territoire intercommunal de principes de base, applicables sur la totalité des zones de
publicité.

ZPO0a : espaces naturels, paysagers et patrimoniaux

La ZPOa couvre l'ensemble du territoire hors agglomération, a l’exception des zones
d’activité, ainsi que certains périmetres paysagers et/ou patrimoniaux au sein des secteurs
agglomérés.

ZPOb : Zones d’activités situées hors agglomération

La ZP0Ob couvre les zones d‘activités isolées, situées au-dela des périmétres agglomérés,
dans l'objectif d’appliquer la méme réglementation des enseignes sur I'ensemble des zones
d’activités du territoire. La publicité reste interdite au sein de ces secteurs, certes
économiques mais surtout implantés dans un cadre naturel ou agricole.

Les communes concernées par ce type de secteur hors agglomération sont : Achéres-la-
Forét (sur les aires de repos de l'autoroute A6), Bourron-Marlotte, Saint-Sauveur-sur-
Ecole, Samois-sur-Seine et Ury.

ZP1a : Centralités commercantes patrimoniales

La ZPla a été définie afin de répondre aux exigences patrimoniales des Sites
Patrimoniaux Remarquables existants et futurs sur le territoire. Elle regroupe ainsi les
communes de Fontainebleau, Avon, Barbizon et Bourron-Marlotte.

Les périmétres agglomérés des communes de Barbizon et Bourron-Marlotte sont
entierement couverts par ce zonage (excepté le long de la RD607 a Bourron-Marlotte, zoné
en ZP4, afin de s’adapter au contexte routier du secteur). Le coeur du pdle urbain est
également zoné en ZPla, seuls les quartiers périphériques et les axes structurants de
Fontainebleau et Avon ne sont pas concernés par ce zonage. La réglementation des
dispositifs extérieurs y reste cependant strictement encadrée, bien qu’une certaine
souplesse soit accordée.

S’ajoute a ces secteurs protégés le bourg de Chartrettes, qui souhaite s’aligner sur le
niveau d’exigence de reglementation des enseignes en choisissant le zonage ZP1a sur son
cceur de bourg.

ZP1b : Centres-bourgs et poles de proximité

La ZP1b concerne les centres-bourgs des communes de Bords de Seine, excepté
Chartrettes : Bois-le-Roi, Héricy, Samois-sur-Seine, Vulaines-sur-Seine et Samoreau, ainsi
que le centre-commercial de la Butte-Monceau, le quartier de la Gare et les quartiers plus
au nord des Fougéres et des Terrasses a Avon, le quartier de la Faisanderie et les quartiers
autour du Bréau a Fontainebleau ainsi que Noisy-sur-Ecole.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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ZP2 : Bourgs du PNR et quartiers résidentiels

Cette zone concerne les périmetres agglomérés des communes du Parc Naturel Régional
du Gatinais Francais, exceptée la commune de Barbizon. Sont exclues également de ce
zonage les zones d’activités potentiellement présentes en agglomération sur les communes
du PNR.

Elle couvre aussi les quartiers a dominante résidentielle des communes de Bords de Seine
et de Noisy-sur-Ecole.

ZP3 : Zones d’activités et parcs tertiaires

La ZP3 concerne les zones d’activités et parcs tertiaires compris dans les périmétres
agglomérés des communes de bords de Seine, de Fontainebleau et d’Avon, de La Chapelle-
la-Reine et d'Ury. En fonction des communes, la réglementation de la ZP3 concernant les
publicités change. Par contre la réglementation des enseignes reste homogéne, ce qui
permet un traitement cohérent de |'ensemble des zones d’activités de la communauté
d’agglomération. Les zones d’activité situées hors agglomération et repérées au plan de
zonage suivent cette méme reglementation des enseignes.

ZP4 : Voies d'acceés aux sites emblématiques

La ZP4 couvre sur une largeur de 50m de part et d'autre de la limite d’emprise de la voirieg,
les RD607, 606 et 210, dans les secteurs agglomérés des communes de Bourron-Marlotte,
Fontainebleau, Avon et Samoreau.

Les unités foncieres en partie concernées par le zonage ZP4 se voient appliquer les regles
de cette zone de publicité sur la totalité de leur surface.

Les dispositions générales et régles communes du présent réglement s‘appliquent a
I’'ensemble des zones du RLPi. Elles sont complétées au sein de chaque zone par des regles
spécifiques, détaillées ci-apres.

Dans le silence du RLPi, les dispositions de la réglementation nationale continuent de
s‘appliquer sur I'ensemble du territoire intercommunal.

Pour rappel : le présent RLP ne fait pas obstacle a ce que les publicités, enseignes et pré-enseignes
respectent d’‘autres Iégislations ou réglementations susceptibles de restreindre les possibilités
d’installation de ces dispositifs en particulier celles relevant des articles R418-2 a R418-7 du Code
de la Route, de larticle L113-2 du Code de la Voirie Routiére, des articles L2122-1 a L2122-3 du
Code Général de la Propriété des Personnes Publiques et régissant les questions d’occupations
domaniales.
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ZPO0a ZPOb ZP1la ZP1b ZP2 ZP3 ZP4

Achéres-la-Forét

Arbonne-la-Forét

Avon

Barbizon

Bois-le-Roi

Boissy-aux-Cailles

Bourron-Marlotte

Cély-en-Biére

Chailly-en-Biére

Chartrettes

Fleury-en-Biére

Fontainebleau

Héricy

La Chapelle-la-Reine

Le Vaudoué

Noisy-sur-Ecole

Perthes-en Gatinais

Recloses

Saint-Germain-sur-Ecole

Saint-Martin-en-Biére

Saint-Sauveur-sur-Ecole

Samois-sur-Seine

Samoreau

Tousson

Ury

Vulaines-sur-Seine
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Généralité sur les matériels

Pérennité et qualité technique

Les matériels destinés a recevoir des publicités, enseignes et pré-enseignes sont choisis,
installés et entretenus par leurs exploitants afin de garantir la pérennité de leur aspect
initial et la conservation, dans le temps, de leurs qualités techniques.

Tous les dispositifs résistent aux phénoménes météorologiques compris dans les limites
des reégles et normes en vigueur garantissant la sécurité des personnes et des biens. Les
dispositifs permanents sont donc construits en matériaux inaltérables. L'usage de plastique
souple est interdit pour les publicités, enseignes, pré-enseignes, excepté temporaires.

Les dispositifs d’affichage extérieur ne doivent représenter aucune géne, ni aucun danger
pour les usagers de la route et riverains.

Entretien

Chaque intervention sur linstallation donne lieu a une vérification compléte, au
remplacement des piéces défectueuses, au nettoyage du matériel et de ses abords. Les
parties défaillantes des dispositifs lumineux doivent étre réparées ou remplacées sans
délai.

Les dispositifs dotés d'un moteur électrique doivent étre munis de systémes de rotation
parfaitement entretenus dont les valeurs de bruit sont conformes aux dispositions du
décret n°2006-1099 du 31 aolt 2006 relatif a la lutte contre les nuisances sonores (Code
de la santé publique).

L'enlevement de dispositif (dépose) ne doit laisser aucune trace des anciens montages.
Cela impliqgue notamment et selon le cas de figure une suppression des ancrages et
systémes d’alimentation, une correction de la peinture et une reprise du revétement.

Une enseigne doit étre supprimée par la personne qui exercait I'activité signalée et les lieux
doivent ainsi étre remis en état dans les trois mois suivant la cessation de cette activité,
sauf lorsqu'elle présente un intérét historique, artistique ou pittoresque. (Article R.581-58
du Code de I'environnement).

Accessoires

Dans un souci d’esthétique et de préservation de I'environnement, les accessoires suivants
sont interdits : jambes de forces, haubans, pieds-échelle, fondations (béton) dépassant le
niveau du sol, gouttiéres a colle.

Les dispositifs permanents (passerelles, etc...) facilitant la pose des affiches sont interdits,

lorsqu’ils sont visibles depuis une voie ouverte a la circulation publique. Dans ce cas, ces
accessoires devront obligatoirement étre amovibles et retirés lorsqu’ils ne sont pas utilisés.
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Aspect extérieur général

L'autorisation pour un dispositif peut étre refusée ou n'étre accordée que sous réserve de
I'observation de prescriptions spéciales si les dispositifs publicitaires, pré-enseignes ou
enseignes par leur aspect extérieur (design, matériaux...), leur situation, leurs dimensions
sont de nature a porter atteinte au caractere ou a l'intérét des lieux avoisinants, aux sites,
aux paysages naturels ou urbains, ainsi qu'a la conservation de certaines perspectives
visuelles paysageéres et/ou monumentales.

Les publicités, pré-enseignes ou enseignes doivent s‘intégrer a leur environnement par :

= Une adaptation du dispositif a son environnement, traitée en fonction du contexte
= Des dimensions et proportions appropriées,
= Le choix des coloris et des matériaux, leur aspect et leur harmonie.

Matériaux :

Qu’il s'agisse d’enseigne, de pré-enseigne ou de publicité, le choix des matériaux doit faire
I'objet d’une réflexion prenant en compte la qualité paysageéere, architecturale et
environnementale du lieu au sein duquel le dispositif est implanté. Cette réflexion doit
permettre une insertion optimale du dispositif, quel que soit le contexte d’'implantation.

Un méme établissement doit présenter une cohérence d’ensemble dans la présentation des
dispositifs installés sur son unité fonciere.

Coloris

Qu’il s'agisse de publicité, de pré-enseigne ou d’enseigne, les teintes choisies ne doivent
en aucun cas étre agressives. L'autorité administrative se réserve le droit de proposer des
solutions alternatives dans le cas d’un coloris jugé trop criard.

Pour exemples non exhaustifs de références RAL inappropriées : Vert fluo : RAL 6038,
Jaune fluo : RAL 1026 / RAL 1016, Rose magenta : RAL 4010, Orange vif : RAL 2005,
Rouge vif : RAL 3024/ RAL 3026.
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En plus des régles spécifiques présentées ci-dessous, s’appliquent Ies
dispositions générales du RLPi et la reglementation nationale en cas de silence
du RLPi

Regles communes

Tout ajout, extension ou découpage ayant pour but d’augmenter le format initial du
dispositif est interdit. La publicité doit s’inscrire dans un cadre rectiligne de forme réguliére.

En toute zone, la publicité est interdite :

= Scellée au sol (hors mobilier urbain)
= En toiture

= Sur les terrasses et balcons,

= Sur les marquises et auvents,

® Sur les volets.

= Sur cléture ou mur de cléture

Il est rappelé que la publicité scellée au sol, y compris la publicité sur mobilier urbain, est
interdite au sein des EBC (Espaces Boisés Classés) et des zones A (a vocation agricole) et
N (a vocation naturelle) des Plans Locaux d’Urbanisme (PLU).

Pour mémoire la RNP interdit aussi la publicité : sur les monuments naturels, les
plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne.

L'interdiction relative de publicité au sein des périméetres de protection des Monuments
Historiques, Sites Patrimoniaux Remarquables et sites inscrits est levée, selon les
dispositions des zones concernées.

Réglementation des différentes typologies

Il est rappelé que les publicités et pré-enseignes suivent les mémes régles. Ainsi, pour
faciliter la lecture du reglement, il n‘est pas fait mention a chaque fois dans le corps de
texte du terme « pré-enseigne ».

< Publicité et pré-enseigne sur mobilier urbain

La publicité apposée sur mobilier urbain est autorisée en toutes zones, excepté en ZP0, en
ZP2 sur la commune de Bois-le-Roi et sur la totalité des communes du Parc Naturel
Régional du Gatinais Francais. Cette typologie est autorisée en ZP1a, excepté sur Barbizon,
qui fait partie du PNR du Gétinais Francais.

La surface d’affichage unitaire utile de la publicité pouvant étre apposée sur mobilier urbain
est limitée a 2m2.

Pour rappel, I'implantation de dispositifs publicitaires n’est pas soumise uniqguement aux
dispositions du Code de I'Environnement, mais doit prendre en compte d’autres régles et
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normes, notamment les normes PMR, ainsi un panneau de mobilier urbain ne saurait étre
implanté sans laisser une marge libre de passage d’une largeur minimale d’1,40 métres.

< Publicité et pré-enseigne murale

La publicité murale est autorisée uniquement en ZP3 sur les communes
d’Avon ; Samois-sur-Seine, Samoreau et Vulaines.

Il n’est admis qu’un seul dispositif par mur. L'implantation de celui-ci doit
respecter un recul de 0.5m de toute aréte du support, ainsi qu’‘avec la
limite formée par I'égout du toit.

Une publicité ou pré-enseigne ne doit pas masquer, méme partiellement,
des éléments ornementaux d’architecture.

Le dispositif doit étre installé a plat ou parallélement a la facade et ses bords doivent étre
paralléles aux arétes verticales et horizontales du support.

L'implantation de publicité ou pré-enseigne sur les murs en pierre apparente est interdite.

(BRAIRIE
"VA‘UX LIVRES
n

Exemples de publicités murales sur murs en pierre apparente - dispositifs interdits par le RLPi

Une surface maximale de 4m2 est fixé pour la publicité murale, dans les zones ou celle-ci
est autorisée. Cette surface comprend I'encadrement de I'affiche dans son calcul, il s’agit
de la surface totale du dispositif.

% Micro-affichage
Le micro-affichage est autorisé en toutes zones, excepté en ZPO0.

La publicité de petit format constituant le micro-affichage doit étre implantée a plat ou
parallelement a la fagade.

% Pré-enseignes posées au sol
Sur les communes de Fontainebleau et Avon uniquement, les pré-enseignes posées au sol
sont autorisées, dans la limite d’un dispositif par établissement. Leur installation est
permise sur le domaine public si elle laisse libre un passage d’'une largeur minimale d’1.40
metres. Elles doivent étre retirées du domaine public en dehors des horaires d’ouverture
de l'activité signalée. Leurs dimensions ne peuvent excéder une hauteur de 1 métre depuis
le niveau du sol et une largeur de 0.70 métres.
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Pour rappel, l'installation de tout dispositif sur le domaine
public doit faire I|'objet d'une demande d’autorisation
d’occupation du domaine public de la commune et peut étre
soumis a redevance.

Chevalet installé sur le domaine public - source : Even Conseil

< Baches publicitaires
Les baches publicitaires sont interdites sur I'ensemble du territoire intercommunal.

Exemples de badches publicitaires (hors territoire)

% Publicité de chantier

La publicité temporaire sur les palissades de chantier doit étre intégrée a la palissade. Elle
ne peut étre implantée qu’entre la date d’ouverture du chantier et celle de I'achévement

du chantier. Elles sont limitées a un dispositif de 4m2 maximum par voie bordant le
chantier.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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La réglementation nationale n’autorise la publicité sur bache de chantier qu’au sein des
agglomération de plus de 10 000 habitants, soit sur le territoire les périmeétres agglomérés
de Fontainebleau et Avon. Au sein de ces deux communes, les baches de chantier sont
autorisées selon les dispositions nationales.

NB : La publicité sur bdches de chantier installées
sur les Monuments Historiqgues n’est pas
réglementée par le Code de I’Environnement mais
par celui du patrimoine.

Exemple de bdche de chantier (hors territoire)

Source UDAP77

% Pré-enseignes temporaires

Les pré-enseignes temporaires sont autorisées, dans la limite de quatre dispositifs par
événement et si leur format ne dépasse pas 1m*1.5m.

La durée d'implantation de ces dispositifs est limitée a une installation au plus tét 10 jours
avant I'’événement signalé et a un retrait au plus tard 3 jours apres la fin de I'événement
signalé.

LEVALLOIS
Pavillon des Fétos

Mardi 22 et Mercredi 23
Janvier

de 14:30 4 19:30
PLACE DE VERDUN

e —————
BEIOT un pop pe

sang |
| Dans v :
I \OTEWLLE |

) ——
%

Pré-enseignes temporaires, exemples hors territoires non conformes RNP : source : Even
Conseil

Les pré-enseignes temporaires disposent de leurs régles propres et ne sont pas soumises
aux dispositions des publicités et pré-enseignes permanentes. Elles doivent cependant
respecter les interdictions de support de la réglementation nationale et du RLPi (voir page
21).
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Publicité et pré-enseigne lumineuses

La publicité éclairée par projection ou transparence est autorisée, uniquement sur le cceur
urbain de l'agglomération (Fontainebleau et Avon) et selon les dispositions relatives a la
typologie du dispositif en question. Toute autre forme de publicité lumineuse, est interdite,
exceptée la publicité numérique en ZP3 a Avon uniquement.

Au sein de la ZP3 d’Avon, la publicité numérique est autorisée a condition d’étre installée
sur un mur aveugle, dans la limite d'un dispositif par unité fonciére et sans dépasser une
surface unitaire totale de 2m?2.

Les publicités et pré-enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures. Les

publicités et pré-enseignes lumineuses installées sur mobilier urbain ne sont pas soumises
a extinction nocturne.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Tableau de synthése de la réglementation des différentes typologies de publicités et pré-enseignes par zones

Publicité sur

Publicité lumineuse

2m?2

mobilier Publicité murale | Micro-affichage | Pré-enseignes Pré-enseignes (autre que Publicité Palissade de Bache de
. 9 temporaires posées au sol re q numérique chantier chantier
urbain numérique)
ZP0Oa & ZP0b Toute forme de publicité est interdite*
Uniquement sur
Surface utile Fontalz\(/eg:]eau et
2m2 (interdit
sur Barbizon)
ZP1b
Interdit 1 dispositif par Interdit
Surface utile établissement
2m2 (interdit 1m de haut et
sur les 4 dispositifs par m de haut e . . frda :
ZP2 communes du évgnemeng 0.7m de large Admis uniquement par Integrée a la palissade.
PNR et Bois-le- maximum maximum projection ou
Roi) transparence sur le Période d’implantation
Implantation & Format = 1m X cceur urbain de =période de chantier RNP
s — I'agglomération
4m2. admis la devanture. Retiré du domaine Avon) _ “ | Fontainebleau et
uniqu’ement 3 Implantation 10 public lorsque : Surface totale | maximum par  voie Avon)
Avon, Samois jours avant, 'établissement | . | ; 2m? bordant le chantier.
Surface utile Samoreau et retrait 3 jours n‘est pas en e ommunee o
2m2 (sauf ZP3 Vulaines apres. activite. . _Murale
PNR et Bois-le- uniquement
Roi) (Interdit a .
Chartrettes, .(adm/s s
Fontainebleau, La unlq:emen a
Chapelle-la-Reine, von)
Bois-le-Roi et Ury)
Surface utile Interdit e

*exceptées pré-enseignes dérogatoires hors agglomération et pré-enseignes temporaires

Pour rappel, sont interdits sur I'ensemble du territoire intercommunal :

e La publicité scellée au sol (hors mobilier urbain)
e La publicité sur cléture ou mur de cl6ture

e La publicité en toiture
« La publicité sur auvent, marquise, volets, balcons et terrasses
e Les baches publicitaires
o Les publicités lumineuses autres qu’éclairées par projection ou transparence (exceptées numériques en ZP3 sur Avon)

RNP : Reglementation Nationale de Publicité
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Reglement Local de Publicité intercommunal
‘ Communauté d'agglomération du Pays de Fontainebleau

Reglementation des enseignes
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Reégles communes a toutes zones

En plus des regles spécifiques présentées ci-dessous, s’‘appliquent les
dispositions générales du RLPi et la reglementation nationale en cas de silence
du RLPi.
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Composition

Quelle que soit leur implantation, les enseignes doivent s’intégrer en respectant
I'’environnement dans lequel elles s’inscrivent.

Les enseignes permanentes doivent étre réalisées avec des matériaux durables et de
qualité. Les enseignes permanentes sur baches sont proscrites. Les matériaux et de coloris
des enseignes doivent étre choisis en harmonie avec la fagade sur laquelle elles viennent
s’inscrire. Les teintes fluorescentes sont interdites.

Exemples d’enseignes et devantures qualitatives - source : UDAP77
L'implantation d’enseigne est interdite :

= Sur les balcons,

=  Sur les auvents et marquises,

= Sur les volets, garde-corps, barre d’appui de fenétre ou tout élément de
ferronnerie.

= Sur les arbres, plantations arbustives, haies ou tout autre élément végétal ou de
composition paysageére.

Les enseignes clignotantes, mouvantes, défilantes sont interdites, excepté pour les
pharmacies et les services d’urgence, qui peuvent bénéficier au maximum d’un dispositif
de ce type par établissement et par voie ouverte a la circulation publique le bordant.
L’'enseigne clignotante doit étre éteinte lorsque I'établissement n’est plus en activité.

Dans le cas de lettres peintes sur la devanture, celles-ci devront étre réalisées de facon
nette et soignée, sans bavures et exclusivement sur des supports lisses et non rugueux.

Lettres peintes sur bandeau enduit en relief fagon cadre - source : UDAP77
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Reglementation des différentes typologies d’enseignes

Enseignes en facade :

L'implantation des enseignes doit prendre en compte les
lignes de composition et rythmes de facade du batiment,

Entrée de I'immeuble

Exemple de prise en compte de l'architecture - source :

Devanture commerciale, UDAP77

comprenant l'entrée du commerce

MAITRE

BOULANGER

Exemple de prise en compte de l'architecture - source : Even Conseil

L'enseigne ne doit masquer aucun élément de décor, modénatures ou détails
ornementaux d‘architecture.

Si une activité est installée sur plusieurs immeubles mitoyens, I'implantation des enseignes
doit respecter la séparation architecturale.
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Dans le cas d’une activité située uniquement en étage, celle-ci a la possibilité de se signaler
au moyen d’une inscription de son enseigne sur lambrequin droit.

Les activités recevant du public en étage peuvent inclure une inscription de dimensions
maximales 15 cm x 15 cm sur le lambrequin des stores installés en étage, en rappel
discret de leur enseigne.

| ENSEIGNE |

Activité exclusivement installée en étage — activité se prolongeant en étage.
Dans le cas d’une activité effectuée a domicile, dans un batiment installé en milieu de
parcelle, type pavillon, celle-ci peut se signaler au moyen d’une enseigne a plat ou
paralléle, de format maximum 1m?2, les enseignes perpendiculaires sont interdites.

Enseigne en bandeau

L'enseigne en bandeau doit étre placée entre le haut des baies du rez-de-chaussée et la
limite du premier étage. Elle ne peut s’étendre d’un bout a I'autre de la facade.

Positionnement des enseignes en bandeau - source : UDAP77
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Enseigne perpendiculaire

L'enseigne perpendiculaire doit étre installée entre
le haut des baies du rez-de-chaussée et la limite du
I premier étage.

Elle doit étre positionnée en limite latérale de
facade commerciale et dans le prolongement de
I'enseigne en bandeau lorsque celle-ci existe.

— INN——

[“atelier burger

Exemples d’enseignes perpendiculaires qualitatives - sources : UDAP77, Even Conseil

Sauf impossibilité technique, I'enseigne perpendiculaire doit étre implantée a plus de
2.20m du niveau du trottoir et sous la limite du rez-de-chaussée, sauf reglement de voirie
plus restrictifs.

Les enseignes figuratives, s’inspirant des anciennes enseignes en potence en fer forgé,
peuvent déroger aux regles de format et d'implantation, a condition d’une véritable plus
value de I'enseigne et sans dégrader I'image d’ensemble de la devanture et du batiment.

Enseignes figuratives - source : UDAP77
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:Saillie maximale

La saillie et le format de I'enseigne perpendiculaire
\ varient en fonction des zones.

— Et dans la limite du
rez-de-chaussée

Excepté en ZPla, une enseigne perpendiculaire
par activité sous licence (tabac, loto, presse, ...)
peut étre installée, dans la limite de 3 enseignes
perpendiculaires par établissement.

Enseigne perpendiculaire
implantée |a 2.20m du
niveau du trottoir minimum

Enseigne sur store

L'inscription de I'enseigne ne peut se faire que sur le lambrequin du store. L’'enseigne sur
store est autorisée uniquement si les doublons de message avec l’'enseigne en bandeau
sont évités.

Adhésifs sur vitrine

L'inscription d’une enseigne par adhésifs sur vitrine est autorisée si elle
est réalisée en lettres ou signes découpés sur fond transparent, dans la
limite d’'une surface cumulée représentant au maximum 30% de la
surface vitrée. Le fond de I'adhésif peut éventuellement étre
translucide, a condition qu'il soit installé dans les 30% bas de la vitrine. 4904500

Somnez et palientez

eNSEIGNg
eNSEIGNE
Adhésif en lettres découpées sur Adhésif en lettres découpées sur
fond transparent fond translucide, installée dans les

30% de la vitrine a partir du sol.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau

nmroOm@o

umz2cCcX00

nmzoOo—~mwnz=2m



Reglement]| 34

'\l". =
TROUVEZ
VOTRE LUXE

Vitrophanies discretes et qualitatives - sources : UDAP 77, Even Conseil
Enseignes au sol
Enseignes scellées au sol

Dans les zones de publicité au sein desquelles les enseignes scellées au sol sont
autorisées :

Les unités fonciéres présentant un linéaire sur voirie supérieur a 10m peuvent installer en
plus de I'enseigne scellée au sol de plus de 1m2, une enseigne au sol inférieure ou égale a
1m?2 par tranche de 5 metres de linéaire sur voirie entamée, dans la limite de 3 dispositifs
supplémentaires maximum.

L'implantation des enseignes scellées au sol doit respecter un recul de 1.5 métres par
rapport a la limite avec le domaine public.

Dans le cas de plusieurs activités installées sur une méme unité fonciére, sera privilégié le

regroupement des enseignes des différentes activités sur un méme support, dont la surface
sera répartie équitablement entre chaque.

1.50m

unité fonciere de l'activité

voie publique

Les enseignes sur clétures et les enseignes au sol ne peuvent pas se cumuler.
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Enseignes posées au sol
Les enseignes posées au sol suivent la méme regle de densité que les enseignes scellées
au sol : les deux types d’enseigne au sol ne peuvent pas se cumuler, @ moins de formats
inférieurs ou égaux a 1m2,
Les enseignes posées au sol doivent respecter un format maximal de 1 métre de hauteur
par 0.70 métre de largeur pour les chevalets. Les oriflammes et kakemonos sont limités
quant a eux a un format de 2 meétres de haut par 0.70 meétres de large.

Les enseignes posées au sol doivent étre rentrées a l'intérieur du local commercial en
dehors des horaires d’ouverture de I'activité signalée.

Enseignes sur cloture

Une enseigne sur cloture est autorisée par voie ouverte a la circulation publique bordant
I'activité.

L'implantation d’enseignes est interdite sur les clotures végétales.

Les enseignes sur clétures et les enseignes au sol ne peuvent pas se cumuler.

Enseignes en toiture

Les enseignes en toiture sont interdites en toutes zones, excepté en ZP3 et dans les zones
d’activités existantes hors agglomération (ZPOb), uniquement dans le cas d’'une activité

située en retrait du domaine public et n‘étant pas visible depuis la voie principale.

Enseignes temporaires

Les enseignes temporaires a caractere culturel, touristique ou
concernant des manifestations exceptionnelles de moins de trois

mois (dont enseignes temporaires a caractéere commercial), peuvent # EIVE m‘fgf‘fflb"j“i'

étre installées au plus tot 10 jours avant le début de la manifestation
ou de l'opération signalée et doivent étre retirées au plus tard 3
jours apres la fin de I’événement en question.

Enseignes temporaires a caractere commercial

3 enseignes temporaires peuvent étre installées par évenement signalé, ayant chacune
une surface unitaire maximale de 3m2.

Enseignes temporaires immobilieres
Les enseignes temporaires installées en facade, signalant la vente ou la location de biens
immobiliers sont limitées a un dispositif par bien concerné et par agence mandatée. Ces

enseignes doivent respecter un format maximal de 60cm x 80cm et une saillie maximale
de 25cm.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Elles doivent étre implantées a plat ou parallélement au support lorsqu’elles sont installées
en rez-de-chaussée ou en cl6ture.

Ces enseignes ne peuvent étre installées que pendant la période effective ou le bien est a
vendre ou a louer.

NB : les affiches « vendu » et « loué » sont considérées comme étant des publicités et
non pas des enseignes temporaires. Elles doivent donc suivre les régles relatives aux
publicités et pré-enseignes énoncées par le présent reglement. Du fait de leurs modes
d’implantation, elles sont le plus souvent tout simplement interdites.

Eclairage des enseignes

L'éclairage doit étre orienté sur la seule enseigne et doit se faire de maniére indirecte, par
rétro-éclairage ou par projection aux moyens de dispositifs discrets, intégrés dans la
mesure du possible a la devanture commerciale.

Les caissons entierement lumineux ou comportant une facade diffusante sont proscrits,
seules sont autorisées les lettres éclairantes sur caisson opaque.

R
g
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Lettres éclairantes sur caisson opaque et rétroéclairage - source : Even Conseil

Les néons et enseignes a faisceaux de rayonnement laser sont interdits en toutes zones.
L'utilisation de spot pelle est proscrite.

Les enseignes numériques sont interdites en toutes zones.
Les enseignes lumineuses sont interdites en ZP0a.

Les enseignes lumineuses sont éteintes lorsque I'établissement n’est pas en activité.
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Régles spécifiques a chaque zone de publicité

En plus des régles spécifiques présentées ci-dessous, s’‘appliquent les
dispositions générales et regles communes aux enseignes du RLPi ainsi que les
dispositions non modifiées de la réglementation nationale.
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ZPO0a : espaces naturels, paysagers et patrimoniaux

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité,
s’ajoutent les dispositions générales et réegles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le
document continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagcade

Les enseignes installées en facade doivent respecter les rythmes de composition
architecturale, en particulier la limite du rez-de-chaussée, formée par l'appui des
fenétres du premier étage.

appui des fenétres
du Terétage

allage y S o .
plancher bas —— s} e j ENSEIGNE } I

Enseigne en bandeau
Une enseigne en bandeau par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement. Les facades commerciales présentant un linéaire supérieur a 10m
peuvent accueillir une deuxiéme enseigne de ce type.

Enseigne perpendiculaire

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée
par établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseignes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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[ [] -

Le format des enseignes perpendiculaires est limité a 0.80m2. Leur saillie doit étre
inférieure ou égale a 80cm, fixations comprises, sauf si des réglements de voirie plus

restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
réglementation nationale.

|
|

'
0,8m maxi ‘\

|

|

|

|

|

\

Positionnement et taille des enseignes perpendiculaires - source : UDAP77
Enseignes au sol

Enseignes scellées au sol

La surface maximale des enseignes scellées au sol est de 2m2, leur hauteur est limitée
a3m.

Enseignes posées au sol

Les enseignes posées au sol ont une largeur maximale de 0.70m. Elles peuvent étre

double-face. Leur hauteur maximale est de 1m pour les chevalets, 2m pour les
kakemonos et oriflammes.

Du fait de la régle de densité des enseignes au sol, les enseignes scellées au sol et
posées au sol ne peuvent se cumuler, 8 moins de formats unitaires inférieurs ou égaux
a 1m2, conformément aux dispositions communes relatives aux enseignes au sol.

Enseignes sur cloture

Le format des enseignes sur cloture est limité a 1.5m2.

RLPi - Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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Dispositions relatives aux zones de publicités ZP0b

ZPOb : Zones d’activités situées hors agglomération

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité,
s’ajoutent les dispositions générales et régles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le
document continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagcade
Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d’'un immeuble en angle de rue, les deux enseignes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 1mz2. Leur saillie
doit étre inférieure a 0.80 meétres fixations comprises, sauf si des reglements de voirie plus
restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
reglementation nationale.
Enseignes au sol

Enseignes scellées au sol
La surface maximale des enseignes scellées au sol est de 6m2.

Les enseignes au sol sont limitées a une hauteur maximale de :

= 3m pour les formats totem ou panneau.
= 6.5m pour les mats porte-drapeau

Enseignes posées au sol

Les enseignes posées au sol ont un format maximal de 0.70m de large par 1m de haut.
Elles peuvent étre double-face. Leur hauteur maximale est de 1m pour les chevalets, 2m
pour les kakemono et oriflammes.

Du fait de la régle de densité des enseignes au sol, les enseignes scellées au sol et
posées au sol ne peuvent se cumuler, a moins de formats unitaires inférieurs ou égaux
a 1m2, conformément aux dispositions communes relatives aux enseignes au sol.

Enseignes sur cloture

Le format maximal autorisé pour les enseignes sur cloture est de 3mz2.
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Enseignes en toiture

Les enseignes en toiture sont interdites, excepté dans le cas d’une activité située en retrait
et n'étant pas visible depuis la voir principale. Dans ce cas particulier, l'inscription d’une
enseigne est permise sur les toitures en pente uniquement et a condition de ne pas
dépasser la limite du faitage de la toiture.

ZP1a : Centralités commercantes patrimoniales

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité,
s’ajoutent les dispositions générales et réegles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le
document continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en facade

Les enseignes installées en facade doivent respecter les rythmes de composition
architecturale de la facade, en particulier la limite du rez-de-chaussée, correspondant a
la hauteur du plancher bas du premier étage.

appuides
fenétres du
Ter étage

I allege

plancher bas

Enseignes a plat ou paralléle
Une enseigne a plat ou paralléle par voie ouverte a la circulation publique est autorisée
par établissement. Les facades commerciales présentant un linéaire supérieur a 10m
peuvent accueillir une deuxiéme enseigne de ce type.

L'implantation d’enseignes a plat ou paralléle est interdite sur les retours de murs ou sur
les pignons aveugles.
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La hauteur du lettrage de I’'enseigne en bandeau doit étre inférieure ou égale a 35 cm et
un espace minimal de 10cm doit étre laissé avec les bords du bandeau lorsque celui-ci
existe.

10cm i:_

10cm t:

Les enseignes en bandeau doivent se limiter a la largeur des baies ou de leur
encadrement. Elles ne peuvent pas déborder sur les entrées d'immeuble.

Exemples qualitatifs d’enseignes en bandeau - source : UDAP77

Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseignes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

e e T |
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Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 0.50m2. Leur
saillie doit étre inférieure a 0.70m fixations comprises, sauf si des reglements de voirie
plus restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
réglementation nationale.

Les enseignes d’activités sous licence (tabac, loto, presse, ...)
doivent étre installées sur un support commun.

Enseignes d’activités sous licence groupées sur support
commun - Charte qualité des devantures et enseignes
commerciales de Fontainebleau

Enseignes sur store

L'inscription de I’'enseigne doit étre en
position centrale sur le lambrequin. La
hauteur de celui-ci est limitée a 20cm.

Enseignes au sol
Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, quel que soit leur format (y compris enseignes
scellées au sol inférieures ou égales a 1m?2).

Enseignes posées au sol

Les enseignes posées au sol ont un format maximal de 0.70m de large par 1m de haut et
peuvent étre double-face. Les oriflammes et kakemonos sont interdits. Seuls sont autorisés
les chevalets, ceux-ci ne pouvant pas comporter de partie mobile au vent, ni d’éléments
rotatifs ou sur ressort.

Enseignes sur cloture

Seuls les murs de cloture pleins ou les murs bahuts
peuvent accueillir I'inscription d’une enseigne. Dans le cas
des murs bahuts, I'enseigne peut étre installée soit sur le
muret soit sur la grille.
. . A v . “F - 0C Didg

Ces enseignes doivent étre réalisées en lettres ou signes : g CE Fohtiaml
découpés. Cependant l'installation de plaques de format (i
A4 a hauteur d’une plaque par activité est autorisée.

vé‘ \

Le format maximal des enseignes en cloture est de 1m?2.

Exemples d’inscription en lettres découpées sur mur bahut
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ZP1b : Centres-bourgs et pdles de proximité

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité,
s’ajoutent les dispositions générales et regles communes du présent réeglement.
Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le
document continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagade

Les enseignes installées en facade doivent respecter les rythmes de composition
architecturale de la fagcade, en particulier la limite du rez-de-chaussée, formée par
I'appui des fenétres du premier étage.

appui des fenétres -
du ler étage 2R
allege e e e

plbncharbes ——efe b | EnseioNe i

Enseignes paralléles

Une enseigne paralléle par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement. Les facades commerciales présentant un linéaire supérieur a 10m peuvent
accueillir une deuxiéme enseigne de ce type.

Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseighes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 0.80mz2. Leur
saillie doit étre inférieure a 0.8 m fixations comprises, sauf si des reglements de voirie plus
restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
réglementation nationale.
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Enseignes au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, quel que soit leur format (y compris enseignes
scellées au sol inférieures ou égales a 1m?2).

Enseignes sur cloture

L'implantation des enseignes est autorisée sur les clotures aveugles uniquement. Le
format maximal autorisé pour les enseignes en cléture est de 1m?2.
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Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone, s’ajoutent les
dispositions générales et régles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le
document continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagade
Les enseignes installées en facade doivent respecter les rythmes de composition

architecturale de la fagade, en particulier la limite du rez-de-chaussée, formée par
I’'appui des fenétres du premier étage.

p

appui des fenétres
du ler étage

plancher bas —»f 1 dHe,ge ........ i 7777777 é NS’E]G’N’E”}I

-

Enseignes paralléles

Une enseigne paralléle par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement. Les fagades commerciales présentant un linéaire supérieur a 10m peuvent
accueillir une deuxiéme enseigne de ce type.

Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseighes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 0.80mz2. Leur
saillie doit étre inférieure a 0.8 m fixations comprises, sauf si des reglements de voirie plus
restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
réglementation nationale.
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Enseignes au sol

La surface maximale des enseignes scellées au sol est de 2m2, leur hauteur est limitée a
3m.

Rappel : du fait de la régle de densité des enseignes au sol, les enseignes scellées au
sol et posées au sol ne peuvent se cumuler, a moins de formats unitaires inférieurs ou
égaux a 1m2, conformément aux dispositions communes relatives aux enseignes au sol.

Enseignes sur cloture

Le format maximal autorisé pour les enseignes en cloture est de 1m?2.
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Dispositions relatives a la zone de publicité ZP3

ZP3 : Zones d’activités et parcs tertiaires

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité, s’ajoutent les
dispositions générales et régles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le document
continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagade
Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseignes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 1m2. Leur saillie
doit étre inférieure a 0.8 m fixations comprises, sauf si des reglements de voirie plus
restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
reglementation nationale.

Enseignes au sol

La surface maximale des enseignes scellées au sol est de 6m2. Dans le cas d’une unité
fonciére regroupant plusieurs activités, celles-ci peuvent au choix installer chacune une
enseigne scellée au sol de 2m2 maximum ou bien installer un support commun, d’une
surface maximale de 6mz2, qui sera équitablement répartie entre chacune des activités.

Les enseignes au sol sont limitées a une hauteur maximale de :

®= 3m pour les formats totem ou panneau.
®= 6.5m pour les méts porte-drapeau

Rappel : du fait de la regle de densité des enseignes au sol, les enseignes scellées au
sol et posées au sol ne peuvent se cumuler, a moins de formats unitaires inférieurs ou
égaux a 1m2, conformément aux dispositions communes relatives aux enseignes au sol.

Enseignes sur cloture

Le format maximal autorisé pour les enseignes sur cloture est de 3mz2.

Enseignes en toiture

Les enseignes en toiture sont interdites, excepté dans le cas d'une activité située en retrait
et souffrant d’'un manque de visibilité. Dans ce cas particulier, 'inscription d’'une enseigne

est permise sur les toitures en pente uniquement et a condition de ne pas dépasser la
limite du faitage de la toiture.
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Dispositions relatives a la zone de publicité ZP4

ZP4 : Voies d’acceés aux sites emblématiques

Il est rappelé qu’aux dispositions spécifiques a chaque zone de publicité, s’ajoutent les
dispositions générales et régles communes du présent réglement.

Dans le silence du RLPi les régles de la RNP non expressément modifiées par le document
continuent de s’appliquer sur le territoire.

Enseignes en fagade
Les enseignes installées en facade doivent respecter les rythmes de composition

architecturale de la fagade, en particulier la limite du rez-de-chaussée, formée par
I’'appui des fenétres du premier étage.

appui des fenétres
dufer élage

allege
plancher bas 2 ENSEIGNE ‘,I

Enseignes paralléles

Une enseigne paralléle par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement. Les fagades commerciales présentant un linéaire supérieur a 10m peuvent
accueillir une deuxiéme enseigne de ce type.

Enseignes perpendiculaires

Une enseigne perpendiculaire par voie ouverte a la circulation publique est autorisée par
établissement.

Dans le cas d'un immeuble en angle de rue, les deux enseignes perpendiculaires ne
peuvent étre regroupées a l'angle du batiment.

Les enseignes perpendiculaires présentent au maximum une surface de 1 m2. Leur saillie
doit étre inférieure a 0.80 meétres fixations comprises, sauf si des réglements de voirie plus
restrictifs en disposent autrement et sous réserve de respecter les dispositions de la
réglementation nationale.
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Enseignes au sol
La surface maximale des enseignes scellées au sol est de 6m2. Dans le cas d’une unité
fonciére regroupant plusieurs activités, celles-ci peuvent au choix installer chacune une

enseigne scellée au sol de 2m2 maximum ou bien installer un support commun, d’une
surface maximale de 6m2, qui sera équitablement répartie entre chacune des activités,

La hauteur des enseignes au sol est limitée a 3 métres.

Rappel : du fait de la regle de densité des enseignes au sol, les enseignes scellées au
sol et posées au sol ne peuvent se cumuler, a moins de formats unitaires inférieurs ou
égaux a 1m2, conformément aux dispositions communes relatives aux enseignes au sol.

Enseignes sur cloture

Seuls les murs de cléture pleins ou les murs bahuts peuvent accueillir l'inscription d’une
enseigne.

Le format maximal autorisé pour les enseignes sur cloture est de 3mz2.
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Les termes faisant I'objet d’une définition réglementaire ou législative nationale sont
applicables dans le cadre du Reglement Local de Publicité communal sous réserve d’une
éventuelle évolution Iégislative ou réglementaire de ces définitions.

Bandeau

Activités culturelles : sont qualifiées comme telles : les spectacles cinématographiques,
les spectacles vivants, ainsi que I'enseignement et I'exposition des arts plastiques.

Alignement : limite du domaine public routier par rapport aux propriétés riveraines
Allege : pan de mur léger ou panneau compris entre un vitrage et le plancher.

Auvent : avancée en matériaux durs en saillie sur un mur, au-dessus d’une ouverture ou
d'une devanture, dont I'objet est de protéger des intempéries.

Bache de chantier : installée sur un échafaudage
nécessaire a la réalisation de travaux.

Baie : toute ouverture vitrée pratiquée dans un mur de
batiment (porte, fenétre, vitrine, etc).

Bandeau de facade: terme désignant la bande
horizontale située entre le bord supérieur des ouvertures de
la devanture et la corniche séparant le rez-de-chaussée du
premier étage ou de |'entresol d’'un immeuble.

Publicité sur bache de chantier

Cadre d'un dispositif d’affichage : le cadre d’un dispositif publicitaire est la partie du
dispositif qui entoure I'affiche (également appelé moulure).
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Caisson lumineux : coffret rigide avec une ou deux faces translucides comportant un
dispositif intérieur d’éclairage.

Chevalet : élément d'affichage de rue apposé sur le sol. Il permet
notamment un communication double face devant une boutique.
Généralement installé sur le domaine public (trottoir), il fait I'objet
d’'une autorisation d‘occupation du domaine public (permis de
stationnement) et en ce cas il est considéré comme une pré-
enseignes posée au sol. Les chevalets installés sur des terrasses ou autres espaces
concédés du domaine public sont considérés comme étant des enseignes posées au sol.

Cloture : toute construction, magonnée ou non, destinée a séparer une propriété privée
du domaine public, deux propriétés ou encore deux parties d'une méme propriété.

~ Cléture aveugle : se dit d’une cl6ture ne comportant pas de partie ajourée.
~ Cléture non aveugle : se dit d’une cléture ajourée, constituée d’une grille ou claire-
voie, avec ou sans soubassement.

Corniche : couronnement continu en saillie d’une construction, qui décore et protége la
fagade.

Devanture commerciale : revétement de la facade commerciale d'un commerce. Une
devanture est constituée de I'ensemble des éléments extérieurs qui expriment la présence
d’'un commerce sur la facade d’un immeuble : la vitrine, son encadrement, le systéme de
fermeture et I'éclairage.

Il existe deux types de devantures :

» La devanture en applique : les éléments de la devanture sont en saillie par
rapport a la fagade.

o La devanture en feuillure : la devanture est insérée dans le plan de la fagade, a
I'intérieur des baies

Devanture-en-appliquet Devanture-en-feuilluret
111 FRH 7,
‘ (g s

o\

Sources®-CAUEI3et-CAUES3Y
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Dispositif scellé au mur, appliqué
perpendiculairement a celui-ci et dont |I'accroche se fait sur le coté du dispositif paralléle
au mur.

limite ou ligne basse d'un pan de couverture, vers laquelle ruissellent les
eaux de pluie. La ligne d’égout correspond, dans la plupart des cas, a la partie basse d’une
gouttiére ou d’un chéneau.

ensemble des espaces de passage et de rassemblement, qui sont a
l'usage de tous et qui releve généralement du domaine public.

la facade d’une construction s’entend de l'ensemble des murs ou parois de
pourtour, pignons inclus. Sont ainsi concernés tous les murs extérieurs d’une construction.

: facade de la partie de lIimmeuble occupée par l'activité et sur
laquelle celle-ci peut implanter des enseignes selon les régles imposées par le RLPi.

définie dans la reglementation nationale comme étant un mur de
batiment ne comportant aucune baie, ou au maximum des ouvertures de 0.50m?2,

Le fil d’eau désigne le point le plus bas du profil en
travers de la chaussée a I’'endroit considéré (généralement le caniveau).

: Elément ou ensemble d’éléments format une barriére de protection placée
sur les cotés d'un escalier ouvert, ou pourtour d’une toiture-terrasse, d’une toiture, ou d’un
balcon, ou tout autre espace accessible et en hauteur.

: terme désignant, au sens du code civil, le batiment mais aussi le terrain sur
lequel peut étre implanté un batiment.

support d’affichage publicitaire suspendu
verticalement. Au sens strict, un kakemono est une affiche
verticale suspendue (kakemono = objet suspendu en
japonais). Par extension, le terme désigne également une
affiche sur pied portant.

Ils sont considérés comme des pré-enseignes posées au sol
soumis a autorisation d’occupation du domaine public (permis
de stationnement), sauf dans le cas de concession (terrasse
par exemple) en ce cas ils sont considérés comme des
enseignes mobiles posées au sol.

: Ornement pendant et découpé, en bois ou en
métal, qui borde une toiture de pavillon, une marquise et
dissimule les gouttiéres, les chéneaux. Ou retombée d’un store
de magasin.

Kakemono
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abréviation de logotype. Terme désignant le signe figuratif d’'une marque de
fabrique, de commerce ou de service, ainsi que d'un produit ou de son conditionnement.

: terme désignant l'auvent vitré composé d’une structure métallique, au-dessus
d’une porte d’entrée ou d’une vitrine.

Majoritairement apposée sur les murs ou vitrines
des commerces. Le terme micro-affichage désigne les dispositifs
annongant de la publicité apposés a |'extérieur, sur la facade. Ils sont
a différencier des éléments propres aux enseignes. Comme toute
autre forme de publicité, I'affichage de petit format est soumis a
déclaration préalable.

Micro-affichage

Installation implantée sur une dépendance du domaine public a des
fins de commodité pour les usagers. Le Code de I'environnement reconnait a certains
types de mobilier urbain la possibilité d’accueillir, a titre accessoire, de la publicité dans
des conditions spécifiques. On distingue 5 types de mobilier urbain : abris destinés au
public, kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial, colonnes porte-
affiches, mats porte-affiches, le mobilier urbain destinés a recevoir des informations non
publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques.

: terme désignant les éléments en relief ou en creux qui décorent la fagade
d’un batiment.

: se dit d’'un mur ne comportant aucune ouverture d’une surface supérieure

muret surmonté d’une grille de cloture, ajourée ou
non.

plan de référence (le plus souvent vertical)
correspondant a la surface de parement fini d’'un mur ou d’un
ouvrage, abstraction faite des moulures et ornements divers qui
viennent en saillie sur ce nu.

Mur bahut

voile imprimée, fixée sur un mat. Les oriflammes sont
considérées comme des pré-enseignes posées au sol soumises a
autorisation d’occupation du domaine public (permis de stationnement),
sauf dans le cas de concession (terrasse par exemple) en ce cas ils sont
considérés comme des enseignes mobiles posées au sol.

riflamme
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: percement pratiqué dans un mur.

: cloture provisoire constituée de panneaux pleins et masquant une installation
de chantier.

unité de base de division du territoire communal, telle que figurée au cadastre. Une unité
fonciere regroupe plusieurs parcelles appartenant a un méme propriétaire.

: habitation non mitoyenne implantée en retrait du domaine public.

: terme synonyme de pilier, désignant les montants verticaux en magonnerie
situés de part et d’autre d’une ouverture (baie ou porte).

se dit des dispositifs posés sur la magonnerie.

se dit des dispositifs posés a l'intérieur des baies d’ouverture.

expression désignant les produits
traditionnels liés & un savoir-faire et a une identité culturelle
locaux, fabriqué dans un secteur géographique délimité et
identifié¢ ayant un rapport avec I'origine du produit.

Fromagerie Loiseau — produits du terroir

: La publicité murale est définie comme toute publicité installée sur un support
construit préalablement a cette installation et destiné a un autre usage que de supporter une publicité.
Ex : palissade, mar de cloture, mar de batiment...

: la source lumineuse est placée derriére I'objet
éclairé et permet ainsi d’éclairer en soulignant I'enseigne. Ce
systéme de fonctionnement correspond également aux publicités
dites éclairées par transparence.

terme désignant la distance qui sépare le dispositif
débordant et le nu de la fagade.

Se dit d’une publicité, d’'une enseigne ou d’une
pré-enseigne ancrée dans le sol au moyen d’un scellement durable (béton par exemple).

: se dit d’'un service public portant secours aux personnes (pompiers,
SAMU) ou assurant la sécurité des personnes (police nationale, gendarmerie nationale).

: la SIL a pour objectif
d’orienter les personnes en déplacement vers les commerces,
services, équipements ou points d’intéréts locaux situés a proximité.
La SIL constitue une alternative intéressante aux pré-enseignes
sauvages et illégales implantée hors agglomération. Ces dispositifs
ne sont pas réglementés par le RLP, car ils relevent non pas du code
de I'environnement, mais du code de la route.

SIL
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Le terme de Site Patrimonial Remarquable se substitue aux anciens dispositifs de
protection qu’étaient les secteurs sauvegardés, les ZPPAUP (zones de protection du
patrimoine architectural, urbain et paysager) et AVAP (Aire de mise en valeur de
I'architecture et du patrimoine). Ce sont donc des périmétres dont I'objet est la protection,
la conservation et la gestion du patrimoine architectural et/ou naturel. Instituée
conjointement par I'Etat et les communes, le SPR est une servitude d’utilité publique
s'imposant au PLU.

projecteur placé au bout d'un bras
métallique

: équipement de protection déroulant, en tissu ou
matériau léger, fixé en haut d’une fenétre.

Spots-pelle

: terme désignant toutes les constructions (batiment, cloture, ouvrage, etc.)
susceptibles de recevoir un dispositif publicitaire.

: correspond a la surface du dispositif publicitaire dans son ensemble
(encadrement compris).

correspond a la surface de l'affiche publicitaire (encadrement non
compris).

couverture quasiment plate ne comportant que de légéres pentes qui
r Acou ux. uv inférieure & o.
ermettent I'écoulement des ea Pente souvent inférieure a 15%

. dispositif apposé ou scellé au sol, de forme verticale,
o o% sans mat et dont le bas de I'ensemble est plein.

: ilot de propriété d'un seul tenant, composé
d’une parcelle ou d’'un ensemble de parcelles appartenant a un
méme propriétaire ou a la méme indivision.

. terme statistique défini par I'INSEE désignant
une commune ou un ensemble de communes présentant une
zone batie continue (pas de coupure de plus de 200 métres entre
deux constructions), qui compte au moins 2 000 habitants.

N PO

Totem

L'unité urbaine de Fontainebleau compte les communes de Fontainebleau, Avon, Héricy,
Samoreau et Vulaines-sur-Seine. Cette unité urbaine rassemblant moins de 100 000
habitants (36 119 habitants en 2014), elle n’a pas d'impact sur les régles relatives a la
publicité extérieure.

: au sens de l'article R.581-1 du Code de
I’Environnement, il s’agit d’une voie publique ou privée qui peut étre librement empruntée,
a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied ou par un moyen de transport
individuel ou collectif.

RLPi — Communauté d’agglomération du Pays de Fontainebleau
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